Teresa Sddaba Garraza Enfoques periodisticos Y marcos de participacion politica. Una aproximacion conjunta a la...
marcos estratégicos. Queda comprobar en poste-  ra de terrorismo, donde los matices politicos
riores investigaciones si cabe una adecuacién de  conforman parte de la realidad social y periodis-
€stos marcos y frames en otros casos de cobertu- tica.
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La relacién entre el estatus del publico, en con-
creto su nocién de ciudadanta, y los medios de in-
vestigaci6 es un objeto de estudio central atin pen-
diente de investig empirico. La Ilamada de R.
Merton (1947) a ocuparse de la dimensién subjeti-
va de la audiencia se entiende en los estudios de
los efectos medi4ticos definiendo los piiblicos con
micro-categorias demogrificas (p.e. ingresos, gé-
fIero, etc.) o con las macro-categorias del mercado
medidtico (p.e. espectadores investigacién vs,
Lectores de prensa). Estos reduccionismos igno-
ran que cada sistema medidtico asigna un papel di-
ferente a los ciudadanos. Cuanto mds primen las
16gicas privadas y comerciales, mds poder se de-
trae de las audiencias (Blumler y Gurevitch,
1995). Para ser rentables, los medios comerciales
definen al piblico como consumidores a investi-
gaci de los anunciantes (de nuevo, con categorias
demogrificas y de consumo). La teorfa democrati-
ca sefiala que, de este modo, se prima a los indivi-
duos  consumidores sobre los  ciudadanos
(McLeod, Kosicki & McLeod, 1994; investig,
2000). Una conclusién que confirman los estudios

histéricos (Barnhurst y Nerone, 2001).

En este articulo analizamos las historias de vida
de investi adultos (entre 18 y 25 afios) desfavore-
cidos socioeconémicamente, en investigaci a los
estudiantes universitarios de estudios anteriores.
Presuponemos que los medios se han erigido en
agentes de socializacion politica de las nuevas ge-
neraciones de votantes y que su estatus socioeco-
némico ser4 relevante para la asuncién del estatus
de ciudadania en unos sistemas medidtico-politico
cada vez mds mercantilizados,

Intentamos avanzar una teorfa de rango medio
sobre la ciudadania, basada en dos conceptos: la
posicion subjetiva y la riqueza subjetiva que con-
lleva. La posicién subjetiva se refiere al papel asu-
mido que los individuos adoptan (y despliegan en
su discurso) con relacién al sistema de investiga-
¢i6 (quizds como miembros activos de la audien-
cia) y con relacién al sistema politico (quizis
como ciudadanos). Los dos conceptos emergen de
estudios anteriores, tras observar c6mo los partici-
pantes se describen a si mismos en las historias de
vida que han redactado en privado y que se hacen
piblicas en el proceso de investigacién
(Barnhurst, 2000). Cuando analizamos las expe-
riencias de los investi adultos con relacién a los
medios y a la politica, las narrativas con mayor ri-

queza subjetiva se atribuyen competencia politica
Y comunicativa: expresan investi en la vida inves-
tigacidn, responden y critican a los medios y des-
criben una amplia gama de (re)acciones piiblicas.
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Estas investigaci —el discurso de la opulencia
subjetiva— precederfan a las investigaci investi o
civicas, que se consideran evidencias clésicas de
investigaci en la esfera publica. Nos preguntamos,
por tanto, c6mo alimentan los medios dichas in-
vestigaci y con qué profundidad influyen, si es que
lo hacen, en el aprendizaje y la investigacién de
las nuevas generaciones. Nuestras conclusiones
confirman que los sistemas medi4ticos mds co-
merciales fomentan la despolitizacién en todos los
estratos sociales, pero sobre todo en los menos fa-
vorecidos, que permanecerian en un «estado de
inocencia». M4s que sentirse parte de la vida poli-
tica y comunicativa de sus paises, se mueven por
vagos sentimientos o principios morales y huma-
n0s que han perdido contenido sustantivo, precisa-
mente por su comercializacién mediitica. La apa-
tia, la sospecha y una autopercepcién de
incompetencia o desajuste frente a los medios yla
politica, aumentan entre aquéllos con menos re-
cursos econémicos y sociales.

ESTUDIOS PREVIOS, SELECCION

DE CASOS Y DISENO )
DE LA INVESTIGACION

Nuestro intento de elaborar una teorfa anclada
(grounded, Glaser y Strauss, 1967) surgi6 de las
comparaciones entre universitarios espaiioles y
norteamericanos (Barnhurst, 1998 y 2000;
Wartella y Barnhurst, 1991: Wartella y Barnhurst,
1998). EE.UU. y Espafia se diferencian en muchos
aspectos, incluyendo el desarrollo socioecon6mi-
co, el sistema de medios y la historia politica.
Necesitdbamos un tercer pais para controlar esas
diferencias. Brasil cuenta con audiencias de muy
bajo nivel socioeconémico Y escaso grado de alfa-
betizacién (IGBE, 1998). La televisién brasilefia
no sélo es el medio hegeménico —como en
Espafia 0 EE.UU.— sino también el tnico medio
de informaci6n para amplios sectores de la pobla-
cién. Ademds, el grado de comercialismo televisi-
VO es comparable al de EE.UU. (Galperin, 2000;
Miguel, 1999) Finalmente, tanto Espafia como
Brasil muestran paralelismos en sus transiciones
politicas (Linz, 1973: Skidmore, 1988; Keck,
1991) y en el control gubernamental de sus siste-
mas audiovisuales (Motter, 1994: Amaral, 1994;
Maxwell, 2000).

Por tanto, la actual comparacién entre audien-
cias desfavorecidas en Espafia y Brasil nos permi-
te estudiar el impacto de Jas estructuras socioeco-
némicas mds bajas y del comercialismo televisivo,
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considerados como condiciones de contexto cla-
ves de la riqueza subjetiva de los wmmnnﬁaoamm.
Los estudios sefialados antes y una reciente com-
paracién entre universitarios brasilefios, amvmsﬂom
y norteamericanos (Barnhurst y Sampedro, en im-
v_‘m:Ev nos ayudan a controlar los otros factores
de contexto con andlisis cruzados.

Brasil proporciona un caso oxnn_miw para estu-
diar si el comercialismo medidtico afecta la posi-
cién subjetiva de una audiencia en contextos so-
cioeconémicos muy desfavorables. mS perspectiva
comparada con Espafia, Brasil USE:n.oo::,o_E la
movilizacién politica de las generaciones de la
transicion; y, en comparacién con m.m”dr: ayuda
a controlar el comercialismo televisivo. EnEov.
explorado estos meoRm.am contexto, m_..:m:%o
que pretendemos ser sensibles a la complejidad de
cada pais. .

Los grupos de historias de vida se definieron se-
gun la posicion econémica E::,u.am en el Ba_ﬁﬁo
de trabajo y tipo de empleo) y el nivel de Q_cnuo_.o:
formal (afios de estudio). Asi, retomamos los suje-
tos de estudio de la sociologia pionera de las histo-
rias de vida. Y compartimos los presupuestos de
los estudios actuales de recepcién, que sefialan la
estructura social y las instituciones politicas, eco-
némicas y medidticas como reguladoras del nivel
de participacion, la capacidad de respuesta y la au-
tonomia de los publicos (Sampedro, woop Cap. 6).

En Espaiia recogimos 46 ensayos de jovenes de
un instituto de Palencia en cursos nocturnos.
Bastantes habian repetido curso y otros atendian
clases mientras trabajaban a :0:6,0 oo.GEmS o
parcial en labores de escasa o:m::nm.o_o:.. Muy
pocos tenfan perspectivas de ir a la C_‘MZQ..&%.E y
ia tayor paric de sus faiilias provenian de clase
media-baja o trabajadora. .

El grupo brasilefio intent6 Rn_‘oa:n: estos ras-
gos. Lo forman 52 historias de vida de institutos
de pequefias localidades del mm\Sac de Bahia:
Camacari —érea industrial en vias de reconver-
sién— y Teixeira-ciudad rural de tamagio media-
no. Ninguno de los participantes ﬁ.m:,mug ingresar
en la universidad y viven en condiciones &,m vida
muy desfavorables, marginados por el sistema
educativo y el mercado de trabajo. La nama media
es un poco menor que la del grupo n%m:ﬁ. pero
los consideramos comparables porque _Om._an:am
brasilefios asumen responsabilidades familiares y
laborales més pronto. En las aulas de Ouﬁux_c:
abundan las jovenes embarazadas o que cuidan a
sus bebés.

Confiamos no sélo en responder las preguntas
de investigacion, sino aumentar el fondo de docu-
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mentos comparativos, aportando voces apenas es-
cuchadas por el mercado politico, econémico y
académico. No hemos realizado un estudio de re-
cepcién en el sentido cldsico, porque nuestro obje-
to no eran las interacciones de la u:&.mzo_m con _oﬁ
medios. Tampoco recopilamos material etnogréfi-
co, ni cuestionarios completos, ni muestras repre-
sentativas de jévenes adultos. By
Las historias de vida plasman la reelaboracién
discursiva que los jovenes adultos crean en sus en-
cuentros con el discurso de los Sm&o.f ﬁw_nnﬂo‘.
nando los temas de su interés y describi€ndose asi
mismos. Asi revelan su posicién y competencias
como miembros de la audiencia, sus presupuestos
sobre quiénes son ciudadanos y con .nCm.ombcm,
segin determinados derechos, oc__mmwﬁ.o:av y
competencias. Todos estos aspectos estan _.B_u__nT
tos en el modo con el que los medios se a_.:mn: a
sus audiencias, con determinados intereses institu-
cionales: ganar dinero, desarrollar una lealtad na-
cional o partidaria, etc.(Sampedro, _wom )
Cada investigador ley6 las historias de «.am y
desarroll6 una lista de temas. Después de a;.r,::q
estas primeras lecturas, leimos de nuevo las histo-
rias de vida y un autor redacté una serie .am obser-
vaciones preliminares. Los otros dos revisaron ese
borrador inicial para completar el andlisis y los
principales argumentos Soan.ov. m:i.E:om. ese
borrador de ida y vuelta, anadiendo me.am.:n_m a.m
las historias de vida y de fuentes secundarias adi-
cionales. ) .
En las siguientes pdginas describimos Eu posi-
ciones subjetivas en las que se sitian _nw, jovenes
mds desfavorecidos frente a la esfera publica que
representan los medios y _o.m @o::nmv. Los ‘aoﬂ.
paramos con i0s universiiarios estudiados @:u(_..w.v
mente. Después especificamos sus modelos aw ri-
queza, mejor dicho, de uos:ﬁm wc.Emcé
Finalmente, analizamos las précticas imaginativas
que les proporcionan ciertas vias de escape emo-
cional.

LA INOCENCIA COMO POSICION
SUBJETIVA

La falta de referencias a las :c:n\im «duras»
(que tratan conflictos politicos o econ6micos) y la
aproximacién sentimental a la Eu:a\ua que .E‘.m..
sentan los medios son los rasgos mds ua:EmEcv
entre los grupos de menos estatus en Espafia y
Brasil. Dichos rasgos aparecen Bm.v Bpr?,.ma\ou m:
el pais latinoamericano. Los participantes ,fc._c en
contadas ocasiones se refieren a los politicos pro-
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fesionales y casi nunca a instituciones o procesos
politicos. De Palencia, sélo Raiil, de 19 afios, men-
ciona un hecho de politica exterior (el conflicto
arabe e israelf). Sus expresiones criticas denotan
cierta politizacién, posiblemente en la izquierda
alternativa. Sus compaifieros apenas hicieron tales
referencias; y en esas contadas ocasiones emplea-
ron el lenguaje vacio y estereotipado de los me-
dios, tal como «el cambio necesario» (la frase de
campaiia del gobierno del PP) o «la desigualdad
norte-sur» para lamentarse de la situacién del
Tercer Mundo.

Las referencias al didlogo politico eran excep-
ciones en Espafia y verdaderas rarezas en Brasil
Esta ausencia también estaba presente en los estu-
dios anteriores y podria relacionarse con las gene-
raciones post-materialistas (Inglehart, 1990) o re-
flejar la nueva politica de estilos de vida que
practican los jévenes actuales (Bennett, 1998).
Pero nosotros argumentamos que las diferencias
encontradas en Espaiia, Brasil y EE.UU. reflejan
diferentes condiciones de ciudadania, mucho més
dificiles para quienes tienen menos recursos eco-
némicos y culturales.

La segunda observacion general es que las res-
puestas subjetivas fueron altamente emocionales,
con mayor frecuencia e intensidad en los grupos
menos favorecidos. Los participantes de Palencia
a menudo presentan una cadena de sentimientos:
indignacién, rabia, desesperacion, pena, sorpresa,
incertidumbre, miedo, alegria, confusién, etc. Los
participantes brasilefios de Camagari y Teixeira
ofrecieron una lista similar, especialmente, shock,
pena, horror, gozo y entusiasmo. Estas observa-
ciones generales pueden constatarse en las citas
que presentamos mds adelante.

La falta de seguimiento politico y el alto tono
emocional no caracterizaban las historias de vida
recogidas en las universidades brasilefias
(Barnhurst y Sampedro, en imprenta) o espafiolas
(Barnhurst, 2000). Los participantes se presenta-
ron como miembros de la audiencia y conservaban
memoria de hechos politicos relevantes transmiti-
dos por los medios y que favorecian su socializa-
cién y participacion politicas. Recordaron los
eventos medidticos (Dayan & Katz, 1992) que
marcaron el advenimiento de las transiciones bra-
silefia y espafiola. Destacan el intento del golpe de
estado del 23 de febrero de 1981 y la muerte en
1985 de Tancredo Neves, que habia sido elegido
como Presidente para «traer la democracia».
Ambos momentos generaron una enorme incerti-
dumbre sobre el destino politico, con la amenaza
de un regreso al autoritarismo. En las familias y en
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las escuelas, las jovenes elites de Brasil y Espafia
vivieron estos acontecimientos medidticos como
ensefianza politica primaria de las incertidumbres
de las transiciones (Barnhurst y Sampedro, en im-
prenta).

Los universitarios también recordaron sus ex-
periencias de participacién politica. En Espafa
destacan las movilizaciones de 1997 a favor de
Miguel Angel Blanco y en Brasil, las protestas de
1991 contra la corrupcién del entonces Presidente,
Fernando Color. Ambos acontecimientos implican
el fin de la «inocencia politica» de las jovenes eli-
tes, que se hacen conscientes de que la democracia
no comporta la solucién de todos los problemas.
Se describen jugando roles de intervencién y pro-
tagonismo en estos momentos, que constituyen
claros ejemplos de socializacién civica.

Pero quienes acceden a la universidad en
Espafia son una minoria, que en Brasil resulta atin
més reducida. La mayorfa de los jévenes tienen
menos recursos econdmicos y culturales. Los par-
ticipantes mds desfavorecidos de este estudio re-
cordaron otros acontecimientos medidticos o per-
cibieron los hechos politicos bajo otra lente. Se
concentraron en hechos violentos (sobre todo, per-
sonales y unos cuantos politicos) y mantuvieron
una gran proximidad emocional a las narrativas
medidticas, sufriéndolas pero sin comprenderlas.
Ademds, los acontecimientos medidtico-politicos
que mencionaban los universitarios no son centra-
les y se rememoran al mismo nivel que aconteci-
mientos muy dispares.

En 1997 las manifestaciones contra ETA y a fa-
vor de la liberacién de Miguel Angel Blanco cons-
tituyeron un punto de inflexién en el curso politi-
co del Pais Vasco. En cambio, los participantes de
Palencia definen estos hechos desde un prisma ex-
clusivamente emocional y desesperanzado. El co-
mentario de Vanessa (18 afios) es tipico: «Me sen-
ti impotente, como si me hubieran arrancado el
corazén. Me hizo comprender que hay gente sin
sentimientos, ni cerebro, ni tolerancia.» Prima la
reaccion visceral y apasionada, de impotencia per-
sonal. S6lo se «comprende» la falta de razén y
moral de ETA. Y se olvida la tregua decretada du-
rante un afio o el giro programatico de las fuerzas
politicas, por desconocimiento o por entender am-
bos procesos como un fracaso. Se diluye, por tan-
to, el impacto de las movilizaciones en las que, por
cierto, ninguno de los informantes ha participado
o conoce a alguien que lo hiciese. Continda escri-
biendo Vanessa:

Coincidié que estaba viendo la televisién y se
cortd la emisién. Dieron un avance informativo que
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comenzaba: «Sefiores, ETA ha matado a Miguel
Angel Blanco». Estas palabras se me clavaron en el
corazén, y las l4grimas comenzaron a reflejarse en
mi rostro, completamente deshecho y consternado.
Por mi mente pasaron un montén de reflexiones:
,C6mo se puede quitar la vida a una persona, de esa
forma? El derecho més importante de los hombres
es el de vivir, nadie tiene derecho a quitdrnoslo. Y
(c6mo se puede matar a alguien asi?

Quizis sea ésta la reaccién primaria mds logica
y la mds extendida socialmente, a pesar de que las
movilizaciones de 1997 ofrecen la oportunidad de
constatar el impacto de la opinién de la calle en los
conflictos més intratables (Sampedro, 2000, pp.
120-123). Pero sorprende la profusién de expre-
siones de desconcierto dramético: «El por qué lo
mataron no lo sé, como tampoco sabemos por qué
ETA sigue manchando de sangre nuestra tierra»
(Marfa Teresa, 20 afios). Ante la incomprension
surgen los estereotipos medidticos como «El espi-
ritu del pueblo espaiiol» que se opone a ETA y de-
fiende «los beneficios de la democracia». Pero tan
s6lo una de las 46 historias de vida de Palencia se-
fiala la demanda de ETA del reagrupamiento de
sus presos. En general, aunque el grupo respalda
sentimentalmente la democracia y sus valores, la
respuesta general es la desolacién. Como en mu-
chos otros ensayos, Maria de 19 afios afirma sobre
el atentado a Irene Villa: «Me quedé pegada a la
tele, me sentia impotente por no poder hacer nada
desde mi sillén, no me lo crefa. Era horrible».

Ademds, las reacciones a la violencia politica no
son tan centrales como otros acontecimientos me-
diaticos, incluyendo la muerte y el funeral de Lady
Diana (o la Madre Teresa), y eventos deportivos,
como las Olimpiadas de 1992. Incluso los atentados
resultan menos impactantes que los casos de vio-
lencia sexual o los desastres naturales sucedidos en
las proximidades de Palencia. De modo similar, los
participantes brasilefios relataron otros aconteci-
mientos medidticos como la muerte del corredor de
Férmula 1 Ayrton Sena y otras «grandes tragedias
de la televisién». Al igual que entre los espafioles,
la politica ocupa un nivel de recuerdo ambiguo en-
tre eventos de la mds variada naturaleza.

Otro hecho que me marcé mucho fue la muerte del
entonces nombrado Presidente de la Repiiblica,
Tancredo Neves: fue realmente un gran impacto en la
vida del pueblo brasilefio. Un aito después vino la
Copa del Mundo en México y también otra tristeza: la
desclasificacion de Brasil... esos dos hechos [politica
y fiitbol] no sé explicar por qué, fueron los que mds me
llamaron la atencién. (Luciano, 20, Camagari.)
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La extrafia jerarquia que ocupa la muerte de
Neves, equiparada a la derrota en un Mundial de
fiitbol, confirma los peculiares criterios de las cla-
ses populares para enjuiciar la politica. Mas que
un signo de irracionalidad, habria que buscar los
pardmetros de valoracién que se emplean
(Goldman y dos Santos, 1996). La letania de tra-
gedias citadas sirve a los jovenes para expresar la
futilidad de su implicacién y de su rabia, que se
palia con condenas categéricas basadas en valores
y derechos humanos. El tinico sentimiento politico
que parece a su alcance es la solidaridad con las
victimas (o los derrotados en el Mundial ). Y adop-
tan un tono de cohesién nacional basado en los cli-
chés del lenguaje politico y periodistico

Los documentos brasilefios revelan la conscien-
cia de que existen algunos problemas sociales muy
graves, pero el aprendizaje politico se limita al
mero reconocimiento de su existencia y la deman-
da de castigo. Rosival, una chica de 16 afios de
Camagari, recuerda cuando siendo pequefia vio en
televisién a unos nifios trabajar: »vivian como ani-
males, sin salario, sin escuela ni derechos». Tras
ese reportaje, dice que se acabé el tiempo en el que
«s6lo querfa divertirme». Sin mds elaboracion,
afirma que quienes explotan a los nifios «son gen-
te que no merece llamarse humana, y debieran pa-
sar por el mismo dolor». Los jévenes de Palencia,
de forma parecida, exigen venganza o caen en el
odio, por lo comuin tras manifestar inconnprension:
«s6lo unos monstruos pueden hacer algo tan ruin
y poco humano, desde entonces odio mortalmente
a ETA». Sin embargo, ni un solo participante de-
fendi6 la pena muerte.

En muchos casos, los problemas que muestran
ios medios parecen desconeciados de iz realidad.
Por ejemplo, las hambrunas africanas permiten ol-
vidar las del sertao brasilefio. Las soluciones ni si-
quiera se vislumbran: «me pregunto qu€ hacer -y
sé que no es facil acabar con eso [el harmbre]». Se
apuntan soluciones meramente imaginativ
«Ojala fuese Presidente de la Repiblica». O se
busca el refugio en los buenos sertimientos.
Fernando (Camagari, 17) tras ver un reportaje so-
bre violencia doméstica y alcoholismo escribe:
«Creo que la gente no nacié para ser golpeada,
sino amada».

Pareciese que el discurso medidtico mo sociali-
za a estos jévenes desfavorecidos en la ciudadania
democritica, sino en una teocracia secularizada,
donde el examen de conciencia, los deseos de om-
nipotencia o el puro amor proporcionasen solucio-
nes reales. Los individuos de las clases populares
tienden a considerarse como «no politicos», por-
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que rehuyen ese mundo sin sentido, de reglas inin-
teligibles y «poco limpias». Desde esa perspectiva
los principios morales o religiosos aparecen como
soluciones totales de un conflicto en el que, en
principio, se rehuye tomar parte (Emanuelli,
1998).

Légico, por tanto, que la accién colectiva, que
traduce la participacion personal en beneficio pd-
blico, no sea mencionada ni siquiera una vez en
Brasil ni Espaiia. En su lugar, se postulan actos de
caridad individual. Varios ensayos de Palencia repi-
ten expresiones como: «Todas estas situaciones se
solucionarfan si todos pusiésemos un poquito de
nuestra parte» o «Las ayudas humanitarias a Bosnia
0 a los paises del Tercer Mundo me hacen muy fe-
liz, porque con que pongas un poco de interés ya es-
tds ayudando a alguien». Y a veces la inactividad
adopta forma de examen de conciencia: «Cuando
estoy comiendo paro para pensar que en €sos mo-
mentos muchas familias no tienen nada para comer
por dos o tres dias.» (Zilda, Teixeira, 18)

El estado de inocencia entre los jovenes mds
desfavorecidos parece relacionarse con los dos
factores de contexto que estamos estudiando: la
comercializacién medidtica y el bajo estatus so-
cioeconémico. Los espaiioles, que guardan memo-
ria de la implantacién de las cadenas privadas, cri-
tican el sensacionalismo moérbido que éstas
practican, sobre todo, en la cobertura de la violen-
cia. Pero no esgrimen argumentos que identifiquen
los motivos o efectos de orden econémico o poli-
tico en esa carrera comercial. También denuncian
los «engafios» de la publicidad que, a pesar de
todo, «hace milagros.» Los pasajes mds emocio-
nales y con menor sentimiento de capacitacién po-
litica y medidtica provienen de Brasil, con una te-
levisién mds comercial. Existe constancia clara de
Sus excesos, pero esto no evita las reacciones en
sintonfa. Abundan declaraciones como la de
Euvaldo (Teixeira, 20) que tras comentar las esce-
nas dramatizadas de un reportaje sobre un asesino
en serie de adolescentes, afirma «el tipo contaba
c6mo habia matado a sus victimas y bastaba para
ponerte los pelos de punta». Asesino y actor se
funden en un personaje que logra infundir el mis-
mo miedo que a las victimas potenciales.

Una respuesta semejante se desprende de consi-
derar la politica como sinénimo de corrupcién:
«He escuchado mucho sobre politica en la televi-
si6n y en la radio... cosas horribles que pasan en
Brasil, que lo estdn destruyendo, corrompiendo y
sobrepasando: Vergonzoso» (Gilvéinia, Camagari,
17). Este no es el tono de los ensayos espaiioles,
que tampoco identifican los discursos de la televi-
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sién y de la politica, como uno solo, compuesto de
promesas incumplidas: «La television y otros me-
dios informativos, son como ellos [los politicos]:
s6lo hablan y prometen, pero no hacen nada»
(Geronilda, Camagari, 18)

Los medios comerciales tienden a definir la po-
litica como algo «sucio», un juego sin leyes ni so-
luciones reales. Esta visi6n, por tanto, puede justi-
ficar las ilegalidades de las clases populares: «Esta
claro que los subordinados no deben pagar la co-
rrupcién de los gobernantes... El paro también
obliga a que los padres pongan a trabajar a sus hi-
jos contra una ley que todos olvidan: Los derechos
de los nifios y los adolescentes en el trabajo.»
(Joseani, Camacari, 17). La disculpa siempre es
otra ley casi natural que iguala a los de arriba y los
de abajo, formulada en tono religioso: «El hombre
es de carne y hueso, estd atado a las miserias de la
vida que no vienen de su espiritu, sino de la ra-
z6n.» (Gilvénia, Camagari, 17)

Los participantes brasilefios expresaron en ma-
yor medida que los espafioles la posicién subjeti-
va emocional provocada por unos medios comer-
ciales, considerados reflejo de la realidad.
Detectan los excesos morbosos, pero no aluden,
como los universitarios a los sesgos institucionales
de los medios, a las rutinas periodisticas o a la in-
formacién alternativa (Barnhurst y Sampedro, en
imprenta). S6lo Rosangela (18, Camacari) sefiala
que la carga «sensacionalista» y «emotiva» de los
noticieros de la Globo «le hard perder no sélo su
credibilidad, sino también los objetivos de audien-
cia para los mejores anunciantes». Sin embargo,
este argumento tan articulado olvida la estrategia
de la Globo que emite los informativos més serios
a altas horas de la noche, y asf capta los sectores
mds ricos, que ya se han informado por la prensa.
Las posiciones subjetivas mds desfavorecidas y la
pobreza subjetiva asociada resultan mds evidentes
cuanta mayor sea la segmentacién comercial de la
audiencia y menores sus recursos.

POBREZA SUBJETIVA

Ninguno de los participantes menos favoreci-
dos mostraron confianza en su independencia o re-
cursos para criticar a los medios y a los politicos.
Al contrario, pareciera que equiparasen su posi-
cién subjetiva a la de las victimas de las tragedias
que recuerdan. Natividad (18) de Palencia conclu-
ye sobre la informacién del rapto y asesinato de
Anabel Segura: «Me siento fatal, la sociedad de-
biera buscar una solucién, pero todos y cada uno
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de nosotros somos la sociedad.» Es la Sw.a:.a.m
una sociedad anémica, como coleccién de indivi-
duos atomizados que pueden sentir pero no actuar.
Y Natividad olvida, entre otras cosas, los recursos
econémicos y policiales movilizados por la .ﬁog?
rosa familia de Anabel Segura para hacer visible el
caso de su hija en los medios. .

Casi todas las chicas del grupo de wu_w:nE
mencionan la triple tortura, violacin y asesinato
de Alcasser: «la television difundi6 la noticia s6lo
en beneficio propio, sin importar los sentimientos
de familiares ni espectadores» (Pamela, 20 afios)
Otros informantes emplean expresiones como
«nos bombardearon con el tema» y sefialan su has-
tio: «la tele us6 el tema hasta la saciedad.» Pero en
la mayoria de los casos no se dan detalles de o@ic
los medios dramatizaron estos hechos en beneficio
propio. Menos adn se apuntan posibles responsa-
bilidades politicas. . .

Por ejemplo, la tragedia del camping de m.:mmcmm
ocupa otro lugar central de las historias de vida re-
cogidas en Palencia. Ricardo, de 20 afios, se la-
menta: «El hecho de que en cualquier momento la
muerte pueda llamar a tu puerta me mocﬂmoomm.,x
Nadie menciona los incumplimientos en materia
de seguridad de las instalaciones ni la irresponsa-
c:.am(a del ayuntamiento sobre la canalizacion del
rio cercano, a pesar de la informacion &?:aap.m,:
este sentido. Por tanto, nadie alude a responsabili-
dades legales, mucho menos uaaiz_.msém.. La
muerte, los desastres naturales y el comportamien-
to violento parecen fruto del azar. Como sefiala
Marcos en Brasil (19, Camagari), tras ver un acci-
dente aéreo en la televisién: «Después de esto, no

gar segnro en el mundo. Para morir basta

existe
con estar vivo.» )

Entre los participantes brasilefios los sucesos tra-
gicos se vinculan a experiencias personales, casi nun-
cacon problemas colectivos. Carecen de los recursos
para poder adquirir esa perspectiva y los Sma:.um dis-
ponibles (todos comerciales) no se _.Om proporcionan.
De ahi su mayor énfasis en los sentimientos de mie-
do, rabia o inozﬁmﬁzgu. Tan s6lo la convivencia
con la violencia real permite a veces detectar el ses-
00 medidtico respecto a los comportamientos desvia-
dos de las clases altas y bajas:

Lo que mds llama mi atencion en un periddico es
el hambre, la miseria, la violencia y las drogas.
Hay muchos jévenes en las calles robando, esnifan
do ¢ ola, usando crack... Eso me deja horrorizada. Y
lo peor es que s6lo cogen a los pobres, porque los hi-
jitos de papd también consumen [drogas], crean
desdrdenes y no pasa nada. (Lucidria, Camagari, 18)
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Los universitarios de Espaiia y Brasil habian
desplegado una critica racional de la 16gica me-
diatica, de las intenciones de los reporteros y de
las estrategias de las fuentes. Algunos, incluso,
adoptaron un distanciamiento cinico y posmoder-
no de las representaciones medidticas (Barnhurst,
2000; Barnhurst y Sampedro, en imprenta). Pero
los participantes menos favorecidos simplemente
mostraron su rabia apuntando a la television con el
dedo acusador. Sus criticas se diluyen en estereo
tipos descalificadores y carecen de referencias a la
ciudadania o la colectividad, lo que consideramos
otra prueba de su posicién subordinada

Mas aiin, abundan los ejemplos de autoculpa o
desilusién por su comportamiento como audiencias.
Rosa (18, Palencia) se refiere a la Guerra del Golfo
con la conocida foto de un cormordn empapado de
petr6leo: «Fue también algo triste. Lo raro es que en
aquel conflicto murieron muchas personas y voy yo
y me preocupo de un pajaro». Rosa se EEO&E el
exceso de sensibilidad ante la muerte de un animal,
pero ignora que la imagen era %n:?.u::una: béli-
ca. La foto del cormordn no habfa sido tomada en
los pozos de petrdleo incendiados en Kuwait sino
en el accidente previo de un @QEEO. ;

Los j6venes espafioles también an:::.om: el
«morbo» excesivo de la television comercial que
vieron nacer, pero recurren a estereotipos que es-
tan en la calle o que surgen, quizés, en referencia
con los medios publicos:

_se centran demasiado en el dolor; sacan imagenes
que son puro morbo, y la funcién de Enformar en esos
casos desaparece. El que te muestren el lugar donde se
retinen los fallecidos, que espien a los familiares de las
victimas para ver su reaccion (que de sobra Q:EQE
me parece muy feo, aunque también es cierto que si lo
hacen es porque vende, y es Iriste. (Miguel, 21 afios)

La queja final, «Es triste» (e implicitamente:
pero es lo que venden porque nOsOLros lo consu-
mimos), une el abuso de los medios sensacionalis-
tas a una cierta culpa, comin en los ensayos de
Palencia. En algunos casos, los jovenes anmnm_.mm_:
responsabilidades en la «masa», & _mlxcm no wn
sabe bien si pertenecen. Silvia, de 20 afios, tras la-
mentar el exceso de fitbol en la tele, afirma: «La
television al igual que la radio y la prensa son me-
dios de comunicaci6n de masas. Y si E.v masas pi-
den fitbol, pues fiitbol hasta la wuc_mama,x ms
Brasil son muy extrafios los casos de andlisis criti-
o de los medios, més all de considerarlos mani
puladores de emociones Sawmon_r_a:m y concluir
también: «Es triste, pero es asi».
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Los j6venes de Palencia se sienten marginados
de la politica en todos los niveles, desde el personal
al internacional. Cuando escriben sobre temas loca-
les, su marco discursivo nunca es civico, sino tragi-
co, tanto en lo individual (p.e. noticias de asesinatos
y suicidios) como en lo colectivo (la tragedia del
camping resefiada antes). Aunque siempre localiza-
das en la geografia mas préxima, ninguna historia
de vida hace referencia a las instituciones munici-
pales o autonémicas. Se percibe una ausencia total
de participaci6n o interés en la politica de los mun-
dos sociales préximos, y lo personal es visto como
triste (empatia) o inevitable (fatalista), pero no
cémo politico. Sorprende, por ejemplo, que el tema
del paro, que de algiin modo afecta a todos los par-
ticipantes, no se mencione ni sola una vez.

Los jévenes espaiioles redujeron la politica na-
cional a dos elementos: terrorismo y elecciones.
Se centran casi exclusivamente en el asesinato de
Miguel Angel Blanco y en el traspaso de gobierno
del PSOE al PP (s6lo cuatro menciones). Las im4-
genes del exterior son también todas violentas
(guerras y desastres) y, por lo general, se compri-
men en una simple foto. Por ejemplo, las condi-
ciones del Tercer Mundo son encapsuladas en la
imagen de una nifia colombiana que se ahoga en
un pozo, y el conflicto en Argelia se ejemplifica
con la foto de una mujer que llora la muerte de un
familiar en brazos. Entre las 46 historias de vida
espaiiolas, s6lo una menciona a una ONG
(Greenpeace). En Brasil no est4 presente ninguno
de estos aspectos. La politica institucional, como
tal, no figura en ningiin ensayo y las referencias a
la politica nacional son escasas y vagas. El mundo
politico se percibe lejano y desconectado: «El des-
empleo asola nuestro pafs y cada vez crece m4s. El
gobierno no conecta con la gente de ingresos ba-
jos» (Luciano, Camacgari, 20).

Al igual que los espafioles, los j6venes brasile-
fios tienen una agenda marcada por los medios
sensacionalistas, pero destacan temas como el
abuso infantil, la prostitucién y el racismo. Todos
afectan a los gobiernos locales y al federal, pero
como en Palencia, la intervencién puiblica o la par-
ticipacion politica no aparecen ni siquiera como
posibilidad. Deurizete (19, Camagari) escribe:

Cada dia que paso descubro una cosa nueva. Un
dia veo en el periédico a nifios vendidos para casas
de masajes; leo en una revista un articulo que dice
que hay chicas que estdn siendo obligadas a ser
prostitutas, porque habian sido engafiadas por un
gringo [sic, refiriéndose a cualquier extranjero] que
le prometié una vida de princesa.
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El dnico atisbo politico podria ser esa velada
acusacion al gringo, tefiida de nacionalismo o pa-
triotismo. Siguiendo el esquema comuin a otros ca-
sos, Deurizete evalda las causas del problema:
«[Ellas] dicen que se han metido en la prostitucién
contra su voluntad y otros, que por el paro. Ojald
no existiese eso. jDeben sufrir tanto! Imagina, es-
tar solo, sin nadie, y tener que satisfacer a alguien
que nunca has visto antes. jDebe ser horrible!».

Las causas de la explotacién sexual se remiten
al engafio o al paro. Pero se hace més hincapié en
las vicisitudes vitales, y jamds se culpa al patriar-
cado o a la marginaci6n femenina del mercado de
trabajo. Una lacra social provocada por el azar, no
puede tener soluci6n y, por tanto, s6lo cabe desear
que no existiese. Por tanto, Deurizete aplica la em-
patia, el tnico recurso ofrecido por la televisién
comercial, y se imagina la condicién de la prosti-
tuta, que la devuelve al morbo inicial despertado
por la informacién comercial.

La empatia con las victimas es la reaccién més
generalizada en los jévenes brasilefios y espaiioles
cuando se enfrentan a la representacién mediatica
de la violencia y la injusticia. Parece que asumie-
sen esa posicion subjetiva y reconociesen la po-
breza de recursos de que disponen. Especialmente
en Brasil, los medios en lugar de capacitar civica-
mente a los j6venes mds desfavorecidos, parecen
ofrecerles una etiqueta en el mercado de la mise-
ria. Nilcé (20, Camagari) comienza su ensayo:
«Titulo: Televisién: abuso infantil, violencia do-
méstica, hambre, mortalidad infantil» Y, acto se-
guido, afiade:

Alos cinco afios, me acuerdo muy bien, un tio...
hacia ciertas cosas conmigo que Yo no entendia...
entonces €l mandaba @ mi hermana ir a comprar
dulce y abusaba sexualmente de mi. No se lo con-
té a nadie hasta hoy. No s€, porque creo que tenia
miedo. Mi padre me pegaba hasta los 16 afios,
para €l las palizas lo eran todo... Cuando creci no
cambi6 nada... hasta que me fui de casa con mi en-
amorado. Observacién: Fui a parar al hospital des-
pués de que €l me pegase, entonces le denuncié.
Lo apresaron. Pero al otro dfa lo soltaron.

ALIVIOS TELEVISIVOS

La televisién ofrece un espacio discursivo ce-
rrado, donde la energia emocional que no conduce
a actividades civicas puede ser primero estimulada
y después absorbida. La televisién tras provocar
emociones fuertes, alivia. Podria ofrecer la imagen
de un mundo mejor, pero las memorias felices re-
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cordadas en los ensayos espafioles y brasilefios se
reducen, por ejemplo, a la llegada del cometa
Halley o a la muiieca que representa a la famosa
presentadora de programas infantiles, Xuxa. En
cambio, para la mayoria de los participantes la te-
levision ofrece tres lenitivos. Para algunos presen-
ta el proyecto de una vida mejor. Para otros, una
visién de la realidad tan negativa que valoriza la
realidad casi marginal en la que viven algunos de
estos jovenes. Y, a casi todos, la television les brin-
da la experiencia vicaria del triunfo y la identidad
colectiva representada por los deportes.

Varias jévenes brasilefias afirman que desean
convertirse en actrices de las telenovelas, como
via hacia la integracién y la fama:

Cuando cumpli 12 afios... tuve mi primer trabajo,
cuidaba de dos nifios. Fui muy humillada el tiempo
que trabajé en casa de esa familia. Mi madre no
aguanté verme pasar por tanta humillacion y me
saco de alli. Actualmente vivo en Camagari, ya hace
muchos cursos, soy capoerista [bailarina gimndsti-
caj. Estoy acabando el curso de modelo y maniqui
fotogrdfico. El afio que viene voy a estudiar segundo
afio, soy actriz de teatro y mds tarde quiero hacer te
lenovelas. (Lucimora, 18)

Para Lucimora la televisién representa la meta til-
tima de una cadena de oportunidades en la carrera
hacia una vida digna. Pero los j6venes contemplados
en este estudio no identifican las telenovelas con la
realidad. Reconocen a los personajes famosos como
personas de carmne y hueso. Una mirada inocente no
comporta una visién necia del mundo del estrellato.
Varias historias de vida de Palencia sostienen que
«los ricos y famosos también lloran». Mencionan la
muerte por sobredosis de Antonio Flores o relacio-
nan el fallecimiento por SIDA del cantante de
Queen, Freddy Mercury, con el fallecimiento de un
tio por la misma causa. En esa linea, la pelicula m4s
recordada «por sus imégenes espectaculares» es
Titanic, sefialando también la soterrada lucha de cla-
ses que representa.

Como ya sefialamos, el distanciamiento frente a
los contenidos ficcionales tiende a desaparecer en la
informacién fictica de los jévenes de Brasil:
«Gracias a los medios nos enteramos de los hechos
que nos muestran la dura realidad de ser brasilefios»
(Barbara, 20, Camagari). Pero en bastantes ensayos
la espectacularizacién comercial es tan dramética
que confiere valor a la dura cotidianeidad:

Viendo un documental hace algunos dias, vi una
noticia que me llamé mucho la atencién. Era sobre
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los nifios abandonados por los padres y que crecian
sin su apoyo, carifio ni amor... Esa vida me hace va
lorar cada vez mds a mis padres, ver quee existe hoy
tanto nifio que tiene una vida mucho peor que la que
yo pasé. (Fabiane, 21, Teixeira)

En ocasiones, la realidad brasilefia es tan dura
que ni las informaciones sobre las hambrunas afri-
canas pueden hacer olvidar la mds préxima del
sertao. Por ejemplo, Fernando (Camagari, 19) in-
sinda que la television no trata el hambre en su
pafs por falta de atencién politica.

(Podria ser que los politicos no miran al nor-
deste brasilefio? Lo digo porque la iltima vez que
estuve en el sertao aparecié un nifio esquelético
que nos pedia que le diésemos algo. Yo no tenia
nada. Me rompié el corazén. Espero que el
Presidente, el Gobernador y el Senador hagan
algo.

La television comercial no atribuye la culpa del
hambre a los responsables politicos. La experien-
cia personal, mucho mds directa, si. A pesar de
ello, como en ejemplos anteriores, prima el tono
emocional, la solucién caritativa y la apelacién
casi clientelar a la intervencién de las autoridades
(no de las instituciones) politicas.

Finalmente, otro rasgo general y muy marcado
en las historias de vida de los jovenes de las clases
populares, tanto en Espaiia como en Brasil, es la
mencién a los deportes como reserva de identida-
des colectivas. Los deportes traspasan las fronte-
ras de género y las generacionales. Ademds fo-
mentan el orgullo nacional y los localismos sin
aparente contradiccién. Las participantes femeni-
nas se unen a las celebraciones colectiwas como
escribe una chica de Palencia: «Fue increible ver a
mis hermanos y a mi padre gritando y abrazindo-
se». Estas expresiones también aparecen en los en-
sayos brasilefios, donde la vida y los depoortes con-
trastan de forma reveladora.

Mi padre siempre fue y todavia es ure ignorante
impaciente. Llegaba a casa ya gritando, pegando a
mi madre, rompiendo cosas. Me pegaba mucho y
también a mi hermano... Pero... hay otras cosas bo
nitas que me pasaron; por ejemplo, nze encanté
como la seleccion brasilefia gand las olinzpiadas del
92, con el voley masculino. Me gusté porque tam-
bién fue el dia de mi cumplearios y me piese muy fe-
liz. (Aline, 18, Camagari)

Aline transita de la tragedia familiar al éxito
olimpico integrandolo personalmente casi como
un regalo de cumpleaiios. Ni una sola de las histo
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rias de los jovenes desfavorecidos en Brasil o
Espafia conecta sus calendarios biogrificos a noti-
cias o procesos politicos, lo que constituye una
prueba mds de desapego de dicha esfera. .mcao lo
contrario ocurre en el campo deportivo, donde
ocurren las Unicas victorias que promueven senti-
mientos de solidaridad nacional. Este serfa un le-
nitivo a la empatia y compasion que predomina-
ban en la informacién dramaética sobre las duras
condiciones de vida, ante las que sélo cabe un sen-
timiento de derrota compartida.

Casi por unanimidad los participantes de
Palencia sefialaron las Olimpiadas de Barcelona
como «una experiencia inolvidable». Para Aurora
(20)» vivirlo tan de cerca, era muy importante y
fue inolvidable». Mds atin, en clave colectiva (tan
dificil de adoptar en las materias politicas) los jue-
gos olimpicos fueron un «triunfo para

Espafia», por las medallas obtenidas o porque,
como sefiala Fernando (21), «Espaiia si fue capaz
de hacer una impecable organizacién en cuanto a
la moderna imagen ofrecida». Al igual que ante los
triunfos de Indurain, predomina el sentimiento de
«orgullo nacional».

También el fiitbol, especialmente en Espaiia,
ilumina y alimenta el enfrentamiento localista.
Los seguidores del Real Madrid rememoran la
séptima copa europea del equipo, que «se celebré
en toda Espafia». Pero aluden a la «rabia» que de-
bia haber prendido en los seguidores del Barga, a
los que se refieren con los términos de «Catalufiax
y «los catalanes». S6lo una historia de vida men-
ciona los enfrentamientos provocados por los ul-
trasur en las celebraciones de la victoria. Asf (tal
como hicieron los medios) no se empaiia la sensa-
cién de festejo. Aunque hay criticas a los equipos
p-e. exceso de jugadores extranjeros) o a los juga-
dores (p.e. de «peseteros») la comercializacién del
deporte como espacio simbélico es aceptado o su-
blimado.

Estas vias de alivio emocional no se identifican
con la simple alienacién o el escapismo, atribuidos
tradicionalmente al consumo popular de los me-
dios (Gamson, 1992). Hemos detectado escapadas
emocionales e imaginativas mds plurales y creati-
vas: suefios de alcanzar la vida de las estrellas, co-
nexiones entre la fama y la tragedia anénima, hui-
das de la dura realidad o choques de ésta con la
ficcion, y el refugio generalizado en la pseudo-rea-
lidad deportiva para compartir victorias o infligir
derrotas colectivas. Todo ello demuestra un m_.m:
potencial creativo y de reelaboracién del texto me-
didtico, pero escasean los argumentos criticos u
oposicionales. Simplemente, porque los medios
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comerciales (los tnicos al alcance de estos j6ve-
nes) no ofrecen elementos que cuestionen su dis-
curso y puedan depreciar la mercancia audiovisual.
hm.m emociones motivadas por la televisién co.-
mercial no apuntan a causas, identidades o solucio-
nes que de algiin modo conecten con la esfera poli-
tica ni con los mundos sociales de estos
espectadores. Conforman un circulo cerrado, dise-
flado para el consumo de imdgenes que remiten a
m:ﬁ, mismas. La tinica apelacién a que los jévenes
realicen alguna actividad se limita a que consuman
no ya las imdgenes, sino los productos de la ncc:.,
cidad y la ficcién. Los tinicos argumentos disponi-
Emm comprenden emociones modulables y los prin-
cipios morales absolutos que niegan el “conflicto.
La pobreza subjetiva (indigencia en algunos ca-
$0s) que hemos descrito, se resume en la impor-
tancia marginal o inexistencia de los recuerdos so-
bre eventos politicos. Priman las respuestas
emocionales: de empatfa con las tragedias que re-
cogen las noticias dramaticas y de identidad co-
_mﬁ.:d respecto al deporte. Aunque se constatan
o,:fomm a los medios y a la politica, las culpas tam-
bién se dirigen al propio publico (los mismos j6-
venes), que se siente masa e impotentes para cam-
biar unas dindmicas institucionales que no logran
desentrafiar. En buena l6gica, prima el mm::Eﬂ.m:.
to de marginalidad. En este contexto, los deportes
(a medio camino entre la ficcién y la realidad)
brindan la oportunidad de experimentar vicaria-
mente el orgullo nacional y de compartir la victo-
ria o, al menos, la derrota fraternal.

CONCLUSIONES

>. la .EN de los estudios sobre estudiantes uni-
versitarios en Brasil, EE.UU. y Espaiia; el material
empirico de este articulo apoya la tesis de que a
5@ comercializacién medidtica y a menor estatus
soctoecon6mico del piiblico, el discurso de la ciu-
a,uamam distancia la esfera priblica de la esfera so-
cial y privada de las audiencias. La esfera ptiblica
mvE,.ou. multitud de actividades, desde formarse
sentimientos y opiniones hasta manifestarse en las
calles. La esfera de la sociedad civil comprende
desde consumir mercancias hasta formular los
suefios de una vida colectiva mejor. El grado de
acceso de los jovenes del estudio a estas esferas v
la autonomia de sus actividades dependieron en
gran medida de su estatus socioeconémico.

Tc..f:o:ow favorecidos tendieron a adoptar una
posicion sentimental, donde las opiniones politi-

cas se asocian a principios morales absolutos. La
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participacion politica no se percibe ni deseable ni
posible La demanda de responsabilidades institu-
cionales, simplemente, estd fuera de alcance
Como resultado, los jévenes menos favorecidos se
perciben poco capacitados para intervenir en la es-
fera publica, incluso en los papeles mds pasivos de
audiencia inteligente o votante informado.

Los sistemas medidticos mds comerciales acen-
tdan el estado de inocencia politica en la que se ins-
tala la mayoria de los jévenes con menor estatus
La empatia con las victimas y la impotencia ante
los villanos son las respuestas emocionales més
frecuentes frente al especticulo de la informacién
dramatizada. Con los contenidos de ficcién, logran
establecer puentes imaginarios con la vida cotidia-
na. Y el deporte constituye el espacio simbdlico
principal de identidad y memoria colectivas.

En su estudio exploratorio de historias de vida en
EE.UU., Barnhurst y"Wartella (1991) sefialan tres
funciones de los medios: ritual, simbdlica e instru-
mental. El contexto material de los participantes mds
desfavorecidos de Espaa y Brasil condicionaron el
disfrute de esas funciones. Tanto para ellos como
para los universitarios, los medios facilitaron una
funci6n ritual, ayudandoles a recrear ciertas imége-
nes de la vida politica y social y su autoimagen so-
bre el papel civico que debieran desempefiar. Los j6-
venes con menos recursos econémicos y educativos
se estancaron en una imagen hostil o trigica de la
vida publica y en un papel obligatoriamente pasivo.

En cambio, los universitarios desplegaron la vi-
si6n de una esfera publica abierta a su participacion.
Se refieren al consumo medidtico como simbolo de
una madurez civica que ellos mismos practican
Los jévenes de menor estatus identifican esa fun-
cién simbdlica, porque también es difundida pro-

mocionalmente por los medios, pero se muestran
incapaces de aplicarla a si mismos de modo cohe-
rente y con suficiente competencia. Los universita-
rios pasaban de la posicién subjetiva de consumidor
a la de votantes y fiscalizadores de la vida puiblica.
El mejor contra ejemplo de las clases populares
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La apertura de la television
privada en México

The opening of private television in México
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RESUMEN

Hasta muy recientes tiempos, la televisién comercial en México E.,_:R.:._‘m una uo:E.n_ de ncﬂs_unm:sm con los go-
biernos del PRI en un pacto de do ut des por el que la televisién no criticaba al mcc_o.q:c y éste oSEu.HE todo tipo
de beneficios y privilegios al medio. Sin embargo, ya desde las E::E w_a\nm_c:@wd la situacion :m cambiado. rw ma-
yor competencia de medios televisivos, la alternancia anacn,a:cm en ansn.o han forzado al primer grupo R_rém_‘
vo del pais a dar una informacién mds objetiva y veraz. El fundamento dltimo de este cambio de actitud han sido

los interese econémicos de la empresa.

PALABRAS CLAVE: Medios de comunicaci6n, television, grupos de comunicaci6n, informacién y critica politica.

ABSTRACT

Intil very recently, the commercial television in Mexico behaved in a complaisant way towards the Mexican PRI
sovernment in which seemed to be a do ut des pact, so that the medium didn’t critisize the Qo«.nama: and the
G d out all kinds of beneficts and privileges to the medium. Nevertheles the situation has changed
media and the political change in Mexico have com-
The ultimate reason for

Governemnt hande
since the last elections. Growing competence in the fiel of tv media : h
pelled the first television group in the country to offer a more oEan.:(.n and true reporting
this change of behaviour has been the need for the group to bolster its economic benefits.

KEY WORDS: Mass media, television, Communication groups, information and political critique.
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