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Prologo
Victor Fco. Sampedro Blanco

La presente guia docente y los DVD que le acompafian representan un intento de
acercar los anlisis académicos del libro Medios y elecciones 2004. La campafa
electoral y “las otras campafias™ al publico general. Por eso nos centramos en el medio
de comunicacion mas extendido, la television generalista, e incorporamos algunos
géneros y programas de gran popularidad. Nuestra propuesta es sencilla y la hemos
ensayado en algunas obras anteriores.

Se trata de mirar la television con un grado de atencion y en un contexto de reflexion
que no le solemos dedicar. Acostumbramos a ver la tele de forma intermiténte,)mientras
realizamos actividades 0 mantenemos conversaciones paralelas. Y casi nunca podemos
(o queremos) comparar en detalle los informativos de las diferenteS.cadenas. Por eso
proponemos un esquema de trabajo que pretende ser muy simple.

En primer lugar, introducimos el material televisivo sefial@ndo “algunas nociones y
argumentos basicos. Después, proponemos una serie de“pfeguntas o tareas a los
telespectadores. Su finalidad es orientar el visionado del"material “en bruto”, tal como
lo emitieron las cadenas (contenido del DVD1). A centifiacion, presentamos nuestros
andlisis en el DVD2, desplegados con més intensidad“eén estos textos, intentando
responder las preguntas que formulamos. Y ‘proponemos a los televidentes que
contrasten nuestras interpretaciones con las styas.“El DVD2 ofrece una seleccion de
imagenes con subtitulos, que presentan una,lecturaieritica que se justifica con detalle en
este libro. Obviamente, los lectores-telegpeetadores pueden saltarse el primer paso de
ver los materiales originales y entrar ya a nuestra seleccion critica. Sepan, sin embargo,
que disponen del DVD1 para contrastarla pertinencia de nuestros analisis y para hacer
interpretaciones propias.

Hace ya casi ocho afios realizames Television y Urnas, 2000. Politicos, periodistas y
publicitarios. Gracias asucesivas ayudas de la Facultad de Ciencias Politicas y
Sociologia, de la UniverSidaghComplutense de Madrld logramos editar varias versiones
de un video, primerogy defun DVD, después’. Analizabamos tres bloques: los sesgos
introducidos en dhal ‘misma noticia por las diferentes cadenas, las iniciativas
periodisticas paré@fijanlas agendas electorales y la publicidad de los partidos. Llegamos
a distribuir mias¢de, 500 copias de forma gratuita, convirtiéndose en herramienta
pedagdgicade numerosas facultades e institutos. Mas tarde, realizamos algo semejante
en el librgsDVD 13-M: Multitudes on line, cuyos contenidos estan disponibles en la Red
www,nedo50:0rg/victorsampedro. Una parte de los analisis audiovisuales de este
trabajo hassido recuperada ahora.

Nuestra”intencién, como en los proyectos anteriores, ha sido continuar ejerciendo la
pedagogia critica de los medios. Intentando que no se restrinja a los cenaculos
académicos. Pretendemos asi devolver al dominio puablico lo que es informacion
publica, aunque fuese producida por empresas privadas. Ojala ayudemos algo a que la
informacion que ya carece de valor comercial recupere su caracter de bien publico: a
disposicion del mayor nimero de ciudadanos, al margen de su capacidad adquisitiva. Y

! Ariel Jerez, Victor Sampedro y Fernando Tucho. 2000. Television y urnas. Politicos, periodistas y
publicitarios. Facultad de Ciencias Politicas y Sociologia. Universidad Complutense de Madrid. Después
con la ayuda de José Luis Valhondo convertimos lo que era una Guia Docente y un video en materiales
audiovisuales (en formato VHS y DVD) guionizados y locutados, que vieron la luz en 2003.

Televisién y urnas, 2004 1



ojala esto supusiese un mayor dominio del publico sobre la comunicacion que pretende
ayudarle a votar informado. Las imagenes que incluimos en esta edicidn no tienen coste
adicional alguno. Y nos atenemos a la legislacion vigente, que permite la reproduccion
de “obras ya divulgadas [...] para su analisis comentario o juicio critico [...] con fines
docentes o de investigacion”.

Cada blogue tematico de este libro y de los DVD selecciona y analiza distintos géneros
televisivos de caracter electoral, tanto en la locucion como en sus aspectos visuales.
Como ya se ha dicho, los capitulos aqui contenidos presentan con brevedad las ideas
basicas para realizar los analisis, proponen preguntas y ejercicios, y aportan nuestras
lecturas criticas. En el DVD1 se incluyen las piezas originales con transcripcignes,en
frances e inglés. En el DVD?2 figuran las mismas noticias con pasajes selecgionadosy
subtitulos que ayudan al analisis.

Los bloques del libro y los DVD se centran en algunos elementgs_¢lave en toda
campana:

1.- Comenzamos analizando el Caso Carod, para ilustrar el,control de la agenda
mediatica en precampafa que, basado en la informacign negativa y el conflicto,
intenta destruir al adversario politico. Un estudio mas detallado de los tres momentos
escogidos (la filtracion de la entrevista de Carod con ETA, el eomunicado de la tregua
catalana de los terroristas y la detencidon de un coman@lo alinicio de la camparia oficial)
puede encontrarse en el capitulo 1, que firmamos d.M. Sanchez Duarte y V. Sampedro,
en Medios y Elecciones 2004. Sobre la agenda‘electoral versaba el capitulo 2 que
firmamos con O. G. Luengo. Y sobre el negativismoyy los niveles de conflictividad en
la informacion electoral trataba el capitulo 3 de este ultimo autor en el libro ya
mencionado.

2.- Continuamos con la presentacigfn sesgada de las encuestas pre-electorales, que se
han erigido en pieza bésica de toda campana; sobre todo, la ultima del CIS. Analizamos
como las cadenas intentarongfavorecer al aliado politico mas afin; comparando la
informacién de las cinco cadenaas en abierto: TVEL, Tele5, Antena 3, Canal +y La 2.
Los intentos de aportarginfopmacion cientifica sobre los resultados electorales se
desvelan como estrategias\periedisticas para investir su trabajo de una falsa objetividad
y, sobre todo, paragsimplificarlo al encuadrar la competencia electoral como “una
carrera de caballos™ entre l0s candidatos. La presentacion sesgada, las omisiones y los
destaques de determinados datos no sélo denotan errores de bulto y desconocimiento,
sino también claras alianzas politico-periodisticas.

3.- Nos @cupamos también de la personalizacion en torno a los lideres, que cada vez
mas sustituye’a la informacion sustantiva sobre los programas electorales y sobre la
labar politiea previa de los candidatos. Aqui analizamos, primero, las piezas de Antena
3gftituladas “Cara a cara” y “De carne y hueso”. Después estudiamos los perfiles
biegraficos emitidos en Canal + sobre los candidatos de los dos principales partidos.
Ahordamos estos programas como tentativas que hicieron los periodistas para atraer al
publico y sortear la negativa de los lideres a celebrar debates electorales; tema que
retomamos en el siguiente blogue.

2 Arts. 31y 32 del Real Decreto Legislativo 1/1996, de 12 de abril, por el que se aprueba el Texto
Refundido de la Ley de Propiedad Intelectual, regularizando, aclarando y armonizando las disposiciones
legales vigentes sobre la materia.
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4.- Analizamos el género de la infosatira, ejemplificado por Los Mufiecos de El Guifiol
de Canal +, ya que fueron los Unicos personajes que mantuvieron un “debate electoral”
(por supuesto, simulado) en 2004. La infosatira, término que postulamos en vez de
infoentretenimiento, extrema las tendencias de trivializacion y espectacularizacion de la
comunicacion politica mas comercial, que ya constatamos en otros materiales. Su
atractivo para la audiencia es superior al de los informativos. No en vano constituye la
principal (cuando no Unica) fuente de conocimiento electoral para amplios segmentos de
la poblacion (en especial, los mas jovenes).

5.- Con el pendltimo bloque sobre propaganda politica nos aproximamos a otro
material que habiamos dejado de lado en el libro académico. Analizamos los ménsajes
publicitarios; es decir, los sometidos al control exclusivo y total de sus prometores: 10s
partidos politicos. La comparacion (que tantas veces invocamos en otros logues) con
otros mensajes calificados como noticias o reportajes nos indica el grade, de ‘coptrol de
los politicos sobre dicha “informacion” y las muchas vias por las que 1@s, periodistas
confunden su trabajo con los publicitarios. Las estrategias de campafia; lestargets de los
mensajes, la caracterizacion del lider y de sus propuestas electorélesy que constatamos

n “la informacion” promovida por los partidos, aparecen ahora,con nittdez (y un grado
asombroso de coincidencia, que cuestiona las difereneias .entre informacion y
propaganda).

6.- Después retomamos la informacion de la noche del, 138 de marzo, emitida por las dos
cadenas mas opuestas editorialmente, y que ya fueron amalizadas en su tratamiento del
Caso Carod: TVEL y Tele5. Para las argumentaciones 'y el fundamento empirico de
nuestro analisis remitimos al libro 13-M: Multitudes'on line. Sobre la crisis que produjo
el 11-M, pueden leerse los capitulos firmados por‘&. Casero (el 4), R. Duran (el 5) y V.
Sampedro, B. Carrico y A. Reis (el 6) endVedios y Elecciones 2004. Todos ellos inciden
en el bloqueo de la esfera pablica demacratica que se produjo entre el 11-M y el 14-M.
La propia ciudadania dio salida a esta crisis, en forma de cibermultitud, forzando a que
los dos principales partidos se pronunclasen unas horas antes de la apertura de los
colegios electorales sobre uma cuestion clave para votar: la (des)informacion
gubernamental sobre la autorfadélos atentados.

Este proyecto solo ha contade con la ayuda de sendos programas de fomento de la
investigacion y la inaevacién docente de las dos universidades de las que procedemos®.
Agradecemos al Micerreetor David Rios de la URJC y al director de su Servicio de
Publicaciones, EnriquedSan Martin, el apoyo prestado desde el comienzo para que este
material viese W@ duz. Asimismo, queremos expresar nuestro agradecimiento al
Vicerrector/Antonio Sanchez Pozo de la UGR y a su Secretario de Innovacion y Calidad
Franciscadavier Llorens. El fondo de imagenes proviene de los informativos grabados
por OMG. Luengo para escribir su tesis doctoral. Otras muchas imagenes y algunos
analisis preliminares provienen de la labor docente reallzada con los alumnos de
@6municacion Politica de la URJC en el curso 2003-2004*. No en vano el resultado

¥DVDb Didactico sobre las Elecciones Generales del 2004. Financiado por la Universidad Rey Juan
Carlos (Programa Propio de Fomento y Desarrollo de la Investigacién. Proyectos Referencia: GVC-2004-
11. Politica y medios de comunicacion en Espafa: la campafa electoral de 2004, Proyecto de Innovacién
Docente (DGQ/PI12005), financiado por el Vicerrectorado de Planificacion, Calidad y Evaluaciéon Docente
(Universidad de Granada)

* Aunque apenas hemos utilizado sus anélisis (si en cambio las imégenes que recopilaron en sus casas) he
de agradecer su colaboracién a Mario Losada, Amelia Peiroten Herrero, Isabel Blanco Aguirre, Ana
Libertad Casanova Rodino, Rubén Sanchez Trigos, Teresa Martin Prieto, Blanca Carlos-Roca Salinas,
Pilar Esteban Iglesias, Tania Fraile Rivero y Patricia Rivera Campos.
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final tan solo es fruto del esfuerzo de un equipo de profesores, deseosos de contar con
una herramienta pedagogica agil y de compartirla. No s6lo con sus comparieros sino con
el mayor nimero posible de ciudadanos. En este sentido, la enorme aportacion de la
UGR a las traducciones y subtitulado en inglés y francés intenta satisfacer la necesidad
de internacionalizacion que demandan nuestras labores docentes e investigadoras.

Nos congratulamos de haber colaborado de forma casi organica, partiendo de
experiencias previas y de analisis que fuimos realizando casi en tiempo real. Mas
sorprendente en estos pagos resulta la colaboracion entre facultades tan distintas como
la de Comunicacion (URJC), la de Ciencias Politicas y Sociologia (UGR) y la de
Traduccion e Interpretacion (UGR)®. Inaudito debe ser el caso de unos politdlog@ssgue
se han “alfabetizado” en las tecnologias de la edicion digital en tan breve tiempo,
superando con creces a sus colegas “comunicologos”. Cada capitulo de esté libro‘viene
firmado por los investigadores que se implicaron en su redaccion final. N ‘se trata tanto
de veleidades curriculares como de responsabilidad personal sobre lg,aqui, escrito. La
edicion de los DVD, en cambio, ha sido un reto tecnolégico que la Facultad“de Ciencias
Politicas y Sociologia de la UGR ha sabido asumir con una dedica¢ion’y un nivel de
competencia encomiables. Ahora solo falta que quien nos lea agarre eSta herramienta y
se ponga a trabajar frente a la pantalla, a ser posible en grupof

Victor Fco. Sampedro Blanco
Madrid, octubre de 2007.

> Debemos agradecer la participacion de alumnos de la UGR que han intervenido en la realizacion del
DVD. Transcripciones: Giselle Garcia Hipola, Andrés Maeso Broncano, Victoria Novoa Buitrago, Jesis
Ortega Seda. Traduccién Inglés: Elena Gandia Garcia (Coord.), Sara Moreno Alcaide, Antonio Diaz
Garcia, Lukasz Walerwski. Traduccién Francés: Francisca Garcia Baena (Coord.), Natalia Sanchez
Roman, Tijani Aberkan. También a los investigadores que han editado y montado el DVD: Javier Garcia
Marin e Isabel Rodriguez Duque.
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CAPITULO 1

EL CASO CAROD

Victor Fco. Sampedro Blanco (URJC)

1. INTRODUCCION

1.1 Las campafas permanentes

El periodo oficial de campafia electoral en Espafia es de dos semanas, apenas suficientes
para variar el voto de muchos ciudadanos. Asi, los partidos intentan llegar a ella confuna
ventaja considerable sobre sus competidores. La precampafia, de hecho, abarca todo el
afio; o para ser mas exactos, los cuatro afios que preceden a cada eleeCion. Por eso
hablamos de campafias permanentes.

La principal diferencia entre precampafia y campafia es qué efr esta ultima los
candidatos y sus partidos emplean de forma explicita las téenicas,de la propaganda,
intentando que los mitines y otros actos electorales se g@nviertan en noticia. Pero
durante la campafia oficial tanto los medios (sobre tedo: los publicos) como los
candidatos estan muy vigilados por los 6rganos quefVvelan “por la limpieza de las
elecciones (por ejemplo, la Junta Electoral Central)éys par,sus competidores. Ademas,
los electores entienden como “promesas electorales”™ (€sydecir, como mera propaganda)
todos los mensajes politicos y asi pierden parte de,su credibilidad. La mayoria de los
ciudadanos acaban saturados de publicidad que,se»considera en gran parte falsa o
exagerada.

Por todo ello, los partidos despliegan_ una ‘preéampana permanente. Quien destaca en los
sondeos intenta que en los quincefdias,\que van de la pegada de carteles al dia de
reflexion, se produzca una camparia dey“perfil bajo”; es decir, afianzar sin sobresaltos la
ventaja ya lograda. Para logragese fin,"hay que concentrar en el adversario politico toda
la informacion negativa posibles

1.2 Las campafias en,negativo y personalizadas

La mayoria de los €iudadanos no tiene un interés subjetivo (personal) en la politica; a no
ser que tenga um'interés objetivo previo (que sea candidato él mismo o un familiar, que
ambos trabajémypar@ un partido o el Gobierno entonces en el poder, que sea un
constructor “@yempresario con lazos estrechos con una candidatura, etc.). Casi todos
nosotros€pensamos que ya tenemos bastante (nunca suficiente) con ocuparnos de
nuestrasividas'y finanzas como para preocuparnos también del devenir y bienestar de
nuestres paises.

Para aumentar el interés de los votantes por la politica, primero hay que captar el interés
devlos periodistas, que son quienes ensefian a los ciudadanos en qué medida sus
intereses personales se vinculan con los colectivos. Por ejemplo, en la medida que los
medios se centren en el problema de la vivienda y el aumento de los tipos de interés
entenderé en qué medida una eleccion es importante para determinar qué casa y qué
hipotecas tendré que pagar en el futuro.

No es facil mostrarles a los periodistas y a los ciudadanos que los problemas sociales se
vinculan con los suyos propios. Y el problema es doble, porque tanto los informadores
como los votantes tienden a tener una vision muy reducida de si mismos. Los
periodistas creen que su profesion consiste en publicar noticias que tengan audiencia, y
punto. Los ciudadanos piensan que lo prioritario es (siguiendo el ejemplo anterior)
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comprarse una casa, sin preocuparse por influir en las condiciones del préstamo
hipotecario o cuestiones de urbanismo. Si unos hacen noticias, otros las consumen. Y se
publican las noticias que méas se consumen; las que mas facilmente despiertan la
atencion (que no el interés) de las audiencias, para luego “vender” esa atencién a los
anunciantes. De hecho, los telediarios estan repletos de “noticias” curiosas o chocantes,
sin relacién con nuestras vidas cotidianas, pero que nos “llaman la atenciéon”. La
atencidn que buscan las empresas para su publicidad.

Asi se forma un circulo vicioso: los periodistas se centran en noticias “llamativas”, que
no requieren demasiado esfuerzo ni al informador ni a la audiencia. Es mas sencillo, por
ejemplo, informar sobre un escandalo inmobiliario que realizar un anlisis de las
razones del precio de la vivienda en Espafia. EI escandalo sélo requiere unos cuantos
nombres y datos (algo que suele proporcionar un competidor politico o empresasial); y
resulta méas réapido de escribir que un reportaje en profundidad, que resume muchos
informes econdmicos, con entrevistas a expertos, asociaciones vecinales.. 4Se trata de
publicar muchas noticias, para insertar cuanta mas publicidad mejor, y gde ademas no
resulten perjudiciales ni al periodista, ni a sus fuentes, ni a las empresasigue pagan la
publicidad. Un escandalo de un partido, al menos tiene el apoyo o 1a éemplicidad del
grupo opositor, que proporcionard informacion negativa y favereceraa ese medio
cuando llegue al poder.

Un reportaje en profundidad que abarcase el problema détlatvivienda “quemaria” el
tema de una sola vez o en unas cuantas entregas. Resultafdemasiado caro para el medio:
cuantas mas noticias, menos espacio para meter publicidad; hay que pagar un equipo de
investigacion y esperar a que acabe para publiarylos” resultados, muchas veces
inciertos... Pero ademas ese reportaje sobre politicas,de Vivienda es mas comprometido
para el periodista y su empresa; porque denunciariaien-qué medida todos los partidos y
las administraciones, independientemente de su“signo, se financian (muchas veces de
forma alegal o ilegal) a través de las recalificaciones de suelo y las concesiones de obras
publicas a las constructoras mas importantes.&Se quedarian sin aliados politicos que les
proporcionasen informacion (y sin bilepas‘fuentes el periodista no es nadie, no puede
hablar). No contarian con candidatos gue favoreciesen a las empresas de los medios con
licencias (para hacer mas negocio y rentabilizar los mismos contenidos en prensa, radio,
television...). Ni les darian ptblieidad institucional cuando llegasen al poder. También
perderian a las constructoras €ema anunciantes.

Estos intereses profesionales y corporativos explican que se publiquen tantas
informaciones chaoeantes; negativas y personalizadas. Los periodistas y sus empresas
argumentan quedas‘noticias profundas, positivas y abstractas “no le interesan a nadie”;
pero, en realidad,so_les interesan en primer lugar a ellos. Es cierto que todos atendemos
antes a una@malaynoticia que a una positiva, por el riesgo que comporta. Y que nos
cuesta mas entender lo abstracto que lo concreto. Pero un reportero podria hacer una
serie de “piezas de investigacion que, comenzando con escandalos inmobiliarios
repreSentativos de toda Espafa y de todos los partidos, presentase también soluciones
aplicadas “en ayuntamientos, comunidades auténomas y otros paises. Es dificil
argumentar que esto no interesa a la audiencia: implica a muchas administraciones, a
muchos ciudadanos afectados por esas politicas y daria pistas “fiables” de como
debatirlas durante la campafia y a quien votar.

Lo dicho para el tema de la vivienda también sirve para el terrorismo, que centrd la
batalla electoral en 2004. Los periodistas fragmentan este asunto en varias noticias, para
“no quemarlo”. No se arriesgaran a contar que todas las fuerzas politicas, de un modo u
otro (y mas si estdn en el Gobierno) mantienen “lineas de contacto” con los terroristas,
aungue solo sea para “tomarles el pulso” (algo imprescindible para prevenir sus ataques
0 aprovechar sus flaguezas en un proceso que les ponga fin; que se supone es lo que
debe intentar todo gobernante). Al contrario, los periodistas seguirdn a las fuentes con
mas poder y legitimidad, que se supone son las del Gobierno, que combate el terrorismo
con informacion privilegiada. Y se centrardn en la informacion negativa y
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personalizada: en las imagenes cruentas de las victimas, en el caso de un atentado; o en
algun partido o lider acusados de filoterrorismo.

Desde esta perspectiva, la informacion terrorista “mas facil” presenta al ciudadano
como posible victima del terrorismo, protegida por las Fuerzas de Seguridad y los
servicios de inteligencia. Se olvida asi algo muy importante en la tradicion liberal: que
el Estado y sus cuerpos represivos representan siempre una amenaza para cualquier
ciudadano. Se le ocultan al pablico (al menos) tres realidades. Una, que toda politica,
también la antiterrorista, tiene una vertiente electoral: quien la aplica necesita ganar de
nuevo en las urnas, aunque sélo sea para continuar haciéndolo bien. Dos, que toda
estrategia antiterrorista supone un recorte de las libertades de los ciudadanos porque
limita sus derechos de expresion, asociacion, movilidad... Y tres, que los terroristas
tienen una maxima: “cuanto peor, mejor”; es decir, que cuanta mas represiongy, mas
arbitrariedad legal més justificados se creen y mas adeptos ganan.

Esas tres realidades obligarian a que la informacion sobre terrorismo a)¢se‘basase en
hechos o datos contrastados y no en declaraciones; b) denunciase tdnte, la“barbarie
terrorista como los excesos antiterroristas; y, ¢) expusiese los efe€tosrtragicos y la
sinrazdn del terrorismo, pero también presentase las posibles vias de solueion. Pero este
tipo de noticias trae mas problemas que limitarse a dar las declaraciones oficiales
(aunque los hechos las desmientan), no cuestionar la politica@'@l diseurso antiterrorista
oficial (aunque recorten las libertades) y exagerar la amenaZa térrarista (dificultando asi
su fin).

1.3 La construccién de la agenda mediatica

Repasemos brevemente. Durante la camparia 1@s,vetantes se saturan de una publicidad
de la que, ademas, desconfian. De ahi esas frasesytan frecuentes de “A ver cuando se
acaba esto” o “Mientes mas que un golitico”.  Los medios prefieren las noticias
fragmentadas, negativas y personalizadas;@nte»todo, por rentabilidad y comodidad con
sus fuentes y sus posibles aliados palitieos © empresariales. La ciudadania no quiere o
no puede demandar otro tipo de infarmacion. No demanda noticias con una panoramica
critica pero en positivo de los problemas que le afectan. Porque los ciudadanos no ven
hasta qué punto sus interesesfpersenales dependen de que se solucionen los colectivos.
Y no lo ven porque nadie se“lo_explica o porque estan convencidos de que no pueden
hacer nada mas que pagamlas letras de una hipoteca o aceptar cualquier medida
antiterrorista. Ese interés tan fimitado se debe a que no se sienten capaces de modificar
el Euribor o de profmover, uh proceso de paz o la rendicion del terrorismo. Sélo se ven
como pagadoresgde letras o victimas potenciales porque los periodistas siempre les
presentan asi y/Solo as.

¢Cudl esda estrategia mediatica mas eficaz para los politicos? Pues parece claro que ha
de colaborarscon los periodistas para que publiquen noticias rentables para ambas
parteS. Sin malgastar esfuerzos y recursos, deben lograr, respectivamente, mas votos y
mas “audiencia. Los politicos, antes de la campafia, ofreceran informaciones y
declaraciones que serian recogidas, si o si, de forma inexcusable, como noticias; a ser
pasible por todos los medios y al mismo tiempo. El caracter informativo de estos
mensajes les confiere méas credibilidad que cualquier spot electoral. Si todos los medios
se hacen eco, los ciudadanos los consideraran problemas muy relevantes y urgentes. Los
tendran en la cabeza a la hora de votar. Cuando evallen las distintas candidaturas, lo
hardn seguin se posicionen y la coherencia que han demostrado en estos temas. A esto se
le llama el efecto de canalizacién de la agenda o agenda-setting (establecer los
problemas que los ciudadanos consideran relevantes en términos colectivos) y el efecto
de encuadre (enfocandolos a favor o en contra de los candidatos en liza).

Repitamos la anterior pregunta, ahora de forma mas precisa. ;Cudles son las noticias

que mas favorecen a una fuerza politica? Pues las que tratan de los temas centrales de su
programa electoral, perjudicando a sus contrincantes. Lo mas eficaz es promover
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determinadas noticias tres meses antes (para mantener la tension y que no se olviden los
votantes), vincularlas mucho entre si (para que un tema remita al otro y se refuercen
mutuamente) y personalizarlas de forma muy negativa para los competidores y muy
favorable para si mismos. Lo mas sencillo, una vez mas, es que el politico ayude a los
periodistas a “construir” un escandalo que atraiga la atencion de todos los medios,
perjudicando a sus adversarios y conectandolo a los tres temas principales del programa.
Asi llegaria al arranque de la campafia en 6ptimas condiciones; habiendo deslegitimado
a los contrincantes y teniendo s6lo que “afirmar el voto propio”. Porque es mucho mas
sencillo fomentar la abstencion de los votantes hostiles, que convencerles y atraerlos.

Asi se entiende que los politicos y los periodistas estén interesados en canalizar el
problema de la vivienda o el terrorismo como resultado de la corrupcion o la deslealtad
de una sola fuerza politica. Es el modo de evitar tener que explicar (los politieos) e
investigar (los periodistas) las responsabilidades, tanto del Gobierno como \de las
fuerzas que pretenden sustituirlo. Parece claro que esto si interesa (engun sentido
profundo) al publico: conocer los problemas importantes y qué politicos 46s.eombaten
mejor. Pero es dificil demandar algo que no se conoce. Igual que nos acestumbran de
pequefos a ciertas comidas, también tenemos el paladar atrofiado para pediro cocinar)
menus electorales y periodisticos mas nutritivos. Y a lo mejof estenfue el efecto
innegable del Caso Carod. Empobrecid el debate sobre uno de lasdemas politicos mas
importantes: la negociacion con ETA o proceso de paz en el Pais\\Vasco.

1.4 El caso Carod

En 2004 el PP intentd desincentivar a los electores del'RSOE, obligando a este partido a
definirse en aquellos temas en los que el candidat@ JkaRodriguez Zapatero se mostraba
mas ambiguo o enfrentaba discrepancias intern@s, ELPP generd en los meses previos a
las elecciones de 2004 una agenda mediatica que euestionase el “cambio de talante de
ZP”: el estilo conciliador con la oposiciéafy sensible a la opinion publica, que prometia
el candidato socialista.

La tolerancia de la que hacia galatZapatero debia ser denunciada como ambiguedad
calculada y debilidad, propias_de quien carecia de experiencia de gobierno y de
autoridad dentro de su partid@. En,el Congreso de otofio de 2003 el PP habia decidido
centrar las elecciones en el modelo territorial de Espafa, para defender su unidad sin
ambages. En noviembre @e%2003 se formé en Cataluria el Gobierno Tripartito del PSC,
ERC e ICV/IU. A pattiride entonces, el PP desplegd una agresiva precampafia, para
profundizar las fisurasegue pudieran abrirse en la coalicion catalana. El fracaso del
Tripartito anticiparia el del futuro gobierno de coalicion que pudiera articularse tras una
factible (perogendodorcaso, ajustada) victoria estatal del PSOE. Maxime si destacados
barones socialdemécratas, por convencimiento o electoralismo, cuestionaban el pacto
con ERCyy la‘reforma estatutaria que lideraba el PSC.

La difusion del encuentro de Carod-Rovira, lider de ERC y Vicepresidente de la
Generalitat, en enero de 2004 con dos miembros de la ctpula de ETA centré el debate
politico: Lo que se dio en llamar “el caso Carod” centrd la precampafia en la bandera
electoral del PP (la unidad nacional). Servia para contraponer el “éxito” y la
“coherencia” de la politica nacional y antiterrorista del gobierno central, con la actitud
“desleal” del PSC y su socio. Ante el escaso carisma del candidato del PP a la
presidencia, Mariano Rajoy, una precampafia “dura”, “de ataque”, aseguraria una
campana de “bajo perfil”, para (si se pudiera) profundizar la ventaja de partida que le
aseguraban las encuestas.

El PP logré controlar la agenda meditica y, por tanto, el debate politico hasta el 11-M.
Para ello gener6 tres momentos de climax informativo. EI primero y el dltimo fueron
promovidos por el Gobierno y el segundo por ETA. A finales de enero de 2004 se filtr6
la entrevista con ETA del lider de ERC, coincidiendo en el tiempo con el 1 Congreso de
Victimas del Terrorismo. El segundo momento fue el anuncio de ETA de una tregua
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parcial en Catalufia, comunicada el 18 de febrero, a casi un mes de las elecciones. El
tercer y Ultimo acontecimiento sucedid dos dias después del inicio de la campafia
electoral, cuando se abortd un atentado de ETA en las proximidades de Madrid.

2. ENTREVISTA CAROD-ETA
2.1 Tareas a realizar por los telespectadores sobre la “entrevista de Carod con ETA”

A - Contrasta desde el tiempo dedicado a cada politico (cuanto habla) hasta como se
introducen sus declaraciones por los presentadores y como se ordenan (cual va antes, en
medio y después) entre si. De esta forma las cadenas componen un didlogo entre las
candidaturas electorales ademas de apoyar o cuestionar las declaraciones con las
introducciones de los periodistas.

B - Tiempos de declaraciones directas; sobre todo PP (diferenciandejcandidatos y
Gobierno) vs. otros. Asi se ve la ventaja mediatica que goza todo partide'querconcurre a
las elecciones desde el Gobierno; ya que puede promover ciertasioticias,y habla tanto
desde sus puestos de responsabilidad administrativa como en actos de camparia.

C - Debatir en qué medida es legitimo emplear duranteduna campafa electoral
informacion privilegiada (que se conoce por controlardesyrecursos del Gobierno, los
servicios de investigacion o las fuerzas de seguridad, gtc.):

D - Analizar los testimonios de las victimas: a) cdantoshablan respecto a los periodistas
y a los politicos; b) cdmo complementan, confirman, 0 desmienten las afirmaciones de
los demas actores.

E - Analizar el recurso de declaracionesginstitucionales de alto nivel: Presidente de
Gobierno, Presidente o Vicepresidenteide la Generalitat y Principe. ;Cuales aparecen
mas cuestionados y cuales menos?

F - Analizar los fondos de im@genes en cada uno de los testimonios anteriores: ;Cuales
coinciden en voz e imagen? ;€0mo se usan los recursos de archivo, para los politicos y
las victimas? ;Ddonde aparecen imagenes mas institucionales? ;Y las mas dramaticas?

G - Diferencias entre TWE'y Telecinco en la arena politica. Aparte de las ya sefialadas,
¢qué datos dan per Ciertos ambas cadenas sobre el encuentro de Carod? Identificar qué
términos, desdé “pacto” a “contacto”, suscriben las cadenas. ;Con qué partido coincide
la version de,les\hechos? ;Y la interpretacion politica — consecuencias que debieran
derivarseqde ello = de la postura de Carod-ERC, Gobierno Tripartito, PSOE, Gobierno
centralg, PP2¢Existe una interpretacion delictiva?

Hg=Diferencias entre TVE y Telecinco en el tema de las victimas, respecto a:

a) Nivel de morbo: hacer del sufrimiento un espectaculo
b) Postura politica

c) Apoyos politico-institucionales

d) Apoyos sociales

2.2 Propuesta de Analisis

2.2.1 TVE 1: Entrevista Carod-ETA

Hace falta la version completa para evidenciar como TVE sitda el Congreso de
Victimas contiguo a la noticia primera, la entrevista de Carod.
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ABC desmiente a Carod

El presentador reproduce la version de Carod: éste reconoce la entrevista y finaliza
afirmando que “se lo pidieron desde la banda” y “se fue sin un acuerdo concreto”.
Inmediatamente se desmentira dicha informacion primando la version de ABC:

“Carod-Rovira ultima un pacto con ETA para que la banda terrorista no atente en
Catalufa”, es el titular que se muestra.

La locutora afirma que “Al parecer Carod-Rovira pidié una tregua en Catalufia. A
cambio Esquerra Republicana haria una declaracion independentista y daria cobertura a
la izquierda radical vasca. A media mafana Rovira ha confirmado estos contactos:Ha
afiadido que no llegd a ningln pacto con ETA”.

Pero las Unicas declaraciones que se ofrecen de Carod no avalan la versidh,esbozada por
la periodista en su nombre. Se confunde el reconocimiento del encuentrexcon,el acuerdo
de un pacto efectivo. Se emplean imagenes de un Carod dubitativogue €onfirma “lo que
publica hoy un medio de comunicacion” y cuyo Unico matiz es que“eléeontacto se hizo
a iniciativa de ETA”, acentuando asi su impresion de séguidismo respecto a los
terroristas.

La periodista vuelve a tomar la voz de Carod sefialande, que,este no piensa dimitir y que
tampoco se lo ha pedido el presidente de la Generalitaty Confirma la tesis previa del
“pacto” alcanzado por ETA, ya que culmina “diciendo que Carod ha terminado
afirmando que “su partido es independentista Yy gue defiende la autodeterminacion”.
Estas palabras de la periodista se solapangon,imagenes de la toma de posesion de Carod
como Vicepresidente de la Generalitat“ante"Maragall y de este con sus socios de
Tripartito. Se produce asi el contagio a estos otros actores de las declaraciones y
responsabilidades de Carod.

Crisis del Tripartito. Inanidad del PSC

Urdaci sefiala que ni'Paseual Maragall acepta la dimision, ni el PSC se la exige a Carod.
Frente a este polesesitdan CiU y PP: que sostienen respectivamente que se ha dado “un
paso muy grave®4/ que “Maragall debe aclarar su posicion”.

Las declaraciones del PSC se ven seguidas de las del PP y de CiU en la técnica del
sandwich: ‘emparedando con esta critica doble al PSC y al Tripartito. No se ofrecen
declaraciones institucionales de la Generalitat. Es una institucion a la que TVE no
atribuye’importancia ante la dimension electoral del escandalo a escala nacional.

Candidatos presidenciales. EI PSOE no reacciona y el PP condena y emplaza

La locutora introduce las declaraciones de Zapatero y Mariano Rajoy, como candidatos
a la Presidencia.

Inserta las palabras de Zapatero diciendo que éste “condena la entrevista”, cuando en
sus declaraciones afirma que la “rechaza”. La locutora sefiala que Zapatero declar6 que
“el presidente de la Generalitat desconocia o desaprueba el encuentro” y que “el lider
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socialista no tomara ninguna medida al respecto” (en este extracto no se sabe si se
refiere a Zapatero o a Maragall).

El corte de las declaraciones de Zapatero sirve para afirmar que el caso es “competencia
y responsabilidad” de Pascual Maragall; pasando luego a imagenes de Maragall que
simultaneas a la afirmacion de la periodista de que “no ha querido hacer declaraciones”
Si las hicieron, sin embargo, otros portavoces del Tripartito. En toda la noticia no hay
una sola voz que represente a la Generalitat.

Declaraciones de Rajoy. La introduccion de la locutora subraya que calificd la reunion
de “ilegal y delictiva, y que ademas perjudica la lucha contra el terrorismo”.

El primer total de Rajoy termina afirmando que “El partido socialista tiene gue ver-si
merece la pena mantener esto [el acuerdo de Tripartito] por decencia, por dignidad, por
ética, por moral y por futuro”. Tras un breve inserto de la locutora€Rajoy termina
calificando de “éticamente inmoral” el acuerdo, por negociar contrapartidas politicas
que no son “para el conjunto de Espafia”, y porque en “ningin casb”,se‘puede negociar
con ETA. La locutora finaliza sefialando que Rajoy pide a_Careddque dé “toda la
informacion de la que dispone a las Fuerzas de Seguridad”. da reportera, de este modo,
cierra'y completa la acusacion de que Carod hizo algo “ilggal 'y delictivo”.

Gobierno de Espaiia: condenafy,émplazamiento

Urdaci introduce solo la calificacion como “algoimuy grave” por parte del Gobierno de
Esparia, encarnado en José Maria Aznar. ESte dispondra de la oportunidad de extenderse
en declaraciones propias:

e Aznar constata dos hechos‘yaacaba presentando su interpretacion como una
tercera realidad: “El sefior Carod-Rovira es el Jefe de Gobierno de la Generalitat
de Catalunya”, “se hafreunido con esa direccidén responsable de decenas y
decenas de crimenesyenEsparia” y “les ha dicho donde deben actuar y donde no
deben actuar”,

e Demanda la®inmediata salida de la Generalidad [sic] de Catalufia”, “por falta de
decenciafy, dignidad” de “esta persona que se dedica a estas actividades”.
Contintiada proscripcion moral de los hechos mas que su relato.

e E| Presidente del Gobierno concreta y extrema las consecuencias derivadas
come.si se tratase de un delito. Pide que Carod se dirija a la Fiscalia del estado, a
las fuerzas de seguridad, a los responsables de la lucha antiterrorista o al juez de
guardia.

e Agrava su condena e implica al candidato socialista: Aznar recuerda que la
actitud de Carod es “reincidente” (como los delitos), y afirma que hace afio y
medio ya se habl6 de algo parecido y que Zapatero le quité importancia a “los
contactos de este sefior con el mundo de ETA y Batasuna”, grupos que se
identifican por completo.

e Los acuerdos, sefiala Aznar, “pretenden condicionar la vida institucional y
constitucional de Espafia” en un contexto electoral, porque “con estos mimbres y
con estos compafieros de viaje son con los que al parece el sefior Rodriguez
Zapatero quiere gobernar Espafia”. Sostiene la esperanza de la ruptura de
Zapatero de “todo acuerdo que tenga con este sefior y con ese partido”,
emplazandole asi a ello.
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2.2.2 TVE 1: Congreso de Victimas

Condenas de las victimas: precio politico, cesion y humillacion

Breve introduccion de la locutora que so6lo sefiala “la [casual] coincidencia en el
tiempo” de ambas noticias e introduce los nombres de los dos testimonios de victimas.
El primer testimonio es muy relevante por pertenecer al PSOE: “deslegitima [este
encuentro a Carod] para ejercer la funcion politica”, califica el “pactar con los asesinos”
como “algo infame... que no puede ser gratis, es algo que €l [Carod] debe pagar
politicamente”. El segundo testimonio considera la actuacion de Carod como “motivo
mas que fundado de cesion... por traficar en contra del dolor... una humillagién”.
Avalan asi totalmente la interpretacion y las demandas del PP.

La Monarquia con el Gobierno y las victimas

Urdaci introduce el total del Principe, sefialando su presencia juntd eon el Presidente del
Parlamento Europeo y el Ministro de Interior Acebes. Se inteptarestarel tono partidario
de la informacion; recogiendo declaraciones sin referenciayalguna al caso Carod y
expresando “apoyo, respeto y reconocimiento” con las victimas, consideradas como
“pilar fundamental de la lucha contra el terrorismo” 4El fepudio del terrorismo se suma
al deseo “ferviente” del Principe de participar engefre cengreso que celebre el fin del
terror, con el protagonismo de “los martires”, las,victimas.

Cinco testimoniosyde victimas

e EI primero plasma los eféetes méas cruentos del terrorismo en transelntes,
apelando a la condicion.de victima potencial de cualquier ciudadano. Testimonio
de cémo “le volaron lafmasa encefalica”, destrozaron la cara de otros dos;
subrayados con imagenesi€ruentas de archivo.

e Madre de un guardia“Civil asesinado, que exige a los ciudadanos “tener mas
conciencia”’&0obre,la'inocencia de las victimas.

e Viuda desFernando Buesa (politico vasco socialista); de nuevo presentada con
imagenes#del, atentado a su marido. Reconoce el valor afectivo de que las
victimas se‘retinan, pero pide “apoyo social”.

e L'@sytres testimonios anteriores componen el siguiente discurso: cualquiera de
nosotros puede ser una victima inocente del terrorismo, necesitado de mayor
apoyo social.

e Internacionalizacion del conflicto, con dos casos de Israel y Colombia. Ya sin
voz propia, solo figura el relato de la periodista que narra sus casos, indicando
que el énfasis de la cobertura de un congreso “Internacional” reside en las
victimas de ETA.

2.2.3 Telecincovs. TVE 1

Intenta separar las noticias de la entrevista y el congreso: no anuncia la noticia del
Congreso de Victimas en titulares e inserta una pieza critica con el PP (escandalo de
abusos sexuales a una menor por parte de un alcalde gallego del PP) entre las
informaciones de Carod y el congreso.
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Ese intento de diferenciar ambos temas, se percibe ya en los titulares: la entrevista de
Carod esta seguida de la informacion sobre la inexistencia de pruebas de armas de
destruccion masiva en Irak. Esta noticia es negativa en términos electorales para el PPy
también cuestiona, de forma implicita, la veracidad de la filtracion y de la interpretacién
del Gobierno de la noticia sobre Carod.

El informativo intenta reducir la gravedad del hecho y hace recaer toda la
responsabilidad sobre Carod y Maragall, por este orden. Subtitula “Carod la arma”.

Consecuencias en el Tripartito

La locutora comienza planteando la primera repercusion politico-institugcional: €l
Gobierno Tripartito esta “en peligro”. Carod reconoce haber realizado la entrevista; sin
comunicarsela a sus socios PSC e IC (la inclusion de esta Gltima formagion, reparte un
poco las responsabilidades). Ante las peticiones de cese o dimisiGngah,menos ha
respondido el Secretario General del PSC, no asi Pascual Maragall

Declaraciones de Carod

El recurso a sus propias palabras le permite:

e Manifestarse a favor del didlogo, en el “qué ¢ree para alcanzar la paz”;

e Calificar su actuacion como “contact@™, ante la posibilidad de “una tregua
parcial o definitiva”;

e Desmentir “haber alcanzado acu€rde; pacto o contraprestacion alguno con los
terroristas”;

e Pedir excusas publicas por fgyhaberle comunicado sus intenciones a Maragall y
lamentar “el dafio que pudiera haber hecho a su Gobierno”;

e Asumir su papel en (asentrevista como Secretario General de ERC, no como
Vicepresidente deda Generalitat.

e Afirmar que no prensadimitir y que Maragall no se lo ha pedido.

ABC sélo es mencionado como fuente para referirse al nombre de uno de los
interlocutores€tarras.

Declaraciones institucionales de la Generalitat y el PSC

Joaguimy,Nadal, portavoz del Tripartito, niega que el caso “concierne” a la Generalitat,
por ser “una intervencion y actuacion unilateral”

El PSC tampoco considera pertinente la dimision, a pesar de considerar los hechos “un
error gravisimo”.

La periodista recuerda, apelando a las declaraciones de Carod, que éste habia intentado
reunirse previamente con ETA un par de veces y que el PSOE y el PP también lo habian
hecho, asi como que Carod “promete que no ha pedido a ETA que deje de matar s6lo en
Catalufa”.
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Segundas declaraciones de Carod

En voz propia, a la Cadena Ser; con lo que Telecinco toma una fuente periodistica
antagonica, contraria a ABC. La presentadora afirma que Carod “sefiala que en las
condiciones actuales no se reuniria con ETA, pero no piensa dimitir”

Las declaraciones esta segunda vez le permiten:

e Negar tres veces que dimitird “por defender una situacion de paz”;

e Reconocer el error de haber acudido al *contacto” teniendo un cargo
institucional de tal peso;

¢ Reiterar ante Maragall las consecuencias negativas que esto pudiera tener.

Ademas, la presentadora afirma que “ha puesto su cargo a disposicion” de Maragall. E
introduce las declaraciones de Aznar, calificAndolo de “extremadamente duro”.

Aznar “extremadamente duro”

La presentadora sefiala que el Presidente “esperaba lamppregunta”, porque tenia la
respuesta “perfectamente preparada, incluso con angtagienes en un papel”. Con esto
evidencia la puesta en escena, la falta de improvisacionidelPresidente.

En directo, se recogen las mismas palabras deCAznar, que en TVE: falta de decencia y
dignidad de Carod, salida inmediata del Gayvern, aportacion de pruebas a la justicia 'y a
la policia y, por ultimo, ruptura de gualquier acuerdo de Zapatero con él. Estas
exigencias resultan asi “extremadamente,duras”, ya que estan precedidas de las
aclaraciones y excusas de Carodi \asii como de las condenas del portavoz de la
Generalitat y del PSC.

“Arma arrojadiza” del PP

Segln la presentadora,dla ‘publicacion de ABC sobre Carod desencadena un tema de
debate que se califica edomo “arma arrojadiza entre los candidatos”. Se invierte el orden
expositivo quéprimaba TVE.

El reportere, con imégenes de archivo, exculpa de toda responsabilidad a Zapatero y a
Maragall. Zapatero, como fuente, confirma el desconocimiento y la desaprobacion de
Maragall.“El reportero sefiala que ambos comparten la condena, pero también que
ninguno de los dos “ha tomado ninguna medida”. Zapatero, por “respeto”, la deja en
manos de Maragall. El reportero finaliza sefialando las desavenencias internas del PSOE
pero rebaja su importancia o, incluso, cuestiona su legitimidad. Recuerda la
responsabilidad compartida de la directiva socialista, que dio su visto bueno al
Tripartito.

El reportero introduce las declaraciones de Mariano Rajoy. De nuevo, exige que “el
PSOE tiene que ver si compensa mantener esto por decencia, por dignidad, por ética,
por moral y por futuro”, ya que califica el hecho de “inmoral, ilegal y delictivo”. Pero,
sefiala el periodista, la Fiscalia no ve “ningun indicio de delito”. Este es un interesante
ejemplo de cdmo ambas cadenas coinciden en reproducir los testimonios del Gobierno 'y
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del PP, pero la editorializan presentando lineas opuestas de introduccion y conclusiones
de los reporteros

Nada nuevo

Se muestran los antecedentes de las negociaciones previas con ETA: contactos que se
presentan “siempre polémicos”, recordando los intentos previos del Gobierno de
Gonzéalez (1987 y 1989), PNV (con “acuerdo de tregua a cambio de mayor
autogobierno, a espaldas del PP y del PSOE”) y por el PP (septiembre de 1998).

Solidaridad Euskadi y Catalufia

Se recoge la “aproximacion” entre Catalufia y Euskadi, por la visita delgPresidente del
Parlament, de ERC; manifestando que “toda iniciativa democraticasen, ehPais Vasco
tendra el pleno respaldo de Catalufia”. Se hace constar la ausenciadelrepresentante del
PP, que abandond la visita para regresar a Barcelona. De esta manera; se cierra la
informacion: ERC no esté aislada, Catalufia y Euskadi van juntasyy €MPP se ausenta.

2.2.3 Alcalde de Toques: Abusos a menores en el PP

Esta informacién, critica con el PP, versa sobre un téma dexclaro repudio social (abusos
sexuales a una menor). Sirve de colchdn critico eomyelpartido en el Gobierno, antes de
abordar la informacion del congreso de las vi€timas, El reportero sefiala que Fraga le
pidio al alcalde que declarase que “esta fuera de Taxdisciplina de partido”. El PP gallego
espera sentencia firme y anuncia que la dimision sera al dia siguiente. Aunque negativo
para el PP, por cuestiones morales obyias,#que cuestionarian su condena moral del
encuentro de Carod-, la respuesta golitica del PP parece mas contundente y expeditiva
que la del PSOE.

2.2.4 Congreso de Victimas

La presentadora sefiala ‘soloWla presencia del Principe. Este no aparece vinculado
textualmente o en imagenes a ningun cargo del PP (como ocurria con el interesante
“barrido” que realizaba TVE, recogiendo con la camara desde la imagen del Presidente
del Parlament@‘Europeo hasta el Principe, precedido de Acebes).

Imagen de, la“madre del guardia civil asesinado (segundo testimonio de TVE), con la
reportera enfatizando dolor y pena. Primeras palabras directas de una victima que exige
cumplimiento integro de las condenas y se opone al acercamiento de presos; pero no
hiay’'meneion directa alguna a Carod o a la ilegitimidad de los encuentros con ETA.

Calificados como “las victimas mas anonimas”, las mas conocidas hablan de
“abandono”. Se muestra la imagen de Maite Pagazaurtundua, pero se escamotean sus
descalificaciones de Carod. El siguiente testimonio habla de “abandono”, segun la
reportera. Necesidad de reconocimiento e inocencia son los mensajes de los dos breves
testimonios anteriores. Telecinco silencia las criticas abiertas a Carod, descontextualiza
las declaraciones con apelaciones generales a la solidaridad con las victimas. Recurre a
un documental que emitira esta cadena, resumiendo los “muchos sentimientos y muchas
emociones compartidas”; en un colofén sentimental que se califica de “muerte y dolor,
aunque también de union y esperanza”. Emision del video y frase final de “las victimas
merecen el recuerdo”. Postura que la redactora identifica con la del Principe, afiadiendo
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su “seguridad en el fin del terrorismo”. Transito por la presentadora a la dimension
internacional de las victimas, aprovechando la presencia de uno de los primeros
bomberos del 11S, protagonista de un reportaje emitido por la cadena Telecinco.

En resumen: victimas sin discurso politico, énfasis en la dimension emocional, los
buenos deseos institucionales encarnados en el Principe y autopromocion de la propia
emisora.

3. ANUNCIO DE TREGUA
3.1 Tareas a realizar por los telespectadores sobre el “anuncio de la tregua”

A - Hay un gran debate sobre si los medios deben reproducir log, comunicados
terroristas. Las dos posiciones contrarias son: publicidad total (basadasen-€hderecho de
los ciudadanos a conocer) o censura total (para no publicitar @*os terroristas, sus
mensajes y amenazas). ¢Qué postura adoptaron las dos emisoras de television en este
caso? ¢ Cual crees que hubiera sido la correcta?

B - Otro debate importante gira en torno a la “veracidad?'de lasfuentes terroristas. ;Qué
crédito se les ha de conceder? ¢Los terroristas matappero,dicen la verdad, o todos sus
mensajes son mentira? ¢;Qué crédito le dieron TVE Yy, Telecinco a este comunicado de
ETA?

¢Qué ocurri6 con los otros que emitieron2°Considerar la cobertura o conocimiento que
se tiene sobre el comunicado etarra que desmentia haber negociado nada con Carod, con
los desmentidos de haber atentadefel»l1=M y el anuncio de “tregua permanente”
realizado en primavera de 2006.

C - Aplicar aqui también losganalisis presentados en el caso anterior. Retomar las
preguntas ya formuladas sebre:

e Tiempos asignados @ los politicos y partidos entre sus declaraciones y las de los
periodistasy presentadores.

e Tiemposde.divectos de cada partido.

e Declaracionés institucionales, sobre todo de Ministerio de Interior y Presidencia
deyGohierno.

e _gbJso.de fondos de iméagenes tras declaraciones politicas.

e \Version de los hechos que suscriben los periodistas y datos o indicios reales a
los que apelan para avalar o cuestionar las interpretaciones politicas de este
hecho.

3.2 Propuesta de Analisis

321TVE1
Titular e introduccién
“La banda ETA deja de matar s6lo en Cataluiia”. Confiere toda la veracidad al

comunicado de ETA.
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La introduccion acaba con imagenes y referencias a los atentados de Vic e Hipercor,
seguidos de imagenes de Carod (el locutor recuerda que la tregua llega mes y medio
después de su entrevista y que este “dice que en ningin momento hablé de tregua con la
banda ni que hubo acuerdo alguno”) y de Maragall (que afirma que *“el gobierno
Tripartito sigue adelante).

Se adelantan las reacciones. Los presentadores se refieren al PP, que habla primero en
“declaracion institucional” de Aznar (“contribucién de ETA a la estrategia promevida
por Esquerra”, frase final) y después de Rajoy (termina afirmando, “Esquerra y\Carod
han cometido una gravisima traicion a Catalufia”). A continuacion, Zapatéroyreitera lo
dicho hace mes y medio: ERC debe “tomar medidas y, si no, el Gobierfap,catalén debe
actuar”. El resultado es que transmite una imagen de paralisis <démlosy dirigentes
socialistas.

“Tregua solo para Catalufia’

Urdaci termina asi su introduccion del comunigado® etarra, tras “reproducir” la
conversacion entre Ibarretxe y Maragall, en la que, el primero le informa que la ETB
tiene el comunicado y responde a la pregunta del,segundo sobre el alcance de la tregua.

Imagenes y voz del comunicado (practica vetada en los codigos profesionales y
deontoldgicos, referidos al tratamientoypeciodistico del terrorismo). Se reproduce
integramente la primera frase.

Retoma la periodista sefialandogos motivos esgrimidos por ETA:

e FEuskadi y Catalufia 'sen dos naciones oprimidas por los estados espafiol y
francés.

e Avance de partidos independentistas y en la autodeterminacion de los pueblos.

e “Lasituacifmes otra”.

Acaba el blague €an imagenes del atentado de Vic y la periodista apuntando que “por
primera ez ETA exhibe en sus comunicados la estelada, la bandera de los
independentistas catalanes”... Pudiera parecer que exhiben la bandera de ERC.

Vinculos con Carod, Maragall y Zapatero.

Urdaci sefiala de nuevo el mes y medio transcurrido entre ambos hechos y que “algunas
fuentes sefialan que Carod negocid una tregua con la banda y que a cambio ofrecio una
declaracion de intenciones a favor de la independencia”. Equiparacion casi total entre
los términos “terrorismo” e “independentismo”. Ni una sola mencidn en este momento a
que el comunicado sefiala el 1 de enero como fecha de inicio de la tregua, posterior al
encuentro con Carod.

Iméagenes de archivo de Carod reconociendo la entrevista a iniciativa de ETA y jurando
su cargo ante Maragall (son exactamente las mismas que hace mes y medio reprodujo
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TVEL, como si no se hubiesen producido declaraciones posteriores y ese mismo dia).
Repaso de la presentadora al historial delictivo de los interlocutores de Carod (con
imagenes de atentados) y de la crisis del Tripartito (con imagenes de Carod, Maragall y
Zapatero encadenadas). Estos encadenamientos con imagenes de archivo sirven,
primero, para criminalizar a ERC y, acto seguido, traspasar este estigma al Tripartito y
al candidato electoral socialista. Una interpretacion que van a confirmar los bloques
siguientes.

Aznar: ERC y el PSOE son complices

Segun la periodista, el Presidente afirm6 que “toda negociacion con los terf@ristas
implica complicidad politica con ellos y pide al PSOE que rompa su pacto goen ERC”.
Aznar lo considera incompatible con el Pacto Antiterrorista.

Declaraciones de la rueda de prensa. Comienza con “Hoy la banda: terrorista ha
anunciado su contribucion a esta estrategia repulsiva, promowida“por ERC [...]
Sabemos que la contrapartida es la cobertura politica de ERC a 10s @bjetivos de la banda
terrorista y cerrar los ojos ante el terrorismo siempre quefng afecte a sus intereses
partidistas” Exige “decisiones inmediatas” por parte el PSOE; que sean “leales a sus
compromisos y a la democracia. Ya no se puede alegardignorancia. No se puede mirar a
otra parte.” Despueés de sefialar la incompatibilidad dexcualguier pacto de gobierno con
ERC con el “Pacto por las libertades y contra€terrarismo”, culmina afirmando la
determinacion gubernamental de seguir combatiendo*a ETA con mayor eficacia, si
cabe, que hasta ahora.

Rajoy: ETA hace campafia con ERCYyel'PSOE debe romper sus pactos electorales

La presentadora reitera el mensaje de traicion a Catalufia y la peticion al PSOE de “que
no se vuelva a equivocar”.

Declaraciones de rueda de,prensa. Los mensajes de Rajoy son que ETA “no se puede
convertir en eje deesta,eampana electoral” y que no puede ser factor de division entre
los espafioles. Aeusa a ERC y Carod de haberle “ofrecido a ETA lo que més buscaba:
poder sacar lafcabeza en sus momentos de maxima debilidad y ETA se lo devuelve
ahora apoyando“su campana electoral”. EI comunicado de ETA es calificado como
“actuacidmtanto de ETA como de ERC”, porque “el comunicado de ETA del dia de hoy
no esgnas que el reflejo del que hizo ERC el pasado mes de enero, que es este que tengo
aquifle esgrime ante los periodistas], con la Gnica excepcion del anuncio de la tregua”.

Termina emplazando al PSOE, “con base en el espiritu y en la letra del Acuerdo por la
libertades y contra el terrorismo [esgrime nuevamente un documento]”. Exige al PSOE
la “ruptura inmediata de la coalicion que gobierna en Catalufia” y de las candidaturas
conjuntas que ha presentado con ERC al Senado; asi como el rechazo de cualquier
apoyo politico de ERC, tanto en Catalufia como “el que le han ofrecido para el Gobierno
de Espafa”.
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Fisuras en el PSOE

Urdaci: “Pues bien, de momento Zapatero no rompe con Esquerra Republicana” y
reitera, casi con las mismas palabras, la introduccién del titular de esta noticia.

Hasta el momento, TVE, frente a los emplazamientos del Gobierno y el PP, ha mostrado
un PSOE paralizado, sin capacidad de reaccion. Los lideres socialistas son presentados
en imagenes de archivo en connivencia constante con ERC —sobre todo, Maragall- o
declinando en ellos toda responsabilidad —Zapatero—. No se diferencia entre PSC y
PSOE. Se da por sentado un pacto de gobernabilidad futura de Espafia con ERC;
partiendo de la premisa de un acuerdo previo en el que ERC y ETA promueven de
forma conjunta programas politicos independentistas.

Declaraciones de Zapatero. Responde a Rajoy rechazando sus interpfetaciones y
lamentando que “por primera vez un comunicado de ETA se dntentePutilizar
electoralmente”. Califica de “absolutamente rechazable e inadmisible¥ lastregua. Afirma
que “debe tener consecuencias politicas”, bien en ERC o en el Gopierno'de Catalufia.

“Ibarra y Bono piden a Maragall que rompa con los indepéndentistas de ERC”. Asi
introduce Urdaci las desavenencias internas del PSQE.“lbarra sefiala que como
presidente de Catalufia echaria de su Gobierno “ipso acto” a“todos los miembros de
ERC y se someteria a una mocién de censura. Bane,Sefiala que el PSOE no puede
gobernar con un lider y un partido que, ademas dé¥:separatistas”, se han reunido “con
los pistoleros y los criminales”. Al mismo tiempo tatenta salvar la imagen de Zapatero
(o forzarle a tomar una decision al respecto, conile que coincidiria con las exigencias
del PP): “Las consecuencias, como dice Zapatero, tienen que ser claras y tienen que ser
inminentes”.

Carod-Maragall impidefruna solucion del Tripartito (PSOE, CiU y/o PP)
yelfrepudio unanime a la tregua

Maragall, segun la periodista,“afirmo que el “Tripartito tiene una amplia base social y
que ni se mueve,4ni se, rOmpe”. Es decir, desmiente que se vayan a producir las
consecuencias gue, segdn Bono, establece o debiera imponer Zapatero. TVE, muestra
asi un diélogotde’sordos o una ceremonia de la confusion entre los lideres socialistas.
En sus declaraciones Maragall niega que el tripartito esté “condicionado” por la tregua,
que es solido y con “voluntad de permanencia”. El reportero informa de la reunion “de
urgencta” que mantuvo con Carod, “cuya reaccion ha sido negar una vez mas la
existencia“de cualquier tipo de acuerdo”. La declaracién de Carod le permite indicar,
S0lo'ahora, que el comunicado sefiala el 1 de enero como fecha de la tregua; es decir,
gueesta fue anterior a su encuentro con ETA.

El reportero sefiala que CiU esta “dispuesta a colaborar”. Sus lideres afirman que
defenderian a Catalufia, condenando la inmoralidad de ETA. El PP de Catalufia se
ofrece también a colaborar en un gobierno en minoria de Maragall. El reportero finaliza
sefialando la imposibilidad de firmar una declaracion conjunta, por discrepancias en
cuanto a la relacion entre la entrevista de Carod y el anuncio de la tregua.
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PNV e IU condenan la tregua

Urdaci reproduce el calificativo de “nauseabundo” que realizd Ibarretxe sobre el
comunicado e 1U sefiala que “ETA no debe dividir a los demdcratas y participar asi en
la campafia”, con declaraciones de Gaspar Llamazares semejantes a las de Rajoy. No se
permite, en cambio hablar a IC, que cogobernaba en el Tripartito.

Candidaturas electorales filoterroristas

Nuevas declaraciones del Gobierno, esta vez por parte de Eduardo Zaplana. Exige la
ruptura de las candidaturas conjuntas al Senado de los partidos que componen el
gobierno catalan.

En declaraciones propias, Zaplana muestra otro documento (tercera vez que lo“hacen los
lideres del PP). Se trata del BOE que anuncia las candidaturas conjuntas (es una clara
deriva electoral de esta informacion). Se afirma que la Entesa de Catalunya es una
candidatura conjunta del Partido Socialista —no precisa que sé tratagdel PSC, el de
Catalunya— y ERC (¢olvidan IC? ;no forma parte de Entesa?)’y culmina afirmando que
si no hay ruptura el “Partido Socialista esté legitimando” tant@@ ERC como “el acuerdo
y el pacto con la banda terrorista ETA”

La Iglesia apoya electoralmente al PP

La Conferencia Episcopal, segun Urdacigeonsidera “éticamente ilicita [...] cualquier
connivencia o colaboracién” con ETA. 1£esfobispos “invitan a los ciudadanos espafioles
a votar para el 14 de marzo a aquellosfpartidos que manifiestan en sus programas, en sus
intenciones y en su trayectoria Umnrechazo incondicional al terrorismo”. No hay
declaraciones directas en estggclaro lamamiento al voto para el PP; o al menos a
castigar al PSOE-PSC y Esquerraen las urnas.

Victimas insultadas y humilladas

La periodista_seleeciona en su introduccién Hipercor, Vic y el asesinato de Ernest
Lluch. Por tercerayez en este informativo se emplean imagenes de Vic. Como en el uso
previo degsecuencias tragicas del archivo, se sefiala el nimero de muertos, especificando
el de nifios.“Hoy las victimas de ETA dicen que se sienten insultadas”, es la frase que
intraducepel primer testimonio de victimas. “Lo que ha pasado... supera todas las
previsiones” y provocaria “una gran vergienza” a la Vicepresidenta de la Fundacion de
ViCtimas del Terrorismo “si viviese en Catalufia”. Imagenes del asesinato que rompid la
tregua de 1998, introducen el testimonio de la viuda, Conchita Martinez: “Es una
humillacién y si yo fuera catalana sentiria una humillacion ain mas grande, porque
sentiria como si mis dirigentes han comprado mi vida a costa de la vida de mis
vecinos”. La periodista resefia que esta declaracion sostiene que ETA distingue entre
“ciudadanos de primera y de segunda” y que “algunos politicos le siguen el juego” (con
nuevas iméagenes de atentado).
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Lucha antiterrorista del PP: efectiva y moral

Urdaci engarza anunciando la presencia de la viuda que protagonizaba el anterior
testimonio en un programa de entrevistas en La 2, hace asi autopromocién de TVE.
Luego sefiala que, segun “fuentes antiterroristas”, ETA esta en su momento mas bajo:
“el 2003 fue el afio con menos crimenes en tres décadas [no se dice, que no hubo
asesinatos] y se produjeron casi trescientas detenciones”. La reportera sefiala la
detencion de los ultimos y fugaces jefes de ETA. Tras lo cual se muestra al Ministro de
Interior como responsable de dicho éxito, y que acaba calificando la tregua como “un
acuerdo que repugna profundamente a la razon, a la democracia, a la libertad y, sobre
todo, a los derechos de las victimas del terrorismo. Ya dijimos que hablar con ETA
poniéndole un precio politico a la paz es una intolerable inmoralidad”. La pefiodista
culmina sefialando las detenciones y los atentados abortados recientemente.

3.2.2 Telecinco

“Todo el mundo mira a Carod... y aMaragall

La presentadora introduce la noticia sefialando que:

La tregua se restringe a Catalufia,

El comunicado no se vincula a la entrevista can Carod,

Pero que “hoy todo el mundo le hainiradoa®él”,

“ElI PSOE ha exigido a Maragallque’tome medidas con sus socios de gobierno”,
Maragall “no toca nada” y,

“El PP le recuerda al PSOE quiénes son sus socios en Catalufia”.

Comupicado: sin vinculos con Carod.

La presentadora tepmina la introduccion sefialando que “lo han aderezado con una
bandera independentiSta ‘catalana”, verbo que rebaja la seriedad y credibilidad del
comunicado og@al menes, subraya un nivel considerable de escenificacion.

Se reproduceaprimera frase del comunicado, al igual que en TVE. Podria interpretarse
como tedo un exito de los terroristas en la elaboracion y difusion del comunicado.
TeleCincopdejard que se escuchen determinados tramos entre las intervenciones del
reportere. Este recoge que el comunicado sefiala como motivacion de la “primera”
tregua parcial de ETA para Cataluiia “el incremento del voto independentista en esta
comunidad”, pero también asegura que no hace referencia alguna al encuentro
mantenido con Carod. La otra razon esgrimida por el comunicado es la similitud en la
“opresion” sufrida por Euskadi y Catalufia., que ha justificado los atentados cometidos
desde los ochenta... “ahora la situacion es otra”. Las imagenes de archivo muestran
controles policiales: ni una sola explosién, ni un solo muerto.

Por tanto, hasta el momento, se ha devaluado la importancia del comunicado y se
desvincula a Carod; se diluyen las razones que motivaron la tregua y se evita dramatizar
la informacion.
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““Crisis entre el PSOE y los socialistas catalanes™:
responsabilidad de ERC, Zapatero se muestra firme y Maragall busca salidas

Telecinco, por tanto, distingue responsabilidades y posiciones dentro de los socialistas.
Separa al PSOE del PSC y del Tripartito, asumiendo la division federal de los partidos
socialistas, que Zapatero esté obligado a respetar.

La presentadora finaliza su introduccion afirmando que “A Rodriguez Zapatero no le ha
temblado el pulso. So6lo hay dos salidas, ha dicho, o Carod abandona Esquerra o
Maragall debe replantearse el Tripartito. El presidente catalan ha aguantado el envite y
dice que, de momento no se toca nada, porque la solucién va a salir de dentro de
Esquerra Republicana”. Es decir, se contempla una salida autdnoma, no impuesta desde
Madrid ni la Generalitat y que corresponde tomar a ERC.

e Reaccion de Zapatero en conferencia de prensa. El periodista, sobre ‘imagenes de
aplausos al candidato, sefiala que mantuvo el acto organizado sQbke Otro tema, las
infraestructuras. Después de hablar con Maragall, transmiti6é sugexigencia de que se
produjesen “consecuencias politicas de alcance”, asumiendodlas®responsabilidades
politicas, que en mi opinion son muy graves”, bien en ERC 0 enfla Generalitat. Los
matices “de alcance” y “muy graves” se enfatizan con_imégenes de contundencia y
firmeza del orador.

e Reacciones de Ibarra y Maragall, que la periodistaaltna, rebajando el nivel de crisis
dentro del PSOE y sefialando que ambos, come,sihactuasen en comun, fueron “mas
lejos en sus exigencias”. Es decir, se mugstraja un Zapatero firme frente a esas
desavenencias internas; que no son presentadas,como tales, sino que complementan
la posicion del candidato socialista ada Presidencia. Para ello, solo se reproduce el
testimonio de Ibarra, en un corte_idéntico al de TVE. El enfrentamiento parece
transmitirse a Ibarra y Maragallé(¢;dejando un poco de lado a Zapatero?). Maragall
ignora a lbarra y se muestra Seguro, buscando “una solucion que pasa por la
desautorizacion del lidergde ERC por su propio partido”. Las declaraciones de
Maragall ante el parlamentocatalan se montan sobre imagenes de un diélogo ficticio
ante el lider del PP catalan‘(Josep Piqué) coincidiendo con la negativa a abandonar
el Tripartito porglas‘elecciones o por este escandalo. Otro dialogo ficticio de
imagenes se establece “entre Maragall y Carod, cuando el periodista sefiala que,
segun ha podido 'saber la emisora, el President busca lideres de ERC, “enfrentados a
Carod y gle'no estan dispuestos a que su actitud pase factura al partido”.

Busqueda de solucion en el Tripartito,
presionada por el PSOE y la oposiciéon frontal del PP

['a presentadora presenta una actividad febril para afrontar la crisis y las “presiones que
le transmite el PSOE” a Maragall. Se rompe asi la imagen de paralisis que presentaba
TVE, aunque se recuerda que “todavia no hay ninguna consecuencia politica”. Se da
paso a una conexion en directo, con una reportera en el Parlament: ésta desmiente las
declaraciones de los lideres de ERC, que “dan por cerrado el caso”, asegurando que “las
negociaciones estdn muy avanzadas” y que “la solucién pasa por un cambio en el
Ejecutivo catalan”. La periodista habla de “un sinfin de reuniones”, desarrolladas a lo
largo del dia, que Maragall se reunid “con todos los dirigentes, de todas las formaciones
de la camara catalana” y que, finalmente, no se alcanz6 una condena consensuada al

comunicado de ETA ya que el PP “queria una condena mas explicita del comunicado”.
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La corresponsal enfatiza que se ha escuchado varias veces, tanto a Maragall como a
Carod, calificar de “inmoralidad” y “mensaje bomba” el anuncio de tregua.

Iméagenes del dia que muestran la actividad en el despacho de Maragall, comentadas por
una periodista, sefialando que “la declaracion conjunta de los partidos catalanes contra
la banda terrorista” fue imposible, porque “el PP queria incluir una critica a Carod-
Rovira”. Declaraciones de Maragall pidiendo “desactivemos hoy entre todos, este
mensaje bomba contra Catalufia y contra todos los pueblos de Espafia”. Afirmaciones de
gue no se altera el acuerdo del Govern y declaraciones de Carod, que condena a ETA:
“Si ETA quiere que esta declaracion de tregua tenga algin valor, debe hacerla extensiva
desde ahora mismo al conjunto del Estado y que abandone las armas”. Hay, por tanto,
un énfasis en Telecinco, por inscribir las reacciones del Govern en el tepudio
inequivoco a ETA y al que no se quiere sumar el PP. Ademas Telecinco g8 la énica
cadena que recoge la voz de IC “la tercera pata” del Tripartito: “Carod no_debewolver al
Gobierno, pero el Gobierno debe continuar”, algo que su representantgyasegura que
ocurrird, ya que separa “su actuacion”, “la de una persona”, del Tripartite:

La oposicion catalana figura ahora por orden de importancia “€n/0tos y escafios,
primero CiU y luego el PP (ocurria lo contrario en TVE)gQueexigen que Maragall
saque a Carod del Gobierno”. La oferta de ayuda en amb@s,cases no es para apoyar un
gobierno en minoria o formar coalicion con el PSC, Sing “para apartar al partido de
Carod-Rovira de la Generalitat”. La emisora rehlye, asi mostrarles con la actitud
positiva que primaba TVE. La ultima imagen y téstimonto en directo es de Maragall en
los pasillos declarando en catalan a los periodistasigue “habra soluciones”, expresion
que traduce la periodista, recordando que “4no considera como posible solucion, romper
su pacto de gobierno con Esquerra”. Ladmnagnitud de este bloque (8:34, més de la mitad
de la noticia) indica como Telecinceminscribe la crisis en el dmbito politico catalan,
intentando acotarla a esa esfera. Ademas, como hemos visto, enfatiza la busqueda e
inminencia de soluciones por_parte ‘de” Maragall y la negativa de la oposicion del
Tripartito a colaborar con él.

ka bomba electoral del PP

La “vertiente electoral™ de la noticia es introducida por la presentadora, que califica de
“bomba politica” la trégua y asegura que durante la campafa “el terrorismo se habia
convertido en armadarrojadiza entre los dos partidos. Hoy el anuncio de la tregua se ha
convertide enla mas potente de estas armas”.

Iméagenes,de Aznar en campafia, portando una caja que parece una urna —en realidad, se
trata deyun cofre con documentos— que entierra en una de las dos inauguraciones de
obras publicas a las que habia acudido. ¢Estamos ante una metafora de la
instrumentacion electoral del terrorismo al que se referia la presentadora? La reportera
de Telecinco afirma que Pascual Maragall intentd hablar dos veces con el Presidente y
que lo logré al mediodia. Luego reproduce la supuesta conversacion privada que
mantuvieron ambos. Segun Telecinco, Aznar califico la situacion de “insostenible” y
Maragall respondié que habia que “renovar el compromiso del pacto antiterrorista”.
[Resulta extrafio que no se especifique esta peticion: ampliar ese pacto a otros partidos
aparte de PSOE y PP, algo que habrian suscrito tanto 1U/IC como ERC, y de nuevo el
PSOE]. “Una hora después, Aznar se dirige a Zapatero y le pide lealtad”. La gravedad
de la peticion contrasta con imagenes de un Aznar que se acerca sonriente al atril, donde
ya adopta un gesto adusto. Idéntico testimonio que en TVE, pero mas breve.
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La reportera informa que Mariano Rajoy fue “mas lejos”, sefialando que sin la ruptura
del PSOE con ERC quedaba anulado el pacto antiterrorista. Declaraciones de Rajoy en
ese sentido y respuesta de Zapatero. La reportera afirma que este “acusa al Gobierno de
utilizar el comunicado de ETA con fines electorales y responde con dureza sobre todo a
Rajoy, al que tacha de irresponsable”. Estas afirmaciones son seguidas de imagenes de
los periodistas, que recogen atentamente otras declaraciones de personalidades
reconocidas del PSOE, que escuchan con actitud semejante a su lider. Este afirma: “Al
sefior Rajoy le ha perdido la ansiedad electoral y eso es tener poco sentido de Estado,
poco sentido de la responsabilidad de lo que representa la lucha contra el terrorismo.
Hacer demasiado caso a un comunicado de ETA”. La reportera sigue recogiendo la
peticidn realizada a Rajoy de “que rectifique y que no cargue contra el PSOE”, Hay,
pues, una identificacion muy clara entre el marco discursivo de la presentadora yales
reporteros con las declaraciones de Zapatero, cuya Ultima imagen le preseata rodeado
(arropado) por varias personas. En cambio, todas las imagenes de Zapatero en, TVE le
exhibian s6lo o seguido de material de archivo de Carod y Maragall“(juntos o por
separado, pero en todo caso de forma contigua) para asegurar el contagio,semantico.

Rechazo unanime, de todos los partidos (incluida ERC)4@l comunicado de ETA

Telecinco se distancia haciendo hincapié también este€@specto. La presentadora repite:
“todos los partidos, sin ninguna excepcion”, “todos 1€ eéxigen [a ETA] que deje de matar
en toda Espafia”. Recuerda que “hemos escuchadeyantes las palabras de rechazo de
Maragall y Carod” y abre el turno de condenast ka de,Aznar no es tal, sino una condena
al supuesto pacto ERC-ETA; hay upna clar@ tergiversacion de sus palabras
inscribiéndolas de esta manera; pero, por‘otra parte, no se podia obviar una declaracion
gubernamental de este calado: “El Gebiernedde la nacion quiere manifestar de manera
inequivoca su rechazo a toda forma de negociacion que no consista en la entrega de las
armas a las autoridades legitimas y de‘los criminales a los tribunales”. Zapatero declara
que el comunicado es “absolutamente rechazable e inadmisible”. Ibarretxe lo califica
“desde un punto de vista politico, nauseabundo y, desde un punto de vista ético,
inmoral”. Rajoy reiteralqUemETA no puede ser “eje electoral” ni “dividir’ a los
espanoles. Y extracteShde'Llamazares reiteran ese mensaje. Se diluyen, de esta forma,
las desavenencias genéradas entre los partidos.

Carod no pacté la tregua

La presentadora reitera de nuevo que ETA no hace referencia alguna al encuentro con
Carod, gue “lleva marcando la vida politica desde enero”. Palabras de la reportera que
son las de Carod: “ERC no pactdé una tregua con ETA soOlo para Catalufia”. La
diferencia de fechas: el 1 de enero la tregua se hace efectiva, tres dias después se
produce el encuentro con Carod, que “pese a todo no se dio a conocer hasta el dia 26
cuando se dio a conocer en las paginas del diario ABC”. Resulta interesante como la
reportera sefiala la demora temporal y emplea la expresion “dar a conocer”, implicando
una filtracion. Pero las criticas al ABC no suben de tono: se trata de un diario del mismo
grupo de comunicacion al que pertenece Telecinco, Vocento. Luego la periodista afirma
que en su “enésima comparecencia” Carod niega haber pactado nada con ETA. Sin
embargo, acabara afirmando que en comparacion con su respuesta de enero, Carod
ahora aparece “en solitario” y en “situacion muy delicada”... Lo cual ayuda a sostener
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la tesis del PSC que pedia su marcha del Gobierno a cambio de otros hombres de ERC
(como de hecho, ocurriria).

El PP valenciano se extralimita

La presentadora del informativo asegura que no exagera al calificar de “bomba politica”
la noticia. Se hace eco de la suspension de sesiones en el Parlamento valenciano, ante
las acusaciones de una diputada del PP al PSOE de pactar con filoterroristas. La
diputada aparece acusando a la bancada socialista de “querer con sus socios de gobierno
que se pueda matar a unos y a otros no se les pueda matar”. El presidente le pide que
rebaje el tono y los diputados socialistas abandonan el hemiciclo.

Antecedentes de treguas y terrorismo en Catalufia

El periodista se refiere a la de 1998, calificandola de la segunda tregua(la primera en la
primera semana de gobierno del PP)... Se acaba contabilizando 41 reguas desde 1979;
haciendo notar que esta es la primera limitada “a un solo territorio™

Telecinco hace la misma seleccidn de atentados que TVE. Comienza por el de Vic, ya
que ETA homenajea a dos de sus autores en el gomunicado. Mismas imagenes y
contabilidad de muertos y entre estos de los nif@s-aRecuerda que “a raiz de ese
atentado”, Carod-Rovira a través de la prensa “pedia@ ETA que si atentaba en Espafia,
no lo hiciese en Catalufia”. La siguiente masacre'€s,lade Hipercor, con imagenes mucho
mas violentas que las de TVE. Y, por altimo, la peticion de diadlogo de la sociedad
catalana tras el asesinato de Ernest Lluech€Agaba con el recuento de “54 muertes, 54
asesinatos en la historia de ETA en Cataluna”.

Iglesia orienta.elWeto, no solo por cuestiones terroristas

El rechazo al terrorism@, €0mo guia del voto, ya esta neutralizado porque se ha
argumentado antes 4@ unanimidad de todos los partidos en condenar la tregua. Por
tanto, el periodista‘pasa’a sefnalar otros valores indicados por los obispos para rechazar
las listas electOrales “que estén a favor de emplear embriones humanos con fines
terapeuticosfe, apeyen el aborto y la eutanasia. El tema politico-terrorista se reorienta
hacia val@res 'socio-morales, los creyentes debieran votar a los partidos que defienden la
familiambasada en el matrimonio entre hombre y mujer. Esta apelacion a los valores
morales, @ue no son compartidos por sectores catolicos muy amplios, rebaja la fuerza
del respaldo electoral de la Conferencia Episcopal al PP.

4. “LA CARAVANA DE LA MUERTE”

4.1 Tareas a realizar por los telespectadores sobre la “entrevista de Carod con ETA”

A.- Identificar las pruebas, datos y evidencias concretos, que los periodistas esgrimen
para dar por cierta o para cuestionar la intencion de ETA de provocar un atentado
masivo en Madrid.
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B.- ¢Cudl es la version predominante en ambas cadenas? ¢En qué coinciden? ;Por qué?
¢ Y en qué se diferencian? ¢Por qué?

C.- Reproducir las preguntas A, B, E, F, G planteadas en la primera etapa del Caso
Carod y ya aplicadas al anuncio de la tregua.

D.- ¢Como debe filtrar un periodista un comunicado oficial de las fuerzas
antiterroristas? ¢Debe hacerlo? ¢Tiene que cuestionar la version oficial? ¢Debe
respaldarla “por solidaridad con las victimas” y “repulsa del terrorismo”? ¢En qué se
tradujo esa solidaridad y repulsa en el caso concreto que analizamos?

E.- En un plano mas general, ;cuéles pueden ser las consecuencias de magnifiear o
exagerar la capacidad letal de los terroristas? ¢Debe adoptarse la posiciéngeontraria?
¢Hay que ningunearlos?

F.- Acabado el visionado intentad hacer una evaluacion global de t@de:ehcaso y las
pretensiones politico-electorales de los candidatos y de las televisiofes.

4.2 Propuesta de Andlisis

421TVE1

El Gobierno frustra “uafgran atentado’ en Madrid

“Es lunes primero de marzo, ETA jreparaba para hoy un gran atentado en Madrid”.
Este es el tercer titular, tras avances,verbales sobre las nevadas y la entrega de los
Oscar; que son noticias de mayer apelacion para el plblico pero sin contenido politico.
Subtitulo sobreimpreso: “Atentado)frustrado”. En la introduccion, la presentadora sitla
el intento en “un punto gntre Al€ala de Henares y Madrid” y pasa sin transicion a las
imagenes de Acebes felicitando’a la Guardia Civil.

Un atentado inminente y grave

En la infermacion la presentadora arranca diciendo: “La bomba estaba preparada para
estallargestenmediodia”, le precedian imagenes de gente disfrutando de la nieve en las
Islas Baleares, en su dia de la Comunidad. Lo que aumenta ain mas el cambio de tono y
el dramatismo de la informacion. La presentadora sigue afirmando: “la banda ETA
habia decidido cometer su Gltimo crimen en Madrid, en un punto entre Alcala de
Henares y la salida de la capital por la Nacional Il, una zona en la que se mezclan las
zonas urbanas con los poligonos industriales”. Parece, por tanto, igual de probable que
estallase en una zona industrial o urbanizada. Imagenes de los explosivos incautados y
explosionados por la policia, la reportera sefiala la cantidad “536 kilos” y finaliza
diciendo que “de no haber explotado asi de esta forma controlada... habria causado hoy
mismo al mediodia en Madrid abundantes dafios y muertes. Por la carga explosiva
habria podido haberse sido el atentado mas cruel en la historia de ETA”. Culmina asi la
presentacion dramatica de un atentado que se iba a producir en el momento en el que se
anuncia su desactivacion. Esto incrementa su atractivo y subraya la eficacia del
Gobierno y la Guardia civil.
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Las imagenes de los dos detenidos y la informacién que se aporta sefiala que TVE se
estd poniendo en el peor de los casos, dramatizando hasta el extremo la posibilidad mas
mortal. Se cita como posible un circulo muy amplio de accion “Segln Interior, la
Guardia civil evito una tragedia porque en esa zona hay grandes nucleos de poblacion”.
Esta frase da pie a las imagenes de Acebes, que felicita a los siete guardias civiles,
responsables de la detencion (“Gltimo eslabén de una amplia investigacion™), con el
audio de las palabras en directo del Ministro de Interior: “Nos sentimos muy honrados y
orgullosos de gente como ustedes. Felicidades y enhorabuena de todo corazon”. Se
superponen aplausos, iméagenes del Ministro rodeado de los guardias civiles y vivas al
Cuerpo. Acebes aporta mas declaraciones sobre la identidad de los detenidos, que la
reportera recuerda que figuraban en listas electorales ilegalizadas de “la izquierda
abertzale”. Apenas se da mas informacion factica sobre el atentado: se tratabamde
miembros de ETA no fichados. Se considera que hay unos 30, sefiala la #éportera, y
recuerda el lugar por donde entraron a Espafia, la frontera con Francia.

Zaplana: Carod corresponsable, el PSOE también

Urdaci da paso a las declaraciones del Portavoz del Gobieo gue €onsidera necesario
“recordar que quienes ordenaron este atentado son los mismaes,gue se entrevistaron en
Francia con Carod-Rovira” (establece asi un vinculo direeto con el Caso Carod). Algo
que concreta Zaplana: “sefiores que ayer ordenaron @ gue‘les dias anteriores ordenaron
matar en Madrid [dando a entender que éste habiaySide”un acuerdo del encuentro de
ETA con Carod] y que afortunadamente no€les “ha ‘salido, son los mismos que se
entrevistaron con Carod-Rovira. Digo yo, y digoye y pregunto si el Partido Socialista
quiere seguir formando candidaturas elegtorales con los mismos sefiores que hablan con
los que ordenan luego matar”. Se estableceiast no solo la corresponsabilidad de Carod,
sino también la del PSOE y se abandoha la noticia para resaltar sus implicaciones
electorales.

Mitin'de,Rajoy: sensible a la opinién publica,
combatiré el'paro pero emplaza al PSOE a romper con Carod

Tras una breveghoticiafsobre incidentes en Haiti, se retoma el tema en el bloque de
informacidn sobré lascamparia electoral: “Elecciones 2004”. Primera noticia, presentada
por Urdaci:“*Hoy Mariano Rajoy ha dicho en Oviedo que seguird con la misma
estrategia‘terrorista que en los ultimos afios; sin embargo, sus primeras declaraciones se
refieren ‘al ‘empleo, primer tema de importancia para los espafioles, después del
terrOriSMO”. Se presenta asi un PP sensible a las demandas ciudadanas y a un candidato
gue instaurara una “prima al empleo” y ayudas para los desempleados mayores de 45
anos y de larga duracion.

Conexion en directo con otro mitin de M. Rajoy en Pamplona que termina emplazando
“al sefior Zapatero [que] estd obligado a explicar al conjunto de la sociedad espafiola
cémo concilia la firma que ha hecho del Pacto antiterrorista, que prohibe el dialogo y el
acuerdo con ETA, con su acuerdo con el sefior Carod-Rovira, que tiene un
planteamiento de politica antiterrorista radicalmente distinto. Tiene obligacion de
explicarselo a los espafioles como yo explico mi politica antiterrorista”. Su oferta de
pactar “sin ningun precio politico” la politica antiterrorista “con el principal partido de
la oposicion” sera defraudada por la omision del candidato Zapatero en este tema.
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Mitin de Zapatero

La reportera sefiala que Zapatero ha llegado desde Barcelona, “donde ha participado en
una comida mitin con empresarios catalanes”. Enmarca asi la informacion desde la
relacion privilegiada del lider socialista con Catalufia y el mundo empresarial. Lo
primero reincide en el tema Carod de forma tangencial, lo segundo pone en duda el
discurso de Estado de Bienestar que centrara el audio de Zapatero. “Aqui [en Pamplona]
Zapatero ha pedido el voto para [sic] todos los ciudadanos, porque ha dicho, con todos
se siente a gusto, piensen como piensen. Y desde aqui, también hace unos minutos,
Rodriguez Zapatero ha pedido, ha dicho [sic] al Partido Popular, que no piensa discutir
con ellos sobre la politica antiterrorista, porque a su juicio el Unico objetivo que tiene el
partido socialista, ha asegurado, es acabar con ETA”.

Aparte de los errores de redaccion (¢a proposito?), un Zapatero que “con t@das,se Stente
a gusto” transmite debilidad de convicciones o laxitud ideoldgica. Ademas, primero se
retine con los empresarios catalanes y rehuira el tema del terrorismq, €vitando contestar
al PP. Queda asi desarbolada la estrategia del PSOE para no dejarsé atrapar en la agenda
que imponia el PP y presentar el programa propio.

Sin una sola referencia a las menciones de Zapatero a Nawvarra en relacion con Euskadi
o el terrorismo, la reportera da paso al audio de su voz:

“Hay mucha gente, por tanto, que quiere cambiar muchasfGesas en este pais. Gente que quiere ver un
Gobierno dedicado a fomentar un empleo estable. Ngsetras,siJo podemos hacer y lo haremos, y el
Partido Popular no lo ha hecho. Hay mucha gente que ‘guiere cambiar para ver un Gobierno, que
permita y facilite el acceso a la vivienda. Y nosotres lo haremos, el Partido Popular y Rajoy no lo ha
hecho. Y hay mucha gente en este pais que quigre cambiar las cosas para ver que defienda y apoye la
educacion publica y la sanidad publica que esgla garaftia de la igualdad de oportunidades y del servicio
de salud para todos. Hay mucha gente ge quiere cambiar todas estas cosas en Espafia. A ellos les
quiero pedir el voto. Les quiero pedir el votoppara un Gobierno nuevo que dé un impulso social a este
pais. Que cree empleo de calidad,que defienda el empleo, que permita el acceso a la vivienda, que
considere la vivienda como un biefl yqtin derecho y no solamente pasto de la especulacion y del beneficio
de unos pocos™.

Queda como una frase,deipromesas electorales, sin relevancia tras la promesa concreta
de Rajoy para reducit elfempleo.

Resto de la informacion electoral

No hace “referencia alguna al terrorismo. Nadie excepto el Gobierno parece
congratularse de la detencion de la Caravana de la Muerte. S6lo Gaspar Llamazares
hace referencia a la necesidad de no dar protagonismo a ETA en la campafia y de
“ampliar el Pacto Antiterrorista” al resto de partidos.

4.2.2 Telecinco

Mismos titulares y mismo orden que en TVE, excepto que la tormenta de nieve pasa
ahora a segundo lugar. “El dia D era hoy”, reza el titular, que sefiala que la bomba
estallaria en “una arteria de entrada a la ciudad”.
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Objetivo impreciso y aprendices de etarras, pero ““efecto devastador”

Presentadora: “Hoy a esta hora podriamos estar hablando de un brutal atentado de ETA.
La actuacion de una patrulla de la Guardia Civil, ayer en Cuenca, impidié que de
momento la banda terrorista deje su huella sangrienta en esta campafa electoral”. Tras
sefialar que “la investigacion sigue abierta”, la presentadora indica que “el objetivo no
esta claro, Los terroristas tenian sefializada un area muy amplia cerca de Madrid. Pero
se cree que pensaban actuar esta misma mafiana”. La inminencia del atentado impide a
la cadena alejarse mas en estos primeros datos de la version oficial, que matiza
levemente: “objetivo no claro”, “area muy amplia”... para luego enfatizar el riesgo. Que
la supuesta hora de detonacidn coincidiese casi con la emision de los informativos surte
un efecto narrativo de dramatizacion a la que no pueden sustraerse, incluso las ¢adenas
mas criticas con el PP. La informacion de Telecinco oscila entre atribuir un alto riesgo a
ETA y matizar el alcance del atentado.

El reportero hace una descalificacion clara de los terroristas como ‘@amenaza: “No
llevaban armas. No sabian manejar una pistola y su Unico conocifmientaide explosivos
se limitaba a poner en hora el temporizador de la bomba”.. L es lléga a calificar de
“aprendices de etarra”, tras dar a entender que estaban mdy/vigilados. Reproduce y
amplia la informacion factica de TVE, pero incluso lagdramatiza més sefialando la
existencia de “una anotacion, Avenida de América, undtreinta”. Aunque después aclara
que carece de significado claro; por lo tanto, no es segura‘la hora de explosion. Citando
fuentes policiales se afirma que “lo si esta clarotesaguela explosion seria esta misma
mafiana en Madrid y con un efecto devastador”9Se dan mas detalles del tipo de
explosivos, sobre imagenes de los planos de la bomba, cedidos sin duda (como el resto
de imagenes) por Interior. El reporterogrecdierda que la cantidad de explosivos era de
“media tonelada”, frente a los “150 kiles ‘habrtuales”. Los detalles sobre la furgoneta o
la carga de explosivos concluyen cenylajafirmacion de que “todo estaba preparado para
un atentado brutal e indiscriminado:’Todo a falta de que los aprendices de etarra
activaran el temporizador”. Pfimappor tanto, al final el intento de dramatizar la noticia.

“Encendida polémica™, por el PP

En el bloque electoralf'no como noticia, se incorporan las declaraciones de Acebes;
dentro de lo,guea presentadora anuncia como una “encendida polémica”, mientras que
Mariano Rajoysofrece a todos los partidos firmar el pacto antiterrorista. Aunque intentan
desvelar. el earacter programado de las declaraciones sobre la detencion, la presentadora
acoge la estrategia del PP de presentar una doble cara (la dura, por parte del Gobierno) y
lastelerante (por Rajoy).

Deglaraciones politicas del Gobierno o PP: “La polémica”. Se enfatiza el afan del PP
por extender la controversia en torno a Carod-Rovira.

La informacion sobre las criticas de Acebes a Carod, formuladas el dia anterior,
aparecen bajo el rotulo “Declaraciones controvertidas”, sefialando que ha reincidido en
ellas. Las imagenes de su visita a la Guardia civil llevan el subtitulo de “La polémica”.
Segun la presentadora, “lejos de desdecirse, Acebes las ha justificado”: “Mi obligacién
y voy a seguir cumpliéndola, es denunciar todo aquello que perjudica a la lucha contra
el terrorismo. Y el sefior Carod-Rovira ha perjudicado y ha perjudicado muy
gravemente la lucha contra el terrorismo”. La reportera sefiala que ha recibido el apoyo
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de M. Rajoy, que “ha abierto el pacto antiterrorista a todos los partidos y ha pedido al
PSOE que aclare lo siguiente”: casi idéntico audio de Rajoy que el emitido por TVE
desde el mitin de Oviedo.

Otros lideres del PP —J. Piqué por el PP catalan— piden al candidato que rebaje las
criticas a ERC, con una frase idéntica a la que se aplica a ETA: “no hagamos al sefior
Carod en todo momento protagonista de la campafia”. Se transmite, pues, falta de
cohesion, aunque el candidato cataldn del PP lo desmienta. Le siguen imégenes de P.
Maragall “que no ha respondido al emplazamiento que le ha hecho Rajoy” (no se sabe
cudl) y que, sin embargo, “llam6 a superar el ruido que, segun él, ETA meti6 en
campafa”. Se nos escamotean las palabras y se presenta a un Maragall dubitativo que se
rasca la cabeza. Su imagen esté cargada de significados proximos al estupor o despiste.

Los socialistas dan ““La frase™ (sobre Espafia) y
“La imagen” (de victimas del terrorismo)

Segun la presentadora, “el candidato J. L. Rodriguez Zapatero no‘ha‘quérido entrar en la
polémica”. Se recogen, en cambio, las declaraciones realizadas en 1a'comida mitin con
empresarios catalanes que TVE citaba, pero sin cubrirladonde “no quiso entrar en la
polémica, confirmd su apoyo al Tripartito y ha hablado@ebre si'modelo de Espafia”. Se
recogen aqui las palabras de Zapatero, con el subtitdle,“a,frase”: “Creo sinceramente
que el tiempo de mantener un proyecto politico, efilbase @ una bandera que es de todos,
en base a una Constitucion que es de todos, endbasela un discurso de enfrentar regiones
y territorios, en base a deslegitimar una opasiciéniéemo la que hemos hecho... Creo que
ese tiempo ha sido ampliamente superadet Les garantizo el buen gobierno”.

Acto seguido, otro micro-espacio definfarmacion electoral, “La imagen” se dedica a otra
noticia que lee la presentadora: “ESta¢mafiana los socialistas catalanes sufrian esta
madrugada varios ataques copf€dcteles molotov en Cornelld, en Barcelona. Su alcalde y
lider del partido José Montilla‘eonstato in situ los importantes destrozos provocados por
dos ataques sufridos en laseficinas de la concejalia de urbanismo y en la sede del PSC.
Es la imagen triste degda jornada”.

Los extractos dé” Teleeinco, por tanto, sitdan las declaraciones del Gobierno tras la
detencion de, Cuencasen un espacio intermedio, entre publicidad e informacion, que trata
de las actividades de campafia. Y se “ayuda” al candidato socialista a evitar el
enfrentamiento respecto al caso Carod, sefialando como, precisamente el PSC, es objeto
de ataques terroristas. Los formatos de céapsulas informativas, para agilizar la
infermacion electoral, resultan asi también herramientas de apoyo a la candidatura afin.
En el Caso de Zapatero se prima su discurso distintivo —frente a los ataques del
Gabierno y el PP -y en el del PSC se repara su imagen— se sitla como victima del
terrorismo; lo mas opuesto, por tanto, al filoterrorismo que le achaca el PP.

Encuestas de la emisora: instrumentos de su legitimacion, sin fiabilidad
El PP a punto de ganar, pero también perder, la mayoria absoluta. Se presenta el
resultado de la encuesta como que “en estos momentos, el PP estaria al borde de

conseguir la mayoria absoluta”; equiparando, por tanto, elecciones y votaciones. Pero se
afirma que “los socidlogos concluyen que la tendencia en estos momentos es a la baja
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para el PP y al alza para el PSOE”. Habla el presentador, introduce la presentadora,
repartiéndose asi, segun el género, las voces de expertos y de ciudadania. Pero las
diferencias que se muestran son, de hecho, un empate (dados los méargenes de error
manejados en este tipo de encuestas —del 2 0 3%~ los 5 puntos de diferencia entre PP y
PSOE son insignificantes). El enfoque es el de la “carrera de caballos”, escenificada en
las tendencias marcadas por las encuestas de Telecinco desde el mes de noviembre de
2003.

Se destacan ciertas “contradicciones” en determinadas respuestas: quién ganara (el PP)
y quién se prefiere que gane (el PSOE), asi como el mayor indice de popularidad de
Zapatero frente a Rajoy (insignificante en términos estadisticos). La ficha técnica (leida
bien) nos indica que el error es del 3,3%; es decir, nos movemos en una horquillayde
6,6% arriba y debajo de los porcentajes sefialados. Por tanto sélo es significativa la
diferencia entre el 62,7% que cree que ganara el PP y el 9,9% que dice que le hara el
PSOE. El énfasis en los decimales, con resultados no significativos, apertan*solo un
simulacro de precision y rigor, alimentado por el fetichismo numérico. La‘tnica lectura
“objetiva” de la encuesta seria que se mantiene el empate entre PP yCPSOE, con la
creencia generalizada de que ganaria el primero y una ciera tendéncia al alza del
segundo, pero no significativa. Los datos se leen antes de laffichastécnica, de modo que
esta no sirve de prevencion ni matiza su validez. Ademas “la,ficha aparece so6lo en
pantalla, no la leen los presentadores.

La emisora se servira de esta encuesta para forzar aslos ‘Candidatos a posicionarse ante
ella, siempre de forma que valide o confirme sugisesgos informativos. Es un ejemplo de
imposicion de un determinado discurso, que ha sido generado por la television, a los
candidatos electorales. Las retransmisiogesn directo de los mitines del PP y PSOE no
tratan los temas alli presentados, sinodavaloracion de la encuesta de Telecinco.

La reportera del acto del PP sefiala quée" M. Rajoy intenta que no cunda el optimismo
para movilizar a sus votantes: “ewalquier cosa puede pasar”. Mientras que lideres no
identificados del PP “se fijan €ondpreocupacion en otro dato, que el PSOE sube y el PP
baja y la distancia se acaorta”®Es la misma frase que la pronunciada por el presentador.
De “moderadamentefpositivos” califican en el PSOE los datos de la encuesta de
Telecinco, ya que“adngue por los pelos, J.L. R. Zapatero habria conseguido los dos
objetivos minimos que se propone: “sacar mas escafos que Joaquin Almunia hace
cuatro afosgy, [Sic]@mpedir que Mariano Rajoy saque mayoria absoluta”. Aunque “las
encuestagpque manejan” en “el circulo proximo a Zapatero (...) dan mejores resultados
para elgeandidato socialista, e incluso pronostican que esos resultados irdn mejorando a
medida‘que-avance la campafia. Aseguran ademas que la encuesta de Telecinco marca
uhaclara linea ascendente de J.L. R. Zapatero. Angels [apelando la presentadora], aqui
en‘el partido socialista ya dan por absolutamente perdida la mayoria absoluta del Partido
Popular”. En suma, al final se invierte el sentido de la encuesta: el PP no esta a punto de
ganar, sino de perder, la mayoria absoluta.
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5. TAREA FINAL DE LOS TELESPECTADORES

Tras leer los capitulos sobre el Caso Carod en el libro de analisis de las elecciones,
¢que imagen del PSOE y de sus aliados buscaba generar el PP? Especificar la imagen
publica del Gobierno-PP y del PSOE-ERC en cada uno de los tres momentos.
Recapitular las diferencias entre TVE y Telecinco en cada fase. Y no se olvide sefialar
también sus semejanzas.

! Sanpedro, V.; Luengo, O.; Vizcaino-Laorga, R. y Trenzado, M. (deis) 2008. Medios y elecciones 2004.
La campafia electoral y “las otras campafias”. Caps. 1y 2.

Television y urnas, 2004 32



CAPITULO 2

LA ENCUESTA PREELECTORAL
DEL CIS

Oscar G. Luengo (UGR)
Javier G. Marin (UGR)
Manuel Trenzado (UGR)

“[...] se produce asi la mas absurda de las situagiones: a
fuerza de pretender encarnar a la opinion publica, los ‘sendeos
condicionan la accidn politica e, incluso, la domesticang la alienan”.

Alain Minc

1. INTRODUCCION

Uno de los aspectos mas relevantes que viene vertelrando la informacion politica
ofrecida por los medios de comunicacion durante las canmpafias electorales, y cada vez
mas frecuentemente fuera de ellas, en las ultimas‘dééadas, atafie a la publicacién de los
resultados de sondeos. La importancia que éstos, tienen sobre la configuracién de la
opinidn publica estd de fuera duda de fomma que;en muchos casos, cada vez que un
medio ofrece los resultados de algin estddio de,estas caracteristicas, se convierte en una
especie de ensayo general de la jornadapelectoral. Las encuestas se transforman de esta
forma en la expresiéon principal denlaiopinion publica y, como norma general, su
legitimidad esta fuera de toda duda.

Los sondeos permiten a les,medios de comunicacion generar informacion especifica, un
mensaje dotado de legitimidad”y objetividad cientifica que parecen incontestables; los
resultados presentados.se. conforman como hechos irrefutables de gran relevancia
politica que pasap por.informacidn aséptica que, en principio, no puede ser acusada de
partidismo o militancia politica. Un indicador relevante de esta creciente dinamica lo
constituye éhaumeénto paulatino de las partidas presupuestarias de las empresas del
sector defla,comunicacion para realizar este tipo de estudios.

Los“medios han convertido las elecciones, segun la literatura anglosajona, en una
carrera de caballos. La metéafora hipica no es retorica. Porque el objetivo final, la meta
mfermativa Gltima, reside en determinar quién gana y quién pierde, quién se destaca y
quién recorta distancias en la ultima recta.

Los potenciales efectos politicos de las encuestas preelectorales siguen siendo una
constante en la investigacion en comunicacion politica. Estos son de naturaleza maltiple
y pueden afectar tanto al redisefio de las estrategias electorales de los partidos politicos,
como a la activacién o desactivacion de los mecanismos psicologicos de voto por parte
de los ciudadanos, como también genera algunos impactos mediaticos al reorientar la
atencion mediatica a nuevos lideres antes desconocidos, 0 a temas (issues de campafia)
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antes ignorados. De esta forma, los politicos acaban haciendo un uso de las encuestas de
modo “estratégico”.

Desde luego, las incidencias sobre lo politico estan fuera de toda duda. El papel de los
sondeos, cada vez mas frecuentes, es cardinal. Une ambos extremos del proceso
politico, sistema politico y sistema social, informando a los gobernantes del estado de
animo de los gobernados y obligandoles a tenerlo en cuenta. Por lo tanto, los sondeos no
dejan de influir en las estrategias, en los discursos, en los gestos de los actores que
intervienen en el proceso politico; pudiendo, por ejemplo, aumentar la atencion del
publico, méas seducido por la informacion politica cuando ésta se presenta como una
carrera emocionante por la victoria politica.

Ademas, lejos de ofrecer Unicamente una primera prueba de los resultados de las
elecciones en términos de reparto de escafios, los estudios preelectorales‘son eada vez
mas complejos e intentan pulsar la opinion de los ciudadanos en relacién con varios
aspectos como la simpatia que levantan los diferentes candidatos:en~Hza, con la
preferencia ideoldgica de los votantes, con las expectativas deflos’resultados de las
elecciones, etc.

En definitiva, desde su aparicion en la escena politiea; estadounidense durante los
comienzos del siglo XX, la presencia de los sondeos¢hasido cada vez mayor. Su valor
politico también ha sido creciente puesto que los sesultados de los estudios electorales
qgue hacen las empresas demoscépicas acaban ‘vertebrando, no s6lo la informacién
politica ofrecida por los medios, sino también eldiscurso y las estrategias electorales de
los actores principales de la campafia, esto#s, los partidos politicos.

Los sondeos guian la atencion medidti€a, porque identifican a los candidatos con mas
popularidad (el medio incrementa asila audiencia) y con mayor incidencia en la vida de
los ciudadanos (el periodista justifica“asi la relevancia préctica de la informacion que
ofrece).

En el caso de las elecciones legislativas en Espafia, uno de los acontecimientos durante
la campafia que ale@nzan Una gran significacion politica, acaparando enormemente la
atencion de los mediosqe comunicacion, es la publicacion del sondeo preelectoral por
parte del Centfo.de Lavestigaciones Socioldgicas (CIS).

El CIS éshun jorganismo autonomo existente desde 1977, adscrito al Ministerio de la
Presidencia,“cuya principal finalidad atafie al analisis de la sociedad espafiola. Estos
estudios “son vertebrados fundamentalmente a través de la investigacion mediante
encuesta’ y se han configurado como un referente basico en la investigacion
saciopolitica en Espafia, gozando esta institucion de gran prestigio.

Durante la campafia de 2004, la jornada clave en esta Idgica informativa fue el dia 4 de
marzo, cuando el Ministerio de la Presidencia convoc6 una rueda de prensa para dar a
conocer los principales resultados del sondeo preelectoral del CIS. Consecuentemente,
los informativos de las principales cadenas de television ofrecieron una cobertura muy
significativa de algunos de los resultados proyectados por el CIS, introduciendo
asimismo ciertas perspectivas editoriales en el proceso de elaboracion de las noticias.
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En nuestro analisis, ofrecemos la cobertura informativa de los cinco canales principales
(TVE 1, La2, Antena 3, Telecinco y Canal +) sobre este importante acontecimiento de
camparfia, si bien la ofrecida por La2 es practicamente anecdética, fiel al formato
“alternativo” de las noticias con el que esta cadena viene presentando la informacion de
caracter politico. Por ello, queremos dejar de manifiesto que esta segunda cadena
publica se encontraba dentro de la muestra disefiada, pero finalmente se ha apartado de
la misma dado que simplemente se menciona la publicacion de la encuesta del CIS
tangencialmente al final del noticiero, alcanzando Unicamente la duracién de 13
segundos, y apareciendo sin apoyo infografico, ni montaje, s6lo en boca del
presentador: “El PP conseguiria los 176 escafios de la mayoria absoluta frente a los
131 diputados que sacaria el PSOE, con una diferencia de 6.7 puntos”.

2. PREGUNTAS DE ANALISIS
2.1 Contextualizacion

¢Se contextualiza de alguna forma la publicacion del sondgeppreeléctoral? ;Se hace
referencia a otros estudios equivalentes hechos con anteriotidad?s:Se establecen lazos
comparativos con éstos, en su caso?

2.2 Ficha Técnica

¢Se provee en el informativo de los datos basicosdela ficha tecnica de la encuesta? ;Se
menciona la empresa ejecutora? ;Se revela el tamafio de la muestra y el sistema de
muestreo? ¢Se sefialan los margenes de‘erfor2y;Se menciona la forma de seleccion de
los encuestados y la fecha de realizacion del trabajo de campo? ;Se indica el texto
integro de las cuestiones planteadasyaumero de personas que no han contestado a cada
una de ellas?

2.3 Variables

¢Se presentan Unigamente el prondstico de los repartos de escafios? ¢Se incluyen
variables de valaracionge lideres y la simpatia que despiertan? ¢Contienen las noticias
alguna mencidn.aflas, preferencias sobre el partido ganador? ;Se comenta la proporcién
de votantes‘que tienen su voto decidido?

2.4 Tdempos

¢Cual esespacio que dedican los noticiarios a la cobertura informativa de la publicacién
de la encuesta preelectoral del CIS? ¢Hay diferencias significativas entre las diferentes
cadenas de television? ¢Aparece como Unica noticia 0 contagia las otras noticias de
campana?

2.5 Credibilidad

¢Se cuestionan en los informativos la rigurosidad de la encuesta preelectoral del CIS?
¢Cuales son, en su caso, los aspectos donde la credibilidad se muestra mas debil?
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2.6 Sesgos

¢Se pueden identificar en los noticiarios sesgos en cuanto a la presentacion de los
resultados del sondeo? En caso afirmativo, ¢en qué direccion van los sesgos? ¢Qué tipo
de intencionalidad se podria observar en ellos?

3. PROPUESTA DE ANALISIS

Mediante la contestacion de las preguntas establecidas en el apartado anterior, se
pretende proveer al lector de una estructura bésica de analisis de la cobertura
informativa que se realiz6 sobre la publicacion de los resultados de la encuesta
preelectoral elaborada por el CIS durante la campafa electoral de 2004.

3.1 Contextualizacién

Como se mencionaba, la realizacion de la encuesta preelectoral por<parte“del CIS se
convierte en noticia de primer orden el dia 4 de marzo de 2004. Afa_totalidad de las
cadenas de television sitan la cobertura informativa de estedmportante evento en sus
telediarios, configurandose como la noticia de campafa del dia.

Las diferentes cadenas ofrecen unos encuadres diferentestde la noticia y, dependiendo
de los casos, obvian o incluyen informacion {til'sebre los aspectos formales e
informales que pueden servir a la audiencia para situar la prevision de los sondeos, esto
es, contextualizar la encuesta. Algunas de las dimensiones que se van a tratar en este
apartado se desarrollaran en los siguientesfde modo que en este caso nos limitaremos a
identificarlos y hacer una primera aproximacion a estos.

En primer lugar, cabe decir que se trata de una macroencuesta del CIS, que se convierte
en el sondeo preelectoral degreferencia, ya que goza de la mayor muestra (24109
entrevistados) y el menor margen de error (error real de £0,64%). En este sentido, es
necesario afirmar como geferen€ia que la muestra con la que trabaja habitualmente el
CIS en sus barometros esyde“tinas 2500 entrevistas, y el error real de +2,0% para el
conjunto de la muestra yaenel supuesto de muestreo aleatorio simple.

En segundo-lugar;el trabajo de campo fue realizado entre el 24 de enero y el 15 de
febrero dex2004, en pleno “Caso Carod”. Este aspecto quizé irrelevante a primera vista,
es fundamental puesto que potencialmente podria haber inducido a sobrerrepresentar los
logrosielectorales del Partido Popular, al recogerse los datos en una coyuntura politica
especifica, no muy favorable a los socialistas.

En tercer lugar, los mecanismos para la realizacion de las estimaciones de estimacion de
voto en porcentajes sobre el voto valido, y convertirlo en representacion politica
(escafios) son extremadamente complejos. Para ello, los analistas emplean una bateria
de diferentes variables, muchas de las cuales ni siquiera se mencionan en la
informacidn. En este caso concreto se incluian variables referentes al voto decidido, la
simpatia de los candidatos principales, prondstico del ganador, preferencia del partido
ganador, valoracion de los distintos candidatos en liza, o la preferencia del ganador de
las elecciones, esto es, la predileccion del proximo Presidente del Gobierno.
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Por ultimo, como viene ocurriendo en los ultimos afios, las elecciones para la eleccién
del parlamento autondémico de los andaluces vienen coincidiendo con la jornada
electoral de las elecciones legislativas. Dada la importancia de esta comunidad
Auténoma, el disefio del estudio preelectoral del CIS contempla la seleccién de una
bateria de preguntas especificas en el cuestionario general para poder realizar las
estimaciones de voto en el caso de Andalucia de forma delimitada.

¢Se hace referencia a otros estudios equivalentes hechos con anterioridad? ¢Se
establecen lazos comparativos con €éstos, en su caso?

3.11TVE1

En esta cadena publica no se menciona ninguna explicacion de la relevan€ia de este
estudio que viene repitiéndose en las Gltimas convocatorias. Tampoco hace referencia a
estudios previos del mismo organismo, ni se identificaron comparaciones con otros
sondeos.

3.1.2 Antena 3

El Gnico aspecto que resalta esta cadena en la presentacién delpropio informativo es el
siguiente: ““Era el sondeo electoral mas esperado, ehdel'CIS”. De esta afirmacion se
podria deducir la importancia del CIS y de sus estudias,de opinion preelectorales. En
ningun otro momento del noticiario se hace referencia@algun detalle mas de contexto.

3.1.3 Telecinco

En el caso de Telecinco, se incluyé“una“pequefia informacion sobre contexto de la
significacion politica de las encuestasidel CIS. Se menciona que este tipo de estudios se
vienen coleccionando desde haee afios'y que la publicacion del sondeo preelectoral es
un evento de relevancia que segrépite en cada camparia electoral.

“Esta imagen, la del Secretariode Estado de Relaciones con Las Cortes llegando al Congreso para
hacer publicos los datos@el'CIS la semana de antes de las elecciones se repite cada 4 afios™.

Asimismo, englelécinco se establecen algunos enlaces con la publicacion de los datos
de la campafia“del 2000, pese a que del fondo de esta comparacién se deduce la
posibilidad de'error de las estimaciones hechas por esta institucion.

“Es<€l'sondeormas amplio, pero no infalible. En el afio 2000 pronosticé que el PP no llegaba a los 176
diputades)de la mayoria absoluta, y el resultado real lo supero holgadamente. Al PSOE le auguré 143
diputados y se quedd en 125,

3.1.4 CNN+

Pese a que CNN+ acaba cuestionando las estimaciones relazadas por el CIS, también es
cierto que sefiala el prestigio de esta : ““La macroencuesta electoral del CIS con una
muestra de mas que 24000 entrevistados es la mas completa de las realizadas”. A parte
de este dato, esta cadena de television no llega a aportar mas informacion que pudiera
servir a los televidentes para contextualizar la noticia.
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3.2 Ficha técnica

La ficha técnica es uno de los aspectos mas importantes que debe incluir la informacion
publicada sobre los sondeos electorales, y lo es especialmente durante la campafa
electoral. En Espafia, este aspecto queda puesto de relevancia por la propia ley que
regula el funcionamiento del sistema electoral, la Ley Organica 5/1985, de 19 de junio
de 1985, de Régimen Electoral General (LOREG). En su articulo 69, establece el deber
de los medios de comunicacion de incluir una serie de especificaciones cuando
publiquen los resultados de encuestas electorales, sefialando a la Junta Electoral Central
como organismo responsable para velar por su cumplimiento. Varios son los puntos
obligados que determina explicitamente esta ley:

e La identificacion de la entidad que haya realizado el sondeo, asi como dg [a que
haya encargado su realizacion.

e Las caracteristicas técnicas del sondeo, que incluyan necesariamente los
siguientes extremos: sistema de muestreo, tamafio de la muestray margen de
error de la misma, nivel de representatividad, procedimient@yde seleccion de los
encuestados y fecha de realizacion del trabajo de campo.

e Texto integro de las cuestiones planteadas y nimerofde personas que no han
contestado a cada una de ellas.

Eleccion tras eleccion, podemos observar que lo dabitual es precisamente que los
medios de comunicacién no cumplan con las @bligaciones legales establecidas; los
medios no dudan en saltarse disposiciones aigentes y limitaciones metodoldgicas
béasicas. En el caso concreto de la encuesta preeleetoral del CIS, las diferentes cadenas
abordaron este aspecto de muy diverso mago.

3.21TVE1

La cadena publica no cumplié completamente con los preceptos legales, aunque si
menciona algunos datos de lafficha técnica. En este caso, la cadena establece que el
tamafio de la muestra es‘de,24000 “Encuesta que se ha realizado a veinticuatro mil
ciudadanos”. Sin embargoe#no cita ni las fechas en las que se realiz6 en trabajo de
campo, ni el margen de@rror, ni la seleccion de la muestra.

Asimismo, sola meneiona algunas de las variables incluidas en el cuestionario, como la
atribucién dejescafios y la valoracion de lideres. En relacion con la primera de las
preguntas; K\VE1 presenta los datos bajo el rétulo de “Elecciones Generales”. En lo que
respeCta a la segunda de las variables, el infografico resalta el rétulo de “Lideres méas
valerades™, aungue no se menciona en ningun caso la cita textual de la pregunta del
cuestionario:

“Le voy a citar ahora, los nombres de algunos lideres politicos. Le agradeceria me indicara con respecto
a cada uno de ellos, si lo conoce y qué valoracidn le merece su actuacion politica. Puntielos de 0 a 10,
sabiendo que el 0 significa que lo valora muy mal y el 10 que lo valora muy bien”

(CIS, Estudio 2555).

Televisién y urnas, 2004 38



3.2.2 Antena 3

Esta cadena no incluye dentro de la elaboracion de la noticia, ningin detalle sobre la
ficha técnica. Esta cadena ni siquiera contiene la informacion sobre el tamafio de la
muestra, de hecho es la Gnica cadena junto a Telecinco bajo analisis que no lo hace.

Ademas, tampoco contempla las preguntas del cuestionario que presenta en el
informativo. Las variables elegidas incluyen el la estimacion de voto, la valoracion de
lideres y pronostico de ganador:

“Independientemente de que Ud. ejerza o no su derecho al voto en las préximas elecciones generales del
mes de marzo, ¢qué partido o coalicién cree Ud. que va a ganar”

(CIS, Estudio 2555).
3.2.3 Telecinco

En el informativo de esta cadena no se ofrece ni un solo dato sobfe da fieha técnica, ni
siquiera el tamafio de la muestra, como ocurre en las otras cadenas.

3.2.4 CNN+

En el caso de esta cadena si se incluyen algunas espeeificaciones tecnicas del sondeo,
aungue no todas. La noticia informa sobre el tamafie de*la muestra y las fechas en las
que se realizaron las entrevistas “El trabajo dg,campo consistié en 24000 encuestas
realizadas entre el 24 de enero y el 15 de, febrere”. Como veremos mas adelante, la
inclusion de estos datos encuentra justificaeion probablemente por la linea editorial de
estos informativos.

CNN+ tampoco informé sobre la formulacion de las preguntas del cuestionario.
3.3 Variables

Como hemos venidafinsistiendo, la encuesta preelectoral del CIS se configura como el
estudio de opinignimias completo y riguroso de los publicados durante las campafas
electorales. Comosse“puede ver en la informacion ofrecida por este organismo, este
estudio congreta (€IS, Estudio 2555) se compone de méas de 30 variables que intentan
radiografiar 1as predisposiciones, valores, actitudes y conductas politicas de los
esparieles. Entre estas dimensiones se destacan el voto decidido, la simpatia, pronéstico
del ganador; preferencia de partido ganador, valoracion de candidatos, preferencia como
proximo» Presidente del Gobierno, y estimacion de voto y atribucion de escafios (la
principal de las variables, proyectada en todos los informativos). Sin embargo, las
cadenas incluyen sélo algunas, priorizando ademas su importancia dentro del bloque
informativo.

Asimismo, como hemos visto en la seccion anterior, a pesar de estar obligados
legalmente a incluir la formulacion concreta de las preguntas del cuestionario, las
cadenas no lo hacen sistematicamente, limitandose a resumir en un rétulo la variable en
cuestion.
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331TVE1

La television pablica contiene la estimacion de voto y la atribucion de escafios como la
variable mas importante que acaba vertebrando la noticia. La otra variable de referencia
que emplea esta cadena es la valoracion de los lideres. El resto de las preguntas
mencionadas en la introduccién son obviadas.

3.3.2 Antena 3

Esta cadena es de las que mas variables incluyen en la noticia especifica del sondeo del
CIS. No sélo contiene informacidn sobre las estimaciones de voto y la distribucion de
los escafios, sino que incluye, como otras, la valoracion de los principales lidergs, ‘pero
también el pronostico sobre el ganador de las elecciones (“Independientemente de que
Ud. ejerza o no su derecho al voto en las préximas elecciones generalés del mes de
marzo, ¢qué partido o coalicion cree Ud. que va a ganar?”, CIS, Estudio 2555). De
hecho es el Unico informativo que introduce esta informacion sobge 1as previsiones de
los encuestados en relacidn con el partido ganador de las eleccionés.

3.3.3 Telecinco

Telecinco sigue la dinamica comdn de las otras, eadenas, informando sobre la
estimacion de votos y de representacion, y tambign‘sobre*los lideres mejor valorados.
Sin embargo, en este blogue informativo se incluye.asimismo una variable relevante no
contenida en ninguna cadena: la que investiga las preferencias del electorado en relacion
al futuro Presidente del Gobierno de Espafia (“¢Y quién preferiria Ud. que fuese el
proximo Presidente del Gobierno?” CIS{Estudio 2555).

3.3.4 CNN+

Las noticias de esta cadena wéstringe la informacion a la estimacion de voto y la
atribucién de escafios. Nasliega@incluir ni siquiera la valoracion de los lideres, cuestion
casi constante en el restg de“informativos, de modo que solo alrededor de una uUnica
variable se organizafestesbloque informativo especifico.

3.4 Tiempos

Uno de lasicriterios que se vienen empleando para analizar la cobertura informativa que
realizan los“diferentes medios de comunicacion en relacion a temas especificos es el
tiempo'que se les dedica en cada bloque informativo. En el caso de la publicacion de los
resultados del sondeo preelectoral del CIS podemos observar diferentes minutajes
dependiendo de la cadena de la que estemos hablando. Asimismo, podemos afadir que
esta misma informacién quedd también tratada en otras secciones de los telediarios,
ajenos a la noticia en cuestion.

341TVE1l
La primera cadena de la television publica dedicé exactamente 1 minuto y 13 segundos
a la cobertura de los resultados del CIS. Sin embargo, el blogue informativo de la

campafa electoral también esta “contagiado” de la informacion publicada por el CIS.
Por ejemplo, en el tiempo dedicado al PP cuando se conecta en directo con el mitin del

Televisién y urnas, 2004 40



candidato Rajoy afirma: “Creo que vamos a ganar las elecciones, hoy lo dicen las
encuestas”.

3.4.2 Antena 3

El tiempo que dedica esta cadena a la noticia sobre el sondeo preelectoral del CIS fue de
2 minutos y 13 segundos.

3.4.3 Telecinco

La noticia que edita Telecinco sobre los resultados del sondeo tiene una duracion de 1
minuto y 31 segundos.

3.4.4 CNN+

Esta cadena es la que mas tiempo dedica a la encuesta del CIS, concretamente 2 minutos
y 17 segundos.

En el bloque sobre la informacion de campana, también pademaspobservar menciones
especificas a los resultados del sondeo. Por ejemplo, el gandidate del PSOE, Rodriguez
Zapatero, afirma que “Las encuestas del gobierno sen €0mo las armas de destruccion
masiva, mentiras, mentiras del gobierno”.

3.5 Credibilidad

Uno de los aspectos que resaltan los expertos€n comunicacion politica en relacion con
la dindmica de carrera de caballosg€s'la fiabilidad de los resultados que se presentan.
Muchos de estos analistas aseguranigue la fiabilidad que se otorga a estos resultados
estd fuera de toda duda, y queplos medios reportan esta informacion induciendo a la
audiencia a pensar que se tratafde verdaderos ensayos generales de las elecciones: que
los resultados gozan de gna,legittmidad casi comparable a los obtenidos en la jornada
electoral.

En el caso de Espafia;da informacion sobre el sondeo es a veces cuestionada por los
telediarios. Enieste gaso, podemos comprobar que tanto Telecinco como CNN+ ponen
en tela de juieio, mediante diferentes estrategias, la credibilidad de las estimaciones
realizadds por este organismo. TVEL y Antena 3 no cuestionan los resultados del CIS,
dejando la valoracion de los mismos a los propios candidatos de los partidos politicos.

3.5.1 TVE1

Esta cadena de televisién no cuestiona los datos de ninguna forma a través de la
informacion provista por la propia noticia. Como adelantabamos, deja la valoracion a
los candidatos de los partidos.

La conexion en directo con el candidato del PP Mariano Rajoy en Toledo ofrece una
validacion de los resultados del sondeo: “Amigos de Toledo, yo creo que vamos a ganar
las elecciones. Hoy lo dicen las encuestas. Hoy lo dicen las encuestas, pero quiero...
quiero deciros una cosa [...]”. En el caso del PSOE, la informacion es filtrada por la
periodista con la que se conecta, Belén Alonso, ya que no se ofrece soundbite de
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Rodriguez Zapatero: “Ha dicho [Zapatero] que es una encuesta realizada por el
Gobierno y que su resultado es tan falso como la existencia de armas de destruccién
masiva”.

3.5.2 Antena 3

En este informativo tampoco se pone en duda el rigor de las estimaciones de voto y de
reparto de escafios del CIS. De nuevo, se incluye la evaluacion de los candidatos a sobre
estos datos. Al igual que en TVEL, la conexion con el periodista que cubre la
informacién de campafia de los socialistas permite conocer a la audiencia el
cuestionamiento por parte de Zapatero de los datos del CIS, pero en el resumen del
periodista Alberto Ramos, no en directo.

“A estas horas, el candidato socialista interviene en un meeting aqui en Palma de Mallofea; un acto que
comenzaba Rodriguez Zapatero poniendo en cuestion los datos de las Ultimas encuestas electorales
publicadas.

3.5.3 Telecinco

Esta cadena de television cuestiona abiertamente los dates ofrecidos por el CIS. Sin
duda, el hilo argumental después de ofrecer los resultados/es que las encuestas del CIS
se equivocan:

“Es el sondeo mas amplio, pero no es infalible: en el afi@2000)prenosticé que el PP no llegaba a los 176
diputados de la mayoria absoluta, y el resultado real la'supero holgadamente. Al PSOE le augur6 143
diputados y se quedd en 125”.

Asimismo, Telecinco ofrece ademasda-critica del PSOE al sondeo y relativiza sus malos
resultados, aunque no en directo: “Aguien no le parece preocupar la encuesta del CIS
es José Luis Rodriguez Zapatgre, porque asegura que los sondeos que maneja reducen
las distancias”.

Finalmente, esta cadena Introduce los resultados de otras variables obviadas por otras
cadenas, que supomnen eierta contradiccion. Contrasta en este caso la estimacion en
reparto final de g8cafiosy favorable claramente al PP, con la cuestion ya mencionada con
anterioridad sobre lagpreferencia sobre el futuro Presidente del Gobierno de Espaia:

“¢A quierprefiere como presidente? Es otra pregunta de las que hecho el CIS. A pesar de que el PP
gana claramenteen votos, los encuestados eligen a Zapatero. A la hora de poner nota es Rajoy, quien
esta‘enprimer lugar™.

Por lo tanto, en este caso se cuestionan los datos, insistiendo en la poca fiabilidad de las
encuestas, y se ofrece ademas una justificacion implicita a los malos resultados del
PSOE.

3.5.4 CNN+
Esta cadena cuestiona claramente los resultados del estudio preelectoral del CIS. En
primer lugar, comienza comentando que el trabajo de campo de esta importante

encuesta se realiza en una coyuntura politica especificamente perjudicial para el PSOE,
la del Caso Carod:
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“El trabajo de campo consistid en 24.000 encuestas realizadas entre el 24 de enero y el 15 de febrero. Es
decir, ya tuvo en cuenta el impacto de la noticia de la reunion del lider de Esquerra Republicana Josep
Lluis Carrod Rovira con la clpula de ETA”.

Ademas, otro de los aspectos en los que apoya la argumentacion sobre la poca fiabilidad
de los resultados es la rueda de prensa ofrecida por la socialista Carme Chacon, en la
que acusa al Gobierno de haber manipulado (cocinado) los resultados. Incluso, antes de
presentar los datos, ofrece la explicacion del PSOE contra el sondeo:

“Han tardado 22 dias en esta cocina lenta y tan curiosa que nos ofrece Rajoy y el Partido Popular. Asi
que Rajoy a lo mejor no es un gran candidato, pero lo que les aseguro es que la cocina no tiene el rival,
no hay quien le gane”.

Después de ofrecer los datos aporta nuevas “evidencias” en contra el sonde0. Enfeste
caso, se insiste en que el PSOE tiene sus propias encuestas, cuyos resultad@s ne, parecen
coincidir con los manejados por el CIS, y parece inducir a pensar que el“propio Partido
Popular reconoce implicitamente la manipulacion de los datos:

““Y si los socialistas han optado por presentar esta encuesta como sospechosa, dicen’que con sus propios
datos manejan una diferencia de 4 puntos 0 menos. Desde el PP tampoco._se quiere cantar victoria.
Creen que si esta macroencuesta ha sido cocinada ha sido mas bien.a la baja; para evitar un extensivo
triunfalismo que dejara en sus casas el 14-M a muchos de sus votantes?.

Finalmente, CNN+ opta por incluir la intervenciomen directo de Rodriguez Zapatero en
Islas Baleares, dentro de la informacion sobreda“camparia electoral. El lider socialista
aprovecha esta ocasion para cuestionar los resultados proyectados por el CIS: ““Las
encuestas, las encuestas del Gobierno, s6n, como las armas de destruccion masiva:
imentiras!jmentiras del Gobierno!”.

En conclusion, CNN+ ofrece la critica del PSOE al sondeo y relativiza sus malos
resultados.

3.6 Sesgos

Como algunos analistaspapuntan, la presentacion de los resultados de los estudios de
opinion en los mediaside comunicacion se presta a la introduccion de diferentes grados
de interpretacioné De este modo, podemos observar que dependiendo de qué operador
de televisionofrece la noticia y, por supuesto, de la linea editorial en la que éste se sitla,
las estadfsticas pueden aparecer mas o menos sesgadas. Estos sesgos se pueden localizar
en multiples” dimensiones. De hecho, estos signos de “manipulacion” pueden
manifestarse en las variables seleccionadas para vertebrar la informacion especifica, o
aquellas ignoradas por completo, en la forma en la que se presentan los analisis de las
frecuencias, en la confusion de categorias codificadas por el CIS.

Los informativos del 4 de marzo de 2004 constituyen un gran ejemplo de estas
dindmicas. A continuacion analizaremos los elementos en los que basa cada cadena de
television para presentar los resultados de la encuesta preelectoral del CIS, y el discurso
que de ahi se desprende.
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3.6.1 TVE1

Television Espafiola ofrece una lectura de las estimaciones de voto que podria
etiquetarse en algunos casos de inexacta o de incompleta en otros. En primer lugar, se
puede afirmar que el discurso informativo beneficia al Partido Popular si tenemos en
cuenta tanto las referencias usadas para plantear las estimaciones, como también la
manipulacion efectiva de los datos ofrecidos por el CIS.

“De esa macro entrevista se desprende que el Partido Popular volveria a ganar por mayoria absoluta,
aunqgue seria ajustada al obtener 166 escafios, con el 42,2% de los votos. El Partido Socialista lograria
131 diputados y el 35,5% en estimacion de voto. La tercera fuerza més votada seria Convergencia i Unio
que quedaria con doce representantes e Izquierda Unida mantendria los ocho actuales. Segun el€IS, el
PNV repetiria con siete escafios y la formacién independentista Esquerra Republicana subiria de ungya
seis diputados™.

Por un lado, la cadena publica presenta la estimacion de voto sin ningunafeferencia. Se
afirma que el PP ganaria por una mayoria “ajustada”, pero no dice gue baja*7 diputados
en relacién al 2000. En la misma linea, obvia que el PSOE sube 6diputados.

Por otro lado, en la informacion ofrecida por esta cadena durantesla- lectura de los datos
solo cataloga a un partido, Esquerra Republicana defCatalunya, y lo hace como
“independentista”.

Asimismo, la locucion confirma que CiU es la tereerafuerza mas votada, sin mencionar
cual es el porcentaje de voto, cuando es absolutamente falso. Segun los datos publicados
por el CIS, Izquierda Unida es la formacién que ‘Se sitUa segun esta posicion con una
estimacion del 6.6 % de los votos, casi el dobleyde la establecida para CiU (3.7 %). Si es
cierto que en escafios CiU obtendriaf2-puestos mas en el Congreso de los Diputados a
causa de los efectos desproporcionales del sistema electoral espafiol, pero este aspecto
ni siquiera se menciona.

Finalmente, existe una manipulacion evidente de los datos publicados por el CIS en
relacion a I1U. El organismootorga 10 diputados a esta formacion, pero en este
informativo separan depforma incorrecta los 2 escafios atribuidos a Iniciativa per
Catalunya Verds; version catalana de IU, afirmando que a este partido sélo le
corresponden 8.
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ELECCIONES GENERALES

v 422% 35,5%

estra la estimacion de
ctamente so6lo la atribucion

Estos datos son apoyados por un infogréafico en el que
porcentaje de voto en el caso del PP y PSOE, ofreci
de escarios para el resto de formaciones.

En relacion a la seleccion de variables que arti% e bloque informativo, de todas las
preguntas del sondeo referidas a las ele es generales sélo ofrece la valoracion de
lideres, méas favorable al PP. Dejando , por ejemplo, la pregunta relativa a la

preferencia sobre el proximo PresidQ obierno, mas favorable al PSOE:

“Los més de 24.000 encuestados hamyvalorado también a los lideres politicos y el mejor puntuado es
Mariano Rajoy con un 5,02. Le driguez Zapatero con un 4,95, el candidato de CIU Duran i
Lleida con un 4,3, y Gaspar Llama: nun 3,96”.

Cuando se habla d
valoran a los pri
de Rajoy, el 1
conoce”, 1

ion de lideres, se olvida el nUmero de personas que no
iticos que, en este caso, es bastante significativo. En el caso
s encuestados no valoran a este candidato (3.4 % porque “no lo
ento porque “no sabe” o “no contesta”), mientas que en el de
Rodrigu ero el mismo registro se sitGa mas de 3 puntos por encima (13 %, de los
que s@ % asegura “no conocer” al candidato socialista). Por lo tanto, este
asp reto beneficiaria al candidato del PSOE, méas conocido que Rajoy, aunque
r valorado que éste. Por ualtimo, el indicador de dispersion de los datos
viacion tipica) afirma que la més alta se encuentra precisamente en el caso de
Rajoy. Cabe terminar recordando que la regulacion vigente obliga a los medios a ofrecer
estas categorias, “olvidadas” por TVEL.

Television y urnas, 2004 45



Lo No —ns  NeC
valora conoce
Josu Jon Imaz 23.1 61.7 12.9 2.3
Josep A. Duran i Lleida 342 47.7 15.8 2.3
Gaspar Llamazares 60.3 23.2 144 2.1
Anxo Quintana 10.7 76.7 10.1 2.5
Mariano Rajoy 83.8 G4 0D U9
Paulino Rivero 8.0 78.2 10.0 2.8
José Luis Rodriguez Zapatero 87.0 (15) C 96 1.9
: Desviacion
Media ., N
tipica
Josu Jon Imaz 3.25 2.72 2967
Josep A. Duran i Lleida 4.30 2.34 8249
Gaspar Llamazares 3.96 240 14526
Anxo Quintana 3.62 230 2570
Mariano Rajoy 5.02 .79 20205
Paulino Rivero 3.81 2.45 2165
José Luis Rodriguez Zapatero 495 2.58 20987

En conclusion, se puede decir que“BVEL insiste en los elementos especificos méas

favorables al Partido Popular,

3.6.2 Antena 3

En relacion con lal presentacion de las estimaciones de voto, los responsables de los
informativos de” Antena 3 cometen un error conceptual al afirmar que los datos

ofrecidos en, lastinfograficos son intencion de voto, es decir, voto directo decidido,

cuando en realidad se trata de estimacion de voto, segun el propio organismo ejecutor

de la encuestas el CIS.

Televisién y urnas, 2004

46



' Estimacion de
voto CIS

(en % sobre voto

valido)

Voto directo en
la encuesta
(en %)

Escanos

cC
EA
CHA

Otros

En blanco
Abstencion
No sabe

No contesta

7,4%
Porcentaje de indecisos asignados por el mod d&»acfén: 23,7% sobre censo.

Abstencién estimada: 24,9%
Participaciéon estimada: 75,1%
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Por otro lado, cuando se trata de indicar las percepciones de los espafioles sobre el
pronostico del ganador de las elecciones generales, Antena 3 confunde la categoria
“Otros” con “NS/NC” en la pregunta. Este aspecto constituye un grave error puesto que
en esa suma incluyen también el pronéstico favorable a otros partidos.

“A la pregunta de quién cree que ganara las elecciones, el 63% de los encuestados responden que
Mariano Rajoy, el 11% dicen que Zapatero y 1 de cada 4 no sabe 0 no contesta”.

Pregunta 8
Independientemente de que Ud. ejerza o no su derecho al voto en las préximas elecciones gene

mes de marzo, ;qué partido o coalicion cree Ud. que va a ganar? (Respuesta espontanea) ‘

PP 534
PSOE Ty
Ofras respuestas 15 @

N.S. 23.
N.C. 9
(N) (24109)

0u1EN CREE 0UE GnuAk LA Oves? (E08)

ncuesata (1S

3.6.3 Telecinco

Esta cadena incurre en el denominado “bipartidismo mediatico”, ya que en algunos
casos especificos ofrece el analisis de las frecuencias, pero centrandose sélo en los
candidatos de los dos principales partidos politicos. S6lo ofrece datos de PP y PSOE en
valoracién de candidatos y preferencia como Presidente”
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“¢A quien prefiere como presidente? Es otra pregunta de las que hecho el CIS. A pesar de que el PP
gana claramente en votos, los encuestados eligen a Zapatero. A la hora de poner nota es Rajoy, quien
esta en primer lugar™.

SONDEO CIS |4M SONDEO CIS

8

U

3.6.4 CNN+

Este canal de noticias ofrece un informativo esc cia un planteamiento que
beneficia especialmente a los Socialistas, ya que 4 comienzo algunos datos que
sirven de alguna manera para justificar malos r del PSOE:

“El trabajo de campo consistid en 24000 encue lizadas entre el 24 de enero y el 15 de febrero. Es
decir, ya tuvo en cuenta el impacto de la noticia nién del lider de Esquerra Republicana, Josep

Lluis Carrod Rovira, con la ctpula de ETAx

Asimismo, CNN+ comete ismo“error que Television Espafiola, al ofrecer la
prevision de escafios a partir stimacion de voto realizada por el CIS. Esta cadena
asigna unicamente 8 di quierda Unida cuando el CIS estima 10 escafos, es
decir, separan incorrecta los 2 diputados atribuidos a Iniciativa per Catalunya

Verds, socio catala .

“Con un 42,2% en su estimacion, el CIS atribuye al PP 176 escafios. Un resultado ajustado
porque esa e xacta de la mayoria absoluta en el congreso. Casi 7 puntos por detras, con
35,5%, el RSO n el CIS, se haria con 131 diputados, 6 mas de los que tiene ahora. 1U, 6,6%. 8
escafiosgClI el 3,7%, 2 escafios. ERC, en linea con otras encuestas, seria la gran sorpresa con el
1,9% nos. Partido Nacionalista Vasco, 1,8 %, 7 escafios”.
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4.CONCLUSIONES g z

Sin duda alguna, la cobertura de los resultados d ta preelectoral de Centro de
Investigaciones Sociolégicas el mismo dia qu publicos sus resultados, se ha
consolidado campafia tras camparia como un aé& iento de gran relevancia politica.
A lo largo de esta guia docente, hemos comprobar que cada cadena promociona
una imagen diferente de estos resultados, to de interpretarlos bajo el prisma de su
linea editorial y su ubicacién ideold o0 ocurre de forma mas o menos evidente,
dependiendo del medio en cuestion.

Como hemos podido observ
tales como el tiempo d
inclusion de algunos.dat
mAas 0 mMenos Visi
CIS, y el cue
organismo.

nte el analisis, las cadenas divergieron en aspectos
la cobertura informativa de este acontecimiento, la
a ficha técnica, la introduccion de sesgos informativos
esentacion u ocultacién de las variables empleadas por el
to de los resultados proyectados por las encuestas de este
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CAPITULO 3

¢ 'DE CARNE Y HUESO” Y
“CARA A CARA™?

Victor Sampedro Blanco (URJC)
Ricardo Vizcaino-Laorga (URJC)

1. INTRODUCCION

na entrevista a
uez Zapatero. Se
el cuestionario. Las

Dos dias después del inicio de la campafia electoral, Telecin
los candidatos a la Presidencia: Mariano Rajoy y José L
combinaron dos formatos: la entrevista de personali
entrevistas se presentaron seguidas, bajo el epigra ‘De carne y hueso” y las
respuestas a los cuestionarios se intercalaban al fi rograma, bajo el titulo de
“Cara a cara”. De este modo, el espectador podr rar los perfiles y las actitudes
de los dos politicos con mas opciones de gobe ulando un debate entre ellos, que
nunca se produjo.

http://www.elpais.com - Elecciones 2004 - Elecciones S [ N&] http://www.elpais.com - Elecciones 2004 - Elecciones (=]

ELPAIScs SER2.. CincoDiasw. G+ ELECCIONES
W
A

¥ Prestige

ELPAISes SE2.. CincoDias.. @W+ ELECCIONES 2004

P ¥ (Cara a Cara
e

& /> El debate virtual 2E

¥ Prestige
¥ Toques
» TVE

» Debates

¥ Toques
» VE
» Debates
= ertas de su interés y compare las -
» Carod Rovira piniohies te los dos posibles inguilines de La » Carod Rovira

¥ Terrorismo ¥» Terrorismo

¥ El uno del otro ¥ El uno del otro

¥ Modelo econg ¥ Modelo economico

» Asuntos jnterni » Asuntos internos
28/M02/2004 16/02/2004

Ipais.com permitié también un “cara a cara virtual”. Agrupadas por tematicas, podian escucharse las
declaraciones de ambos candidatos.
Fuente: http://www.elpais.com/comunes/2004/elecciones2004/

El espacio se centra en los aspectos mas personales; sobre todo, trata de las biografias
familiares y la vida cotidiana de los candidatos, mientras que los aspectos politicos se
diluyen, aunque no del todo. “No es lo mismo escucharles hablar de politica que de
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ellos mismos, aungue se les escape, por aquello de la costumbre, alguna frase politica”,
oimos decir a Olga Viza, la entrevistadora y presentadora. Asi reconocia de forma

velada que, a pesar del enfoque sobre “ellos mismos”, “la costumbre” (o, en realidad, el
contexto electoral) imprimian un inevitable significado politico a este “encuentro”.

El programa intentaba cumplir dos requisitos que ya sefialamos de la comunicacion
electoral imperante: la personalizacién y el conflicto o la competencia, estableciendo un
contraste limitado a los lideres de los dos principales partidos. Fue el Uunico modo de
salvar la imposibilidad de ofrecer un debate televisivo, caracteristico de muchos
procesos electorales, y que en Espafia tuvo lugar antes de unos comicios legislativos en
1993 por primera y ultima vez.

2. PREGUNTAS DE ANALISIS
2.1 De carne y hueso

El programa se iniciaba con la entrevista de personalidad,.quebajo el rétulo “De carne y
hueso” fue aplicada de modo individual a cada candidato'y sin concatenar ni mezclar
escenas entre uno y otro.

2.1.1 Entrevistas

En camparfia electoral los candidatos s@n 4€acios a conceder entrevistas sobre temas
conflictivos o preguntas que no conogen,con@ntelacion y con periodistas que no les son
afines. Mas recelosos se muestranta,participar en debates televisados (sobre todo, si
estan en el Gobierno o llevan ventaja‘@sus adversarios en las encuestas) porque en ese
formato se enfrentan a un @dwessario y no a un informador. Los medios pueden
“acercar” los politicos ,a Tosgvotantes, pero a los primeros les inquieta su
imprevisibilidad. Cuante,mas- se expone un politico a unos medios de verdad
independientes, masgvtilnerable resulta. ¢Por qué responder a una pregunta incobmoda o
que evidencia la dgnerancia o incompetencia del candidato (peor adn si es en directo)?
¢Por qué arriesgarsla ‘ventaja en los sondeos debatiendo con otro lider (si estando en el
Gobierno yatse aparece en los medios o si hay que enfrentarse no a un candidato, sino a
varios)?

Los ‘candidatos, arropados por sus equipos de imagen y comunicacion, son rehenes de
este dilema: si no se muestran ante los medios no les votara nadie, pero cuantas mas
entrevistas concedan y en cuantos mas debates participen, mas posibilidades hay de que
un periodista o un adversario dafien su imagen publica. Por ello, intentan siempre pactar
las condiciones. Si pueden intentardn que la entrevista no se realice nunca en directo
ante medios o periodistas hostiles y, a ser posible, exigiran revisarla o corregirla antes
de su emision. Por otra parte, si no necesitan los debates electorales (porque ya se les
conoce por su tarea de gobierno) y ademas tienen buenas valoraciones en las encuestas,
se negaran a acudir.
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e ;Cbomo afrontaron este encuentro con Telecinco y su audiencia los dos lideres
politicos? ¢Por qué no se realizaron las entrevistas en directo? ;Crees que
conocian y pactaron las preguntas de antemano? ;Piensas que sus equipos
electorales las pudieron revisar antes de emitirse? ;Como podrian haberse
evitado estas sospechas?

2.1.2 Equidad

Toda noticia depende de que existan fuentes; sobre todo, de los protagonistas, o los
afectados. Aunque siempre suele haber algin modo de salvar su ausencia come, por
ejemplo, recurriendo a las agencias de noticias, incorporando voces degexpertos o
analistas, comentarios de testigos o allegados o, incluso, de gente “de la calle™que da su
testimonio o comentario. La entrevista, en cambio, depende por,completo de la
colaboracion del entrevistado; sin él, estd claro, no hay posibilidad ninguna de
realizarla.

En el mundo de la prensa del corazdn se publican entrevistas ficticias, que nunca
tuvieron lugar. En la politica las entrevistas exclusivasftienen ‘méas condicionamientos.
Los periodistas que consiguen concertar una entrevista,o“moderar un debate suelen ser
personas “de confianza”, con un prestigio reconogitle ¥y Uma trayectoria que aseguran un
trato, al menos, imparcial. Lograr una entrevistaypolitica de este nivel (entre candidatos
al Gobierno) supone un impulso profesional, pere, también comporta riesgos, por las
criticas que pueden desatarse. El entrevistader y todo el equipo de redaccion, montaje y
emisién lo saben y toman las mismas cautelasf(c mas) que los candidatos.

e ;Son equitativas las entrevistas desde un punto de vista formal? ;Ofrecen a los
dos candidatos las miSmaspoportunidades de expresarse y transmitir una imagen
favorable?

2.1.3 Imparcialidad

La equidad o€ladimparcialidad desde un punto de vista formal puede cumplirse con
cierta sencillez asegurando que los tiempos de entrevista sean similares, los lugares de
encuentroidenticos, incluyendo los mismos personajes (candidato y mujer) y las
mismas formulas para presentarlos y despedirse. Sin embargo, las diferencias en el
tratamiento periodistico son mucho mas complicadas de percibir. La eleccion de planos
(gue influye en la imagen de los candidatos) o la seleccion de respuestas (que fija sus
pesiciones y actitudes), es un trabajo no accesible al espectador, que so6lo ve el
resultado. Solo podemos analizar el producto final que, en parte, es resultado de la
pericia del entrevistado (dando respuestas ingeniosas 0 manteniendo un dialogo mas
cordial) y, en otra buena parte, es producto del tratamiento periodistico.

e ;Se plantean las mismas preguntas y del mismo modo a ambos candidatos?
e (Qué temas se tratan en la entrevista? ;Son los mismos para ambos lideres?
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e Hay que prestar atencion a la estructura de la entrevista. A partir del siguiente
guion, puedes completarlo con los temas que previamente has detectado:

Mariano Rajoy
- Introduccion: en un parque de un pueblo cercano a Madrid.
- Politica.
- Triunfo electoral.
- Politica.
- Triunfo electoral.
- Hijo.
- Padres.
- Antecedentes (servicio militar con Milan del Bosch).
- Vida cotidiana (accidentes de coche).
- Triunfo electoral.
- Aficiones.
- El futuro.

José Luis R. Zapatero
- Introduccion: en un parque cercano a lagita de Rajoy.
- Personalidad y estado animico.
- Antecedentes.
- Politica.
- Infancia.
- Politica.
- Hijos.
- Triunfo electoral.

Tras revisar la entrevista, ¢crees que tr@nsmite una imagen de los candidatos fiel a la
realidad? ¢La imagen que dames de noSotros mismos en publico, concuerda con quienes
somos? ;Y la de estos politicas? ;Como podriamos saberlo?

2.1.4 Secuencia

Intentemos captdr la‘primera impresion que tenemos de Mariano Rajoy. EI mundo de la
politica absoret mucho tiempo y esfuerzo, y Olga Viza arranca la entrevista
preguntando“sebre ello. “Esto de tomarse un café, a media mafiana, eso es ya un bien
escaso,,.cCuanto tiempo hace que usted no puede pasear, tranquilamente, parar a
voluntad?” e “;Incluso no hay tiempo siquiera para pararse y reflexionar sobre lo que se
legpuede, venir encima?” son las dos primeras preguntas. ;Se parte de un planteamiento
negativo o positivo de este candidato? ¢ Te parece que transmite una imagen de agobio y
resignacion del entrevistado o de entrega y compromiso?

La entrevista a Zapatero comienza con otra pregunta “,Cémo esta (...) su estado de
animo?”, pregunta la entrevistadora, a lo que Zapatero responde: “de uno a diez, nueve
y medio”. A este arranque le sigue un halago a su personalidad (“cuentan los que le
conocen que jamas pierde los nervios”), a lo que continda una pregunta que enlaza con
el pasado politico del candidato. Pregunta: “;Esa aparente tranquilidad de quién la ha
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heredado, de su padre o de su madre?” Respuesta: “De mi abuelo (...) que fue fusilado
en la Republica”.

¢Es un arranque mas positivo que el de M. Rajoy? ¢Como en el caso anterior, esto se
debe a la postura de la entrevistadora o a las cualidades del candidato?

¢Qué temas dominan y cémo se van desarrollando para crear una secuencia natural,
pero premeditada, de temas que dominan en las respectivas entrevistas?

2.1.5 Interaccion

La segunda parte de la entrevista se denomina “Cara a cara”. Es un mentajé,que alterna
e intercala las respuestas de uno y otro candidato, simulando que#se ‘reésponden uno a
otro. Como siempre, no se ha dejado nada al azar. ;Se puedendidentificar algunos
detalles formales empleados para construir este cara a caraf“wirtual”? ;Hubiera sido
preferible que estuviesen uno frente a otro de verdad? ¢Por qué?“Sepesa bien los pros y
los contras de cada opcion.

2.2. Cara acara

Tras la entrevista de personalidad (“Degearne y hueso”) el programa recurre a la
aplicacion de un cuestionario que denomina“Gara a cara”. El formato supone, ahora si,
una concatenacion de las respuestasgde,ambos candidatos a una misma pregunta. La
entrevistadora, Olga Viza, afirma queeste “cara a cara” es un cuestionario “que recorre
las 24 horas del dia”. ;Se puedghacer'un diario de cada candidato? ;Qué preguntas son,
a tu parecer, intrascendente§?¢gllas preguntas estan orientadas, realmente, hacia sus
vidas o hacia la vertientegpolitica? ;Pueden distinguirse estas dos dimensiones, la vida
privada y la funcion publica?

2.2.1 Temas

Las preguntas del"cuestionario pueden agruparse por temas (por ejemplo “educacion”,
“familia’. )¢ Cuantos se pueden identificar? Ademas, seria posible agruparlos en unos
poca@s.temas mas amplios. De este modo, se constata la informacidn que, en definitiva,
podriames extraer a partir de las preguntas.

2.2.2 Terrorismo

En las elecciones del 2004, el terrorismo era el tema clave de la precampafa y la
campafa. Hasta el 11-M se habl6 sobre todo de ETA vy, respecto a este asunto, hay una
pregunta muy relevante que hace alusion a Eugenio Etxebeste (‘Antxon’). Olga Viza
pregunta:
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e “Sale a la calle, se encuentra con Antxon de frente por la misma acera ¢qué
hace?”

A lo que los candidatos responden:
e “No le miraria a la cara” (José Luis Rodriguez Zapatero)
e “Llamar a la policia” (Mariano Rajoy)

¢Sabes quién es Antxon? Investiga sobre él y juzga las respuestas de los candidatos a
partir de los datos que obtengas.

3. PROPUESTA PARA EL ANALISIS
3.1 De carne y hueso
3.1.1 Entrevistas

La campanfia electoral de 2004 reprodujo y amplio algdnas estrategias que en comicios
anteriores aseguraban el control partidista sobré ‘la, imagen periodistica de sus
candidatos. Concedieron entrevistas “exclusivas®.a medios y periodistas afines. En las
conferencias de prensa no permitieron formularypreguntas o no cumplieron el
compromiso de responderlas. Rajoy rechazd debatir con Zapatero en television o en
cualquier otro medio. Y todas las imagenes .[de los mitines que se emitieron fueron
generadas por empresas contratadas pemlos propios partidos. Las emisoras se ahorraban
asi los gastos de produccion y los €andidatos controlaban casi por completo su imagen
publica en campafia. Hay que_recordarque el significado original de la palabra mitin
(del inglés meeting) es encuentrespes decir, se referia al momento en el que los politicos
encaraban (daban la cara)ga sus pesibles electores.

Como resultado dedas limitaciones anteriores, los periodistas apenas pudieron trasladar
a los candidatos¢riticas’o dudas de los electores sobre los programa, las actitudes y las
declaraciones‘dedcampaia. Es interesante que en lugar de obligarles a “dar la cara”,
Olga Viza séle, lagrara ponerlos “cara a cara”; entre si, virtualmente y ante ella, pero no
ante los votantes. De hecho, durante la campafa los ciudadanos fueron espectadores de
un “fuego cruzado” de declaraciones opuestas, realizadas desde “trincheras mediaticas”,
enfrentadas entre si. Estas metaforas bélicas cobraron mayor significado tras el 11-M.

Olga Viza y Telecinco intentaron, en cambio, ofrecer un territorio neutral... tan neutral
que resultd aséptico (sin riesgos de contaminar la imagen electoral de los candidatos),
inocuo (sin trascendencia) e inofensivo (para las estrategias de camparia). Se guardé una
escrupulosa imparcialidad, traducida en el tratamiento idéntico de ambos personajes. Al
parecer la entrevista a Mariano Rajoy fue la primera que se realizd; al menos asi se
muestra narrativamente. El clima (nevaba) impidié la entrevista en la calle. Como
consecuencia de ello, el escenario para José Luis R. Zapatero se plante6 de modo
similar (“no estaba lejos el parque donde nos citd Zapatero”) e incluso en la misma
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situacion: dentro de una cafeteria en lugar de en la calle, pese a que el tiempo entonces
no lo impedia. “Nevar no nevo, pero el frio aconsejo, una vez mas, un refugio” (Olga
Viza). Que sus intervenciones se desarrollen en situaciones similares es una de las
primeras condiciones que plantean los candidatos si acceden a acudir a un debate.

3.1.2 Equidad

La equidad formal resulta evidente:

=

Contexto: en un parque, en Madrid, en una cafeteria.

Presentacion: estan acompafados por sus mujeres.

3. Situacion de los actores: entrevista estatica, sentados; entrevistadora a la
izquierda, entrevistado a la derecha.

4. Tiempos similares: El tiempo dedicado al candidato del £P(partido saliente en

el Gobierno) es algo superior al del candidato de lagep@esi€ion por entonces

(PSOE). 7 minutos frente a 6 minutos y medio.

no

Resulta muy significativo que la entrevistadora™ no pida aclaraciones ni
puntualizaciones, y que, mucho menos, interpeleanlos candidatos con datos o
reflexiones propias. De hecho, apenas cambiagu papelal formular las preguntas de la
entrevista y al “pasarles” el cuestionario. Esta ausencia de interpelacion es importante,
porque asi los candidatos gozan de ompleta libertad para contestar segun su
conveniencia y con garantias de no ser_ incemadados.

Los debates televisados de otros paises aumentan las posibilidades de que surjan
imprevistos; por ejemplo/ permiten que el adversario haga interrupciones,
puntualizaciones y desmentidoes. Hay ain mas riesgos cuando esos debates se realizan
ante un grupo de votantes quesrepresentan al publico y el periodista se limita a moderar
el debate, los turnosg/los tiempos. En este sentido, resulta revelador que este programa
no hubiese solicitadeffa participacion de la audiencia mediante la web de Telecinco,
para que determimasen las preguntas, o que no plantease dar acceso a llamadas
telefénicas ©, QUe. MO convocase a ciudadanos y expertos para que comentasen las
respuestas,delos candidatos.

ExiSten formatos televisivos que blindan menos a los politicos y muchos recursos
tecnologicos que ofrecen a los espectadores un papel mas activo. En Espafia los Unicos
debates de unas elecciones generales tuvieron lugar en 1993. Se celebraron sendos
programas en las dos emisoras privadas, Antena 3 y Telecinco, para escarnio de la
television publica. TVE era incapaz todavia en 2004 de convocar a los lideres politicos
sin que estos se atreviesen a rechazar su invitacion. Es una prueba mas de la
desconfianza que despierta el control gubernamental de TVE en la oposicion. En 1993
el entonces Presidente, Felipe Gonzalez, se enfrentd a José Maria Aznar en 1993,
superando la cuota de audiencia a la del programa mas visto en la historia de la
television espariola, Gran Hermano.
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La ausencia de debates en las siguientes elecciones estatales demuestra que las emisoras
espariolas carecen de la credibilidad y, por tanto, de la legitimidad para celebrar estos
encuentros, de obligado cumplimiento en la mayoria de los paises de nuestro entorno,
sin que aquel candidato que rechace la invitacion caiga en el mayor de los descréditos.
Se entenderia que la razon de esta negativa, ante unos medios y unos informadores con
acreditada independencia, no seria otra que la cobardia o la falta de argumentos ante el
adversario. En Espafia, tras 1993, en cada eleccion general el lider de la oposicion reto
al del Gobierno, para que debatiesen sus programas ante las camaras. El resultado fue
siempre negativo; demostrando por enésima vez que la demanda de los espectadares no
siempre es satisfecha por los medios de comunicacion. O dicho de otro modo, que nosse
ofrecen determinados contenidos porque resultan muy costosos, bien en términos
econdmicos o (como en este caso) politicos.

Cualquier television que en Espafa atacase o fuese beligerante 6on<la, campafa del
partido que resultase ganador, seria marginada en las leyes del ntieve Gobierno que
pudieran permitirle tener méas canales, aumentar las licencias“digitales o fundar
plataformas por satélite. Toda la puesta en escena del programa que ahora analizaremos
parece limitada por un pacto previo, establecido engfe Jla periodista y los equipos
electorales, pero a favor de estos Gltimos. Se respétanlas formas equitativas y los
contenidos asepticos, en un formato que da a amb@s, cangidatos la misma capacidad de
control (casi total) sobre la imagen publica quegroyectan.

3.1.3 Imparcialidad

A pesar de la equidistancia y la“equidad formales, el tono y los mensajes de los
candidatos resultan diferentesgla cuestion es si esto depende de los sesgos o la
tendenciosidad de Telecinco/gué‘se habria posicionado a favor de un lider, o si se debe
a las personalidades y cualidades telegénicas de los dos politicos. El siguiente cuadro
permite repasar las entrevistaspara observar como aparecen los temas.

Secuencia deg@aparicion de temas
MARIANO RAJOY

1. Introducgion 1.1 En un parque de un pueblo cercano a Madrid

2. Politica 2.1 La politica absorbe el tiempo

3. Triunforelectoral 3.1 “Es muy dificil ser Presidente del Gobierno”

4. Politica 4.1 Dudas sobre su futuro politico. Su mujer (Elvira) le apoya.

Syl riunfe electoral 5.1 Preocupacion por su hijo si tienen que trasladarse a Moncloa
6. Hijos 6.1 Es dificil ser padre a los 44.

6.2 Se tiene menos paciencia a esta edad.

6.3 Es lo mas bonito que le ha sucedido en su vida.

7. Sus padres 7.1 Su padre (juez): “Estoy orgulloso, pero no contento” de que se
dedique a la politica.

7.2 Su madre: Queria que opositara

8. Antecedentes 8.1 La mili: Con Milan del Bosch / Abuelo gallegista moderado
9. Vida cotidiana 9.1 Accidentes de coche (tres)
10. Triunfo electoral 10.1 El sindrome de la Moncloa: perder contacto con la realidad
10.2 Trato igualitario pese a llegar a la presidencia
11. Aficiones 11.1 Ciclismo
11.2 Fatbol
12. El futuro 12.1 Amigos, salud, familia
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| | 12.2 Volver a Galicia

JOSE LUIS RODRIGUEZ ZAPATERO

1. Introduccion 1.1 En un parque cercano a la cita de Rajoy.

2. Personalidad y estado animico | 2.1 Se siente 9,5 sobre 10

2.2 Serenidad heredada de su abuelo (capitdn Lozano).

3. Antecedentes 3.1 Abuelo fusilado en la Republica.

4. Politica 4.1 Les gusta a su padre y a su hermano “mas que a él".

4.2 Familia enormemente unida.

4.3 Con 16 afios acude Zapatero a un mitin de Felipe Gonzélez.
Emocién impresionante.

5. Su infancia 5.1 Alegre, estudioso.
6. Matrimonio 6.1 Su mujer (Sonsoles) le apoya.
7. Hijos 7.1 “Los de izquierda somos los que nos preocupamos por los

demas, ¢no? Y los de derecha son los que se preocupan sélo por
ellos mismos” (Laura, hija de Zapatero, 10 afios).

7.2 Le gana a la Play Station

7.3 Su suegra esté en casa

8. Triunfo electoral 8.1 No se cree vencendor

A las mismas condiciones formales se suman preguntas .y declaraciones sobre
cuestiones idénticas. Comportan unos niveles minimos«e fiesgo para el periodista y de
compromiso para los politicos. Al primarse los aspeCtes ‘de, la vida personal y familiar
no hay referencias a conflictos politicos candentegidasirespuestas de un candidato estan
a salvo de las criticas que pueda hacer el otro.4Ademas, en ninglin momento se revisan
las trayectorias previas de cada uno. Se omite [ogue se supone mas importante en un
candidato: no lo que parece o lo que digenggue es (él, su familia y amigos), sino qué
puestos ha desempefiado, con qué eguip@s,y con que éxito o errores. Esta claro que
estos aspectos se eliminan porque pddieran Ser objeto de controversia, resultar negativos
o criticos con alguno de ellos. Comoen cuestion de gustos no hay nada escrito” y el
programa se centra en aficiones,.costumbres y “modos de ser”, la emisora puede atraer
tanto a los simpatizantes del PP_como a los del PSOE, sin incomodar a ninguno de los
candidatos.

3.1.4 Secuencia

Si comparames 10s temas que comentan los candidatos apreciamos similitudes, aunque
los tiempes, dedicados no son idénticos (un 10% maés para Zapatero) ni tampoco los
enfogues. En los temas divergentes la diferencia en tiempos y tratamiento se
acreclenta.

Temas coincidentes (tiempos)

RAJOY ZAPATERO
Vocacion politica y antecedentes familiares 01:06 01:40
Triunfo electoral 01:43 00:30
Familia sus hijos 00:21 01:31
sus padres 00:33 00:45
TOTAL 03:43 04:26

Temas divergentes (tiempos)

| Vida cotidiana (accidentes de coche). [ 00:51
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MARIANO RAJOY (02:10) Vida cotidiana (accidentes de coche). 00:51
Aficiones 00:55
Futuro 00:24
JOSE LUIS RODRIGUEZ ZAPATERO (00:45) Personalidad y estado animico 00:28
Infancia 00:17

NOTA: Datos expresados en minutos: segundos

Temas coincidentes
(similitudes y diferencias)

Los temas fuertes (los centrales y que ocupan mas tiempo) se repiten .en ‘ambes
candidatos:

e La politica aparece juzgada, no como una labor de gestion“que pudiera
analizarse de forma objetiva, sino desde la subjetividadédeflos entrevistados:
como vocacion y entrega, cuestion de estilo y personalidad @ herencia familiar.

e El triunfo politico es entendido como éxito electoral, 1a obtencion del cargo y
traslado a la residencia presidencial, y nogeomo,una labor evaluada segln
principios ideoldgicos y/o metas de bienmestartgeneral. Los Unicos costes y
riesgos del poder, ademas, parecen sempla‘wida familiar y el “sindrome de la
Moncloa”.

e La familia se define como lasurelaciones de pareja y filiales en sus esquemas
mas clésicos (la familia “tradicional” —Rajoy— o “progresista” — Zapatero-).

Cada uno de estos enfoques(tienetimplicaciones muy relevantes en lo que se entiende
por la politica, la labor delyperiadismo y la normalidad ciudadana.

Se adopta un enfaQue ‘personalista tan simple que hace pensar que las cualidades e
intenciones personalesise reflejan de forma mecanica en el trabajo o el comportamiento
publico; y quelafpolitica es soélo cuestion de “genio y figura” o “talante”, no también de
saberes, equipes Y recursos. Se reafirma la falsa idea de que la Unica politica importante
es la electaraldy el Unico triunfo reside en gobernar; como si no tuviese valor movilizar
demandas,ciudadanas o controlar al Gobierno desde la oposicién, o como si el poder
abseluto, (Tas mayorias electorales absolutas) no implicasen en nuestro pais un altisimo
riesgo de prepotencia. Esta cuestion se resume en el “sindrome de la Moncloa”: el
aislamiento y ensimismamiento que, supuestamente, aqueja a los presidentes de
Gobierno de Espaia.

Pareciese que hablamos de una enfermedad hereditaria, transmitida por las miasmas que
recorren la residencia presidencial, y no de un hecho constatable en términos de
corrupcion, autoritarismo o sectarismo con los aduladores o sumisos. Mas que una
maldicién, el “sindrome de la Moncloa” tiene causas mas tangibles. Entre las mas
importantes, estan, por una parte, los silencios y elogios de los periodistas “cortesanos”
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y, por otra, los dardos y diatribas de los medios enfrentados. En este contexto, los
presidentes tienden a encerrarse en la Bodeguilla —dependencia de la Moncloa— con los
primeros, y a excluir a los segundos de sus favores. Por ultimo, el modelo vital y
familiar que exhiben los candidatos se adapta por completo a los perfiles de la
audiencia/voto que persiguen. PP y PSOE luchan por un sector de centro que fluctla
dandoles la victoria a uno u otro. No extrafia, por tanto, que ambos aparezcan como
buenos nietos, buenos hijos, buenos maridos, buenos padres, buenos amigos... de
familias y ambientes burgueses de clase media.

A pesar de las similitudes, encontramos diferencias en los mensajes que tranSmiter,
porque el PP pelea por el centro-derecha y el PSOE por el centro-izquierda:;

1. Politica y antecedentes familiares.

a. Rajoy: Se muestra como un candidato al que ne lergusta la politica,
dentro de una concepcion propia de la derecha, quesse reclama como
espacio “apolitico” o “sin ideologia”, men@s freelive a un proyecto
colectivo y mas preocupado por el individuo<yyla gestion eficaz. Las
“anécdotas” vitales situan al candidato,eniel punto medio del centro: su
abuelo era un gallegista moderado, \pero “también realizd el servicio
militar con Milan del Bosch (condenadopor el golpe de Estado del 23F),
y no habla mal de ninguno de ellas:

b. Zapatero: Se presenta con4el estereotipo del politico de izquierdas
moderado, como una, PErsONa con temprana vocacion politica,
convencido de susdideas (con 16 afios acudié a un mitin de Felipe
Gonzalez y aun recuerda‘la emocion del momento). Muestra asi el perfil
que pretendiaf transmitir: progresista y de una nueva generacion
socialista, diferente de la de Gonzalez pero leal a él.

2. Triunfo electoral

a. Rajoy: El candidato se reconoce como posible ganador (postura légica
con las encuestas y la estrategia de desincentivar el voto contrario).
Nunca desmiente esa posibilidad, ayudado por la forma en la que
presenta el tema la entrevistadora. La reiteracion de este asunto (hasta en
tres ocasiones) muestra a un candidato poco humilde; pero también a un
ganador convencido de sus posibilidades. Como buen “apolitico”, la
politica no le gusta y pareciera implicarle mas sacrificio que placer.

b. Zapatero: El triunfo se le presenta como algo remoto; también
coincidente con la estrategia de movilizar voto y, sobre todo, voto util
para evitar una victoria y, ante todo, otra mayoria absoluta del PP. Olga
Viza pregunta “;ustedes [su familia] han hablado de la posibilidad de ir a
Moncloa? Y Zapatero se muestra humilde: “No, muy, nada, nada... muy
de pasada, muy ligeramente, yo creo que no hay que adelantar
acontecimientos (...) Ser presidente es un privilegio”.
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3. Familia (hijos):
a. Rajoy: Tal vez sea uno de los temas en donde méas se evidencia la
presencia de la entrevistadora. Olga Viza menciona su paternidad tardia:
“usted ha descubierto la paternidad a los 45 afios (...) eso, ademas de un
privilegio, tiene que ser muy dificil” y emplea al hijo para llevar al
candidato hacia el tema del triunfo electoral: “y si dentro de unos dias
hay que hacer mudanza, ;,como se lo dira a su hijo?”.

b. Zapatero: Sin embargo, al candidato del PSOE no se le pregunta pOresta
posibilidad (pese a que sus hijas tienen méas edad: 10 y 8 afios) sinesque
se recurre a la hija mayor para presentar un “claro posi€ienamiento
ideoldgico”: “Los de izquierda somos los que nos preocdpamos’por los
demas, ¢no? Y los de derecha son los que se preocupanesole por ellos
mismos”.

4. Familia (padres):

a. Rajoy: Recurre a su padre y a su madre pararevidenciar su falta de
compromiso ideoldgico (que un votante ‘dé derechas interpretaria como
ausencia de sectarismo) y escasagvocacion politica (que ese votante
consideraria como prueba de qug,strdedicacion politica es un sacrificio y
no la necesidad de asegurarse unos ingresos).

b. Zapatero: Las referencCias’ familiares transmiten una imagen de
compromiso politicoge<idealogico; aunque sin descuidar nunca ‘“sus
obligaciones”, “su familia”’, “sus amigos”... y sin la mas minima
veleidad extremista.

Por otro lado, se recurref@l“@mpleo de temas banales a través de los cuales se recrea un
estereotipo de candidato. A‘Rajoy se le presenta como un personaje poco dado a la vida
practica (por ejemplos que sufrid tres accidentes de coche), amante de la tranquilidad,
responsable y confiado‘en si mismo (por tanto, confiable para un votante conservador).
En el caso de“Zapatero también se recurrira a anécdotas de su vida (personalidad e
infancia) para mostrar una persona serena pero optimista (se siente 9,5 sobre 10), alegre,
afable o, préxima; cualidades adecuadas con el “cambio de talante” (estilo de gobierno)
quegdrometia. Ademas, se revela como buen estudiante y muy familiar (coincide aqui
comRajoy y afiade que aloja a su suegra en casa durante largas temporadas).

Puede pensarse que los propios politicos, con sus respuestas, son realmente los
responsables de la imagen que transmite el programa y que el espectador percibe. Pero
esta es la “teoria del espejo” (la tele nos muestra lo que hay), que nunca resulta cierta.
La imagen mediatica de los politicos es fruto de su colaboracion con los periodistas, de
los términos en los que han establecido su intercambio: imagenes y palabras de los
candidatos (casi siempre pactadas o, al menos, consensuadas con antelacién), a cambio
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de una proyeccion publica (controlada por el entrevistado en la mayor medida de lo
posible, en un ambiente de, al menos, espontaneidad, que le confiera credibilidad).

3.1.5 Interaccién

Resulta dificil presentar una puesta en escena tan cuidada y medida como si fuese fruto
de la espontaneidad, clave para transmitir confianza a una audiencia que ha de creer lo
gue ve. Los detalles formales resultan muy importantes para convertir en natural lo que
es fruto de unas convenciones. Por ejemplo, en la seccién “De carne y hueso”¢@ambos
candidatos se encuentran situados a la derecha de la pantalla. En “Cara a gara®,Jose
Luis Rodriguez Zapatero aparece a la izquierda, en clara consonancia condsutendencia
politica. La imagen se ha invertido artificialmente para conseguir que ambos se” miren,
aungue nunca lo hayan hecho, ni intercambiado sus posicionamientas."Masyalla de las
formas, habria que recordar que dialogar no es intercambiar mongleges.

3.2 Cara a cara

El cuestionario del “Cara a Cara” incide en los temias ‘anteriores, aunque se presente
como la comprobacion o el examen, con formato.deytest, en un nivel practico y
cotidiano de lo que los candidatos han manifestado“antes. Los temas siguen el hilo
conductor de “un diario”, de modo que este breveyasimple guion establece situaciones y
disyuntivas (por la mafiana, al mediodia, 0k, la tarde y por la noche). Esto se constata
mediante la secuencia de la entrevista:

SECUENCIA DE LA ENTREVISTA:

- Signo del zodiaco.

POR LA MANANA:
- Selevanta.
- Heraalague se levanta.
- Quéhacenada mas levantarse.
- Sus hijas'se préparan para ir al colegio.
- Enlacalle.
= _/Se encuentra con Antxon.
—~" Dinero.
= ;cuanto tiene encima?
= ;qué periddico compraria si solo llevara 1 euro?
= ;vaal cajero si le falta dinero?
= Enel coche.
- Radio que sintoniza.
- Atasco: ;pone la sirena para salir de él?
- Multas.

AL MEDIODIA:
- Informativos.
- Comida.

- Gustos.
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- ¢Cocina?

- Café, copa o puro.
- Hipoteca.

- ¢Cuéndo la acaba de pagar?

- ¢Cuénto paga?
- Compras.

- Laropa.

- Internet.
- Familiares que pertenezcan a otro partido.
- Hijos.

- Quiero entrar en Gran Hermano.
- Sumujer.

- Parto: hospital publico/privado.

POR LA TARDE:
- Enunacto publico.

POR LA NOCHE:

- Vuelta a casa: ¢estan despiertos?
- (Ve latelevision?

- Pelicula que recuerda.

- Libro en la mesilla de noche.

- Aqué hora se duerme.

Cabe preguntarse, de nuevo, si lo que hacémosSien nuestra casa determina cdémo
realizamos nuestro trabajo. Si nos comportamostigual con nuestros hijos o hermanos
menores que con los subordinados, si tratames igual a la pareja que a los comparieros de
trabajo. Resulta paraddjico que en ningan‘memento ni una sola pregunta haga referencia
a la labor que los candidatos hiciefon cuando desempefiaron cargos publicos. Esto es,
precisamente, lo que harén tras las €lecciones: ser gestores de recursos publicos.
Ademas, cuando se tratan astintes de relativa importancia o trascendencia politica se
trivializan, se simplifican al absurdo y, en un caso muy relevante (el terrorismo) parecen
no entenderlas ni los politicesui los periodistas.

3.2.1 Temas

Las preguntasique aparecen dispersas a lo largo de la entrevista (y que, supuestamente,
reflejan lawida diaria del candidato) pueden agruparse, en realidad, bajo unos pocos ejes
tematicos:

312.1.1 Costumbres (Progresistas/Conservadoras):

- Conocimiento de la realidad: dinero en el bolsillo, pago de hipoteca, compras
por Internet.

- Actitudes y estilos de vida: actividades cotidianas (sacar dinero del cajero,
cocinar, ir de compras) el concepto de calidad de vida (café, copa o puro; cuchara 'y
tenedor, bocadillo o hamburguesa) o medios de comunicacion e ideologia
(periodicos o emisoras de radio preferidas).
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A partir de estas cuestiones pueden extraerse interpretaciones muy variadas o ninguna
conclusion. Algunas preguntas resultan de lo mas intrascendente, (como, por ejemplo, la
del zodiaco) que sirve para romper el hielo y para que los espectadores méas esotéricos
extraigan sus “conclusiones” desde el principio. Las gastronomicas, sirven para cerrar la
entrevista con buen sabor de boca: se refieren a estilos de vida, supuestamente ligados a
tipos de personalidad y, en ausencia de diferencias ideoldgicas marcadas, representan
distintas “formas de ver la vida” o de “vivirla” (cualquiera que sea el significado que
tengan esas expresiones, que es, precisamente, eso, cualquiera).

El resto de las cuestiones estan orientadas a constituir un perfil ideologico gonservador
0 progresista. Las opciones que se presentan tienen claras implicaciones,politieas, pero
estdn enmascaradas. Por ejemplo, se banalizan la corrupcion y el _abuse de poder,
preguntando si han usado la sirena en los atascos; en lugar de preguntarles por los
financiadores de su campana electoral o el enriquecimiento propi@ yfte amigos cuando
ocupaban algun cargo. En otras ocasiones, el respeto a_day legalidad (las multas
recibidas) se reducen al nivel mas personal; como si un politicerfuese un ciudadano
normal, que sélo tuviera que cumplir la ley y no elabararla.“Bas respuestas que dan,
como es logico, o son irrelevantes (para el espectador, qUe vea este programa como un
entretenimiento prefabricado) o se adecuan a laperfeecion al votante prototipico de
cada uno de ellos; por ejemplo, la copa y el puro c¢oma habitos del espafiol conservador
(que ademas tampoco sabe nada de cocina) o el “progresista” seguidor de la Ser.

3.2.1.2 Ideologia:

- Lo publico frente a lo privadoy Ensefianza: ¢Los hijos llevan uniforme en el
colegio? y Sanidad: ¢Elgarto fue'en hospital publico o privado?

- Tolerancia: Familiares de'otro partido.

- Abuso de poder: sirena enratasco.

- Politica antiterrorista. Dialogo con ETA: encuentro con Antxon.

3.2.1.3 Terrorismio

Antxon (Eugenio“Etxebeste) fue condenado por la Audiencia Nacional a 10 afios de
prision alieonsiderar probado que “ejercia funciones de relevancia” en ETA. Se le
congidero,responsable del aparato de logistica de ETA y de “fijar las lineas ideoldgicas
dehgrupo”, segun la Audiencia Nacional. Habia sido también el interlocutor por parte
deETA en las conversaciones de Argel. En enero de 2002 sali6 de la carcel habiendo
cumplido la condena y perfilandose como personaje imprescindible para cualquier
proceso de didlogo o negociacion con la organizacion terrorista.

La periodista pregunta a los candidatos qué harian si se cruzasen en la calle con Antxon.
El cumplimiento de la condena deja sin sentido la respuesta de Mariano Rajoy (“llamar
a la policia”). A no ser que defienda la cadena perpetua (algo excluido de nuestro
Cddigo Penal) y niegue la posibilidad de reinsercion (algo que contradice la
Constitucidn). Las limitaciones del formato de este programa se revelan ahora en su
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méaxima expresion. El terrorismo fue el tema central de las Elecciones de 2004; desde
enero la entrevista de Carod Rovira con Mikel Antza (quien ocupa el puesto que antes
tuviera Antxon Etxebeste) puso en un brete al PSOE, acusado por el PP de connivencia
con ETA, ya que gobernaba en Catalufia con ERC. Esta es, por tanto, la pregunta
electoral mas importante de todo el programa.

Sin embargo, el formato impide que la periodista aclare el personaje al que se refiere. O
quizas no se dio cuenta de la relevancia de las diferentes respuestas. Pero esta claro que
Mariano Rajoy o bien confundié los nombres o para él todo el que suene a etarra o
vasco es lo mismo. Este error lleg6é también a las paginas especiales de los periadicos.
El domingo 29 de febrero de 2004 Ernesto Ekaizer publicé en el diario EffPais* una
columna sobre la entrevista de Olga Viza que estamos analizando. Envelayno cita
correctamente a Antxon, a quien también confunde con Mikel Antxa,el‘aetual nimero
uno de ETA y reprocha a Zapatero la falta de firmeza de su respuesta (“ni fe"miraria a la
cara”), que es, sin embargo, la respuesta mas civilizada ante ungex<presidiario politico
con el cual se siguen guardando las distancias.

Ernesto Ekaizer cita en su columna “(...) una pregunta tan inofensiva como endiablada.
“Qué haria usted si se encontrara en la calle con Mikel Antxa, el jefe de ETA?”, cuando
en realidad Olga Viza dice lo siguiente: “Sale a da calle, ‘Se encuentra con Antxon de
frente, por la misma acera. ;Qué hace?”. Las, Citas semitextuales son habituales en
prensa, pero con cambios minimos (sin llegarya “parafrasear) y evidentemente sin
cambiar el sentido de la misma. En realidad Ekaizer no recurria, en esta ocasion, a una
cita modificada, sino que reconocio poSteriormente que no sabia la pregunta exacta y
que “Este cronista, antes de escribiiillam@ al programa pero no logr6 dar con algun
miembro del equipo de redaccién pataconocer la literalidad de la pregunta™. Este caso
revela que politicos y periodistas demostraron un alto grado de desconocimiento y poca
profesionalidad material al y@bordar el terrorismo. Las expresiones de condena
parecieron eximirles de m@strarin minimo rigor.

L El Pais, 29/11/2004, p.31, seccion Espafia, Elecciones 2004, El ojo puablico: “Olga Viza no es o mismo”.
2 El Pais, 1/11/2004, p.29, seccidn Esparfia, Elecciones 2004, El ojo publico: “Explotacién puray dura”.
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EL PAIS, domingo 29 de febrero de 2004

Elecciones 2004

ESPANA / 31

EL 0JO PUBLICO

Olga Viza
no es lo mismo

ERNESTO EKAIZER

El candidato a presidente de los
Estados Unidos, ¢l gobernador
demdcrata Michael Dukakis,
perdia ¢l debate televisado cara
a cara con ¢l candidato repul
cano, George Bush, v con csa
derrota, aseguran los expertos
en marketing electoral, la con-
ticnda por la Casa Blanca en no-
viembre de 1998, ;Cuil fue ¢
azo de Dukakis? Su ambi-

v de firmeza al defi-
pena de muerte
impuesta al autor de un scto cri-
minal.

Ayer, la periodista Olga Viza
se¢ estrend en un nuevo formato
de noticias semanal en Tele 5.
Entre sus hisi

¥ su esposa, Elv
José Luis Rodriguer Zaj
su mujer. Sonsoles. Tras una en-
trevista de perfil de ambos candi-
d e

wion decorativa —ambas defien-

den su absti ia clectoral, aun-

ra que le deteng blanda
respuesta. tan honesta como in-
telectual, de Rodriguer Zapate-
i ante la
sion de Rajoy. muy de Aries
también muy propia del Parti-
do Popular,
Este reportuje, grubado hace
algunes dias, contrasta con un
juste fino en las intervenciones,
it vez mis duras en los discur-

1CUSAC
wda el primer dia de campaiia
por Rajoy sobre su falta de prin-
cipios, resultd dan demoledora

Algunos de lm 10 ma
mientos que lanzd desde Alican-
te, como el de “no mataris” pa-
ra aludir a la politica del partido

Fra \Ic Irak, o ¢l de
ras” al recordar la gestion dc la

que la esposa de Rajoy aceptd
sentarse a la mesa mientras su
marido dia algunas pre-

del Presrige
tas, politicas ¥ meno:
les que su espontines ¥ cindida

la periodista hizo un
i carn virtual,

Ambos candidatos se some-
tieron, por separado, al mismo
cuestionario, Fue una escena im-
pagable, y. aunque puede sonar
arricsgado, uno puede descon-
tar que dificilmente ya se pueda
VET U CATE 3 CiTA LS Sereand a
la realidad en lo que queda de
campadia, que es mucho,

blcld\b.m. virtual moderado

Sobre gustos, yu se
sabe, no hay nada escrito. La
distancia percibida en ese enfren-
tamiente virtual entre ambos
candidatos a La Moncloa es la
que, mira por donde, va desde

Leo, al que pertenece Jos
Rodriguez Zapatero. ¥ esa dis-
tancia, si se evoca aquel decisi
debate entre Bush padre y M
chael Dukakis, estuvo en una
pregunta tan inofensiva como
endiablada,
‘,Uui haria usted si se encon-
calle con Mikel
.v\um Ll jefe de ETAY, ingui-

a la pregun que
sl se cruzar con \Illu.l
en la calle.
La cobertura de la primera
cadena dr TVE ayer mantuvo su
sgural del vier-
nes 17, donde la nieve manda
Solo cuando habian pasado 2
minutos, el presentador, José Ri-
bagorda, dio entrada a la campa
al, a Rajoy en Menor-
Rodrigues

nutos para Rajoy

debe sentir el candid

¥ sus asesores cuando

el tema del debate con Rodri
guez Zapatero. Segon dijo, esta

ba disp  una televie
sidm, sentarse

e sl rn:nu

“Dicen que la car
fia electoral es aburrida. Con
te debate le dariameg

dij

dey .n:s.c] rspcjndn:
PP en est

EL CANDIDATO

SPONDE

(Qué le parece que el Supremo
castigue con carcel la venta
de un gramo de heroina?

L L. R. ZAPATERO

“Penas
contundentes,
incluida la cércel,
para el trafico”
“Cualguier conducta que impli-

e trafico de drogas tiene que
pﬂl.lu)ul s contun-

<2 7

MARIANO RAJOY

“Debemos
respetar
las decisiones
R
judiciales
“Yo estoy radicalmente en con-

social que el problema de
drogas viene causando g

primer orden para dar la ba

nl’u..n
quier actividad re
el trifico de drogas™

“Al mismao tiempa, tengo !a
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Olga Viza no es lo mismo
ERNESTO EKAIZER

El candidato a presidente de los Estados Unidos, el gobernador demécrata Michael Dukakis, perdié el debate
televisado cara a cara con el candidato republicano, George Bush, y con esa derrota, aseguran los expertos en
marketing electoral, la contienda por la Casa Blanca en noviembre de 1998. ;Cudl fue el patinazo de Dukakis? Su
ambigliedad y falta de firmeza al definirse frente a la pena de muerte impuesta al autor de un acto criminal.

Ayer, la periodista Olga Viza se estrené en un nuevo formato de noticias semanal en Tele 5. Entre susdhistorias
incluy6 un reportaje sobre Mariano Rajoy y su esposa, Elvira, y otro sobre José Luis Rodriguez Zapatero y'su mujér;
Sonsoles. Tras una entrevista de perfil de ambos candidatos, en la cual sus respectivas esposas mantuvieron una
aparicion decorativa -ambas defienden su abstinencia electoral, aunque la esposa de Rajoy acepto sentarse a la
mesa mientras su marido respondia algunas preguntas- la periodista hizo un cara a cara virtuals

Ambos candidatos se sometieron, por separado, al mismo cuestionario. Fue una escena imipagable, y, aunque puede
sonar arriesgado, uno puede descontar que dificilmente ya se pueda ver un cara a carafmas‘cercano a la realidad en
lo que queda de campafia, que es mucho.

Si el debate virtual moderado por Olga hubiera sido un cara a cara real, ¢cual habria sido el resultado? Sobre
gustos, ya se sabe, no hay nada escrito. La distancia percibida en ese enfrghtamiento Virtual entre ambos candidatos
a La Moncloa es la que, mira por donde, va desde Aries, signo del zodiaco'al'que pertenece Mariano Rajoy, a Leo, al
que pertenece José Luis Rodriguez Zapatero. Y esa distancia, si se evocayaquel decisivo debate entre Bush padre y
Michael Dukakis, estuvo en una pregunta tan inofensiva como endiablada.

""'Qué haria usted si se encontrara en la calle con Mikel Antxajehjefe de ETA?", inquirio la periodista. Rodriguez
Zapatero: "No le miraria la cara". Rajoy: "Llamaria ada policia‘para que le detengan”. La blanda respuesta, tan
honesta como intelectual, de Rodriguez Zapatero, qéedofen evidencia ante la decision de Rajoy, muy de Aries y
también muy propia del Partido Popular.

Este reportaje, grabado hace algunos dias, contrasta.con un ajuste fino en las intervenciones, cada vez mas duras en
los discursos de Rodriguez Zapatero. Suespuesta‘ayer a la acusacion lanzada el primer dia de campafia por Rajoy
sobre su falta de principios, resultd dan dem@ledora como convincente.

Algunos de los 10 mandamiento§ guéplanzo desde Alicante, como el de "no mataras" para aludir a la politica del
partido y del Gobierno del PP enlaguerra de Irak, o el de "no mentiras" al recordar la gestion de la catastrofe del
Prestige, son directas, polfticassy, menos intelectuales que su espontanea y candida respuesta a la pregunta de que
haria si se cruzara con,Mikel Antxa en la calle.

La cobertura de,la‘primer@’cadena de TVE ayer mantuvo su orientacion inaugural del viernes 17, donde la nieve
manda. Solo cuande habjan pasado 22 minutos, el presentador, José Ribagorda, dio entrada a la campafia electoral,
a Rajoy enfMenorca)y Mallorca, y a Rodriguez Zapatero en Alicante. Cuatro minutos para Rajoy. Algo de mella
debe sentifel ‘candidato popular y sus asesores cuando ha traido el tema del debate con Rodriguez Zapatero. Segun
dijo,€staba dispuesto a ir a una television, sentarse hasta en un taburete si frente a él, Rajoy, tomaban asiento en los
sillones‘Redriguez Zapatero, Josep Lluis Carod-Rovira, Llamazares y, también, Labordeta. "Dicen que la campafia
electoral es aburrida. Con este debate le dariamos ambiente", dijo Rajoy.

El telediario de la primera cadena es el espejo del objetivo del PP en esta campafia. Una campafia de baja
intensidad, retransmitida con sordina.

Pie de foto:
Pagina de El Pais en la que Ernesto Ekaizer transmuta la pregunta de Olga Viza.
Fuente: El Pais, domingo 29 de febrero de 2004, p.31.
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Explotacion pura y dura

ERNESTO EKAIZER
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EL CANDIDATO RESPONDE
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Explotacion puray dura
ERNESTO EKAIZER

Aunqgue en las televisiones, publicas o privadas, el tiempo de la campafia electoral no suele empezar -con
permiso de la nieve- hasta pasados unos 15 minutos, la noticia de la detencion del comando de ETA, que
ayer abrid profusamente la pequefia pantalla, ¢no fue acaso una noticia explotada electoralmente?

La felicitacion del ministro del Interior, Angel Acebes, a Josep Lluis Carod Rovira, al ofrecer lageticia,
quedara en los anales como la mas impune y rabiosa de las explotaciones comerciales -para la\marca
del PP- de un intento de atentado terrorista. El granito de arena que aport6 daria fe de algo que ya ni
siquiera es un secreto. A saber, que si gana Mariano Rajoy Acebes puede continuar ehlaicartera de
Interior.

El terrorismo ya habia dado lugar el pasado sabado a una confusién que tiéne“interes precisar. Al
comentar el programa inaugural de Olga Viza, un cara a cara virtual con los@osgrincipales candidatos
del 14-M, se examind en esta crdnica (domingo, 29), la respuesta de los candidatosfJosé Luis Rodriguez
Zapatero y Mariano Rajoy a una pregunta que formul6 la periodista. £8te cronista, antes de escribir,
Ilamé al programa pero no logré dar con algun miembro del equipo-de redaccion para conocer la
literalidad de la pregunta.

Olga Viza preguntd a uno y otro qué harian si van caminanda y.pora misma acera viene en direccion
a ellos el terrorista Antxon. El candidato Rodriguez Zapatéro no-vacil6: **No le miraria a la cara™,
dijo. Cuando le toc6 el turno, Rajoy dijo: "'Llamaria a l@policia™.

En la crénica se sefiald que la pregunta estaba reférida a uno de los actuales jefes de ETA, Mikel Antxa.
Pero no es asi. Olga Viza preguntd por Antxonges.decir, Eugenio Etxebeste, el etarra que fue puesto en
libertad el pasado 28 de enero después de permaneceren prision desde 1997.

La calidad de la respuesta varia, claro, si‘sgytrata de Antxa o de Antxon. El lider socialista estuvo en
linea con su conducta en los temas delterrorismo. Si alguien de ETA es puesto en libertad respetando las
reglas del Estado de derecho, lo Ghicefgue se puede hacer es dar una respuesta civil. "No le miraria la
cara", dijo. Y Rajoy estuvo también‘en.sintonia con su partido. "Llamaria a la policia". Pero si Antxon ha
sido puesto en libertad por la misma policia y al parecer no hay cargos contra él, ¢qué sentido tiene
llamar a la policia? Quiza el asunto sea menos relevante. Y Rajoy, por otra parte, puede haberse
confundido, como sucedid en esta columna. Pero, en todo caso, esta claro que el candidato popular
"por si acaso" llamaria@la policia.

La camparfia en lasitelediarios, hay que insistir, no es ni de lejos aquella que discurre bajo el epigrafe
Elecciones 20045l 0:mas relevante, aquello que penetra en el cerebro de millones de ciudadanos, tiene
lugar en 1645 minutos previos. Estos dias, bajo el manto de las limpias y transparentes nevadas, todos
aquellpsthechasigue son susceptibles de ser explotados mas o menos directa o indirectamente en relacion
con €l terrorismo, la seguridad, el bienestar, la economia y el futuro tienen mensaje.

Los golpes de los ministros Acebes y Zaplana, a cuenta de la operacion de la Guardia Civil contra ETA,
reflejan la division de trabajo trazada entre José Maria Aznar y el candidato Rajoy. Como ha dicho
Gaspar Llamazares, el candidato de lzquierda Unida, unos te parten las piernas y Rajoy pide
tranquilidad. Rajoy anima su campafa no con un multidebate, como ha sugerido, sino con golpes como
los de sus colegas Acebes y Zaplana.

Pagina de El Pais en la que Ernesto Ekaizer reconoce no haber visto el programa de Olga Viza del que

hablo el dia anterior en su columna.
Fuente: El Pais, lunes 1 de marzo de 2004, p.29.
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4. CONCLUSION

Lo maés resefiable de este caso, nos parece, es que la imagen televisiva coincide casi al
cien por cien con la imagen electoral que los lideres de los dos principales partidos
querian proyectar de si mismos. Esto es fruto del blindaje que gozan los politicos de
nuestro pais frente a la critica y el control por parte de los periodistas. Si se lo pueden
permitir, s6lo hablan ante “sus” medios (los mas afines), en ausencia de un servicio
publico de radiotelevision legitimado para “forzarles” a conceder entrevistas en
profundidad o acudir a debates, tal como ocurre en cualquier democracia avanzada. El
resultado, al final, es nefasto y sucede en temas muy relevantes. Cada partido ‘dice lo
que le viene en gana, presenta la version de la realidad que mas le conviéne (incluso
faltando a la verdad de los hechos o de los nombres propios, como hemes constatado),
porgue sélo tratan con “informadores” que trabajan a su favor o que estan tan limitados
en su capacidad critica que poco mas pueden hacer que de altavoces:

El PP intentd hacer una campafia de “bajo perfil” (sin exponer demasiado a M. Rajoy),
acorde con las caracteristicas de austeridad y escaso atractivo publico del candidato que,
ademas, gozaba de ventaja en las encuestas. Para ofrecerel perfil duro ya contaba con
Aznar, Acebes y Zaplana. La imagen que este programa transmite de Zapatero también
se ajusta a su perfil electoral. Comparte algunos rasgescon Rajoy. Para atraer el voto de
centro y a la clase media, ambos exhiben biografias brillantes, pero no deslumbrantes, y
unas familias convencionales. Reconocen winculos,»pero no dependencias ideoldgicas o
generacionales con los lideres o las tradi€iones de sus partidos. Y sus respuestas son de
lo més esperable y convencional, dentroadel eje ideoldgico en el que se quieren
encuadrar. Rajoy se postula como el *hombre tranquilo y moderado” del centro-derecha
y Zapatero como “la esperanza del cambio” hacia el centro-izquierda.

Si la imagen periodisticageincidecon la de la maquinaria electoral, entonces habria que
hablar méas bien de_imagen~publicitaria: spots electorales, en lugar de reportajes
periodisticos. La nejor, forma de contrastarlo seria comparar las personalidades
“expuestas” porgeste programa y las que proyectaban los anuncios partidistas que
analizamos enéel.eapitulo sobre la propaganda electoral.
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CAPITULO 4

PERFILES BIOGRAFICOS DE LOS
CANDIDATOS EN CANAL PLUS

Victor Sampedro Blanco (URJC)
Ricardo Vizcaino-Laorga (URJC)

1. INTRODUCCION

Como en afios anteriores, Canal Plus emite dos reportajes previes a las elecciones en los
que presenta a los candidatos a la presidencia del GobiernogDiche, trabajo se realiza de
forma coordinada para aprovechar el esfuerzo y obtener otr@s Sendos reportajes en prensa,
en El Pais Semanal del domingo 29 de febrero de 2004 (José Luis Rodriguez Zapatero) y
del domingo 7 de marzo de 2004 (Mariano Rajoy), donde se aprecian ecos (en textos e
imagenes) de los perfiles biograficos emitidos por Canal\Plus:

2. PREGUNTAS DE ANALISIS

2.1 Objetivos

Después de ver ambos repoftajesy ¢podrias resumir los objetivos que Canal Plus ha
perseguido con ellos? ¢Se trata dedna descripcion de su vida personal o familiar? ;de un
anélisis sobre sus lineas dé aceion politica? ¢Como define Canal Plus a un “candidato”?

2.2 Similitudes visuales

Como has podide cemprobar a lo largo de otros textos de esta guia, el trabajo de los
periodistas (yhespecialmente a determinados niveles politicos) deja poco espacio a la
improvisacion. En este delicado contexto de elecciones, en donde las presiones sociales y
legalesfpersiguen un trato igualitario de los candidatos (con independencia del perfil
ideol@gicopdel medio) se produce un tratamiento formal similar, si bien existen también
pequenas, diferencias. Ya has comprobado cdmo los segundos iniciales del reportaje son
1dénticos en cuanto a la locucion se refiere. ;Qué sucede con las imagenes?

2.3 Perfil de los personajes

A partir de los ejes en torno a los cuales giran los reportajes (pasado, vocacion, rutinas y
soledad-presion-poder, de donde emanan temas como la familia, la personalidad del
candidato o la manera de trabajar de los mismos) elabora una primera aproximacion al
perfil de ambos personajes. Para ello puedes ayudarte del guidn que se adjunta:
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Secuencia de aparicion de temas

Television y urnas, 2004

MARIANO RAJOY
EJE CONTEXTO SITUACION Y/O PERSONAJE QUE DESCRIBE
1. Introduccién 1.1 Saludos en mitin - Presentacion del reportaje y del candidato (fotografias) 00:00-01:00
2. Rutinas 2.1 Viaje en coche oficial - Rajoy: Seguimiento de la actualidad 01:00-01:25
- Rajoy: La politica se orienta a los problemas de los ciudadanos: | 01:25-01:55
calidad de vida, educacion, sanidad y pensiones.
2.2 En Salamanca - Visita a un colegio (educacion) 01:55-02:30
- La creacion de la noticia 02:30-02:50
- Relaciones con los ciudadanos (¢ cercania?) 02:50-03:10
- Voz en Off: Falta de intimidad 03:10-04:00
2.3 De viaje en coche - Rajoy: Vida politica vs. Vida personal 04:00-04:35
3. Pasado (INFANCIA) | 3.1 Rajoy en su Infancia - Su hermana Mercedes: buena persona 04:35-05:00
3.2 El padre Juez - Impone pero cercano 05:00:05:30
3.2 Rajoy en su Infancia - Su hermano Enrique: encubridor, responsable, desprendido 05:30-06:00
- Profesor de los Jesuitas (Leandro de la Sierra) 06:00-06:45
- Enrigue Balmaseda (compafiero de clase) 06:45-07:00
- Profesor: pocas aptitudes para el deporte 07:00-07:20
- Compafiero: despistado para los deportes 07:20-07:50
- Su hermana Mercedes: siempre optimistay simp.tico 07:50-08:15
- Compafiero: el esfuerzo en el deporte 08:15-08:30
3.3 Aznar - Profesor de los Jesuitas (ManuelfAlmunia) 08:30-09:00
4. Rutinas 4.1EnLedn - Saludos de los simpatizantes 09:00-09:10
4.2 Paseo con su mujer - Rajoy: Recuerdos de LedA (5:@d5 afes): deporte y vida familiar | 09:10-10:00
4.3 Reportaje para EP[S] - Vida personal: Aparigiones,mihimas en pareja 10:00-10:20
- Vida personal: Noseena (le,Stenta mal) 10:20:11:05
- EI AVE 11:05-11:20
- Pensar esgmportante 11:20-11:45
4.4 Mitin - Prepardcionde un discurso: colaboradores y él mismo 11:45-12:30
5. Pasado (FRANCO) 5.1 En Pontevedra - Hermano: Rajoy @ los catorce afios le consolaba en el internado | 12:30-13:30
~Profeser Instituto (Rafael S&nchez): problemas de adaptacion y 13:30-13:50
falta de liderazgo pero respetado y buen estudiante
-‘Companero de clase 1: gran corazén ya desde entonces 13:50-14:10
- Compafiero de clase 2 (Javier Gago): se sabia que era hijo de 14:10-14:35
Juez y gracias a ello se le respetaba
- Profesor: gran interés por el deporte aunque no lo practicaba por | 14:35-14:50
fiebres reum-ticas (en su lugar, estudiaba en la biblioteca)
- Profesora Instituto: gran estudiante 14:50-15:20
- Hermana: la gran memoria de Rajoy 15:20-15:50
- Compafiero 1: gran memoria. 15:50-16:15
6. Rutinas - Rajoy: Los medios de comunicacion no reflejan la realidad 16:15-17:45
- Voz Off: debate electoral no est- previsto 17:45-18:00
- Rajoy: la importancia de la TV, la TV es comprometida 18:00-19:30
- El comunicado de la tregua de ETA 19:30-20:00
- La importancia relativa de la “imagen” vs. seriedad y competencia | 20:00-21:00
7. Pasddo (GUERRA) | 7.1 Abuelo - Abuelo: de derechas pero abierto al cambio (Estatuto de Galicia) | 21:00-23:10
8. Rutinas 8.1 Cena con sus amigos - Un alto en el trabajo: con sus amigos 23:10-25:20
- Posibilidad de vitoria en las elecciones: La vida son personas (lo | 25:00-25:20
demas es bastante menos importantes)
9 Perfil 9.1 Rajoy visto por sus - Angel Peldez (amigo): de los amigos més divertidos 25:20-25:40
(FELIPE GONZLAEZ) amigos - José Maria de Cabo (amigo) 25:40-26:05
9.2 Rajoy visto por su - Rajoy es simpatico 26:05-26:15
hermano
9.3 Rajoy visto por sus - Angel Pelaez (amigo): anécdota: Rajoy: simpatico incansable 26:15-27:00
amigos
10.a Soledad-presion 10.1 Amistad vs. politica - Carlos Mantilla (amigo) 27:00-27:20
10.b Vocacion - Angel Pelaez (amigo): “lo que daria por cambiarme por uno de | 27:20-27:37
vosotros” (Rajoy)
10.2 Ante una posible victoria | - Hermano: Rajoy no esta agobiado pero asume la posible 27:37-27:55
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responsabilidad
- Angel Peldez (amigo): Rajoy esté “acongojado por lo que se le | 27:55-28:10
viene encima” y “encantado de ser Presidente del Gobierno”
11. Rutinas 11.1 Trabajo en equipo - Reunion del Comité de Direccion del PP 28:10-29:15
- Rajoy: “la agenda [politica] es tremenda” 29:15-30:05
- Rajoy: Estrategia: en lugar de insultar explico mi programa 30:05-30:30
11.2 Apoyo del equipo del PP | - Mitin en la Casa de Campo (Madrid) 30:30-31:00
- Rajoy: explicar el programa es importante 31:00-32:15
- Rajoy: trabajar en politica es un sacrificio 32:15-32:40
12. Pasado 12.1 En la Facultad - Javier Gago (compafiero): gran estudiante 32:40-33:15
(VIVA EL REY)
- José Manuel Otero (profesor): gran estudiante
- Javier Gago (compaiiero): gran estudiante
- Juan Miguel Diz (amigo): empollén pero no asocial
- Javier Gago (compaiiero): gran estudiante
- Juan Miguel Diz (amigo): ligar
13. Vocacion 13.1 SegUn otros - Hermana: los hermanos descubren el mundo politico
- Profesor: nula vocacion politica
- Hermana: vocacion como un proceso 36:05-36:15
- Hermano: lo avatares politicos, la presién d 36:15-36:30
responsabilidad le mueven a la politica
- Hermana: presion de otros y su propi 36:30-36:50
13.2 Seguln Rajoy - El politico debe existir (=sacrificio 36:50-37:25
- “Ahora quiero ser Presidente d 2rno, pero, vamos, yo esto | 37:25-37:40
no me lo he planteado ha poco tiempo”
14. Cierre 14.1 Victoria en las elecciones | - “Mariano Rajoy partt it0"en estas elecciones. Para | 37:40-38:00
afianzarse en la d P sélo le vale la victoria por
mayoria absol
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Secuencia de aparicion de temas

JOSE LUIS RODRIGUEZ ZAPATERO

EJE Tematico CONTEXTO SITUACION Y/O PERSONAJE QUE DESCRIBE
1. Introduccién 1.1 Saludos en mitin - Presentacion del reportaje y del candidato (fotografias) 00:00-01:00
2. Rutinas 2.1 Con un miembro de su - Joven y Secretario General. El trabaja 01:00-01:28
equipo - ZP: Despachar, leer y pensar a todas horas 01:25-02:20
2.2 Con el Consejo de - Didlogo y reunién 02:20-03:15
Notables
2.3 Con los medios de - Habla ZP ante los medios 03:15-03:50
comunicacion - La dificultad de coordinar una camparfia politica 03:50-04:30
3. Vocacion 3.1 Politica - Opcion, pasién y compromiso 04:30:05:40
4. Pasado (INFANCIA) | 4.1 ZP en su Infancia - Su hermano Juan: nifio guapo 05:40-06:05
- Primo José Miguel Vidal Zapatero: gordito 06:05-06:20
- Amigo Luis Martin: guapo 06:20-06:35
4.2 Colegio Le6n - Profesor Alfonso Garcia: ZP y sus opinions divergentes 07:00-07:20
- Profesor Pepe Estrada: torpe en deporte 07:20-07:45
5. Rutinas 5.1 Reportaje para EP[S] - Junto a cuatro compafieras de partido 08:05-10:45
5.2 En el Congreso - Visita de Pat Cox (Presidente del Parlamento Edroped) 10:45-11:15
5.3 Reportaje para EP[S] - Importancia de las relaciones internacionales 11:15-12:10
6a. Pasado 6.1 Abuelo - Pensiones para los militares no profesionales'de,La Republica 12:10:12:45
Sesion de fotos para EP[S]
6b. Pasado - Hermano (Juan Rodriguez Zapatéro); su abugelo luché por los 12:45-13:20
(GUERRA) humildes.
- Padre (Juan Rodriguez Lozano): abuelo atipico, con 13:20-14:15
preocupaciones intele€tualesy delizquierdas.
- Hermano: ser nieto del.eapitan Lozano le ha ayudado a Zapatero | 14:15-14:45
en su carrera politica.
7. Rutinas 7.1 En el coche - Zapatero. La politica'es absorvente 14:45-15:15
7.2 En la sede del PSOE - Tratamiénto de una crisis: el caso Carod Rovira 15:15-16:40
- Coparecericia delprensa 16:40-17:10
- Jeféide Gabinete (José Andrés Torres): hay muchos dias asi 17:10-17:45
- Vicecootdinador de campafia (Alfredo Pérez Rubalcaba): en 17:45-18:25
politica casi nada es casual
73. En el coche - La'lucha entre candidatos (¢ juego limpio en politica?) 18:50-19:20
8. Pasado (FRANCO) 8.1 Familia y politica - Vocacion: Hermano: en su familia discrepaban de las ideas 19:20-19:45
dominantes de la época
- Vocacion: Primo (José Miguel Vidal Zapatero): su formacion 19:45-20:05
politica la adquiri6 en la familia de Zapatero.
- Vocacion: Padre: en casa se hablaba de politica 20:05-20:20
- Hermano: no sélo se hablaba de politica pero si se reflexionaba | 20:20-20:35
- Vocacién: Hermano: en agosto de 1976 Zapatero acude a un 20:35-21:30
mitin de Felipe Gonzalez en Gijon. Ese mitin le marcé su
vocacion politica.
- Vocacién: Primo: afiliacion al PSOE: fue una decision personal, 21:30-21:45
sin consultas.
- Padre: “un dia me dijo: padre, me he afiliado al partido socialista” | 21:45-22:05
- Hermano:ZP se afilia a los 18 afios 22:05-22:15
8.2 En la Facultad - Profesor (José Manuel Otero): la carrera le servia para su carrera | 22:15-22:40
politica.
- Profesor (Manuel Garcia Alvarez): No era estudiante destacado | 22:40-22:50
- Profesor (Otero): ¢,premonicién? ( o vocacién): “le dije yo creo 22:50-23:10
que vas a ser Secretario General del PSOE”
9. Rutinas 9.1 En Madrid - Reunién de la Internacional Socialista 23:10-23:35
- Preparacion de los discursos 23:35-24:30
- ZP: La palabra en directo es fundamental en politica 24:30-25:00
- Felipe Gonzélez 25:00-25:30
- Guerra de Irak: armas de destruccion masiva y terrorismo “eran | 25:30-25:45
simplemente mentira”
9.2 Sede de Gobelas (Madrid) | - Reunion del comité electoral: ZP arenga a los suyos 25:45-26:50
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9.3 Entrevista en TV3 26:50-28:00
- Vocacion: La politica es una carrera de obstaculos pero “merece | 28:15-28:25
ganarla”
- ZP: reivindicacion de un debate entre candidatos 28:25-29:20
- La politica y la television 29:20-30:58
9.4 En el avion - Referencias a su familia 30:58-31:45
10. Perfil 10.1 Gustos personales - Primo: referencias a gustos literaturios (Borja, Serrat, Aute) 31:45-32:15
(FELIPE GONZAEZ) - Amigo (Luis Martin Villa): escuchaban a esconidas a Paco Ibafiez | 32:15-32:25
- Amigo (Juan Diez): creadores del cineclub universitario 32:25-32:50
- Amigo (Joaquin Revuelta): 32:50-33:13
10.2 Familia - Primo: Sonsoles 33:13-33:40
- Amigo (Juan Diez): obsesién: Politica y Sonsoles 33:40-34:30
11. Soledad-presion 11.1 Sesion fotogréfica en la - Exclusivamente trabajo y familia 34:30-35:00
calle (Madrid) - Echa de menos el anonimato 35.00-35:30
- Politica: es un gran sacrificio pero compensa 35:30:35:55
- Vida sencilla, en contacto con la gente. No le gusta la ostentacioh, | 35:55-36:40
12. Rutinas 12.1 En el coche - Contacto con la gente 36:40-37:00
12.2 Mitin - Mitin en Andujar con olivareros de Jaén 37:00-38:00
12.3 En el coche - Afioranzas: deporte. Lucha 38:00-38:45
13. Cierre 13.1 Posibilidades de victoria | - Nunca ha perdido una eleccion 38:45-39:45

2.4 Comparativa y descripcion a traves del contexto social

Tal y como venimos trabajando, los ejes sobre los que, Se eonstruyen los reportajes son
pasado, vocacion politica, rutinas y las consecugnciaside la politica (soledad-presion
poder). Ahora, centrando la atencion en el pasado,(T)y@vocacion politica (2), extrayendo
de las rutinas la manera de concebir su trabajo (3). Ias expectativas que se le asignaban a
cada candidato (posibilidades de victoria (4)49 completa el siguiente cuadro. ;Crees que son
lideres en el fondo similares o muy diferentes?

RAJOY

ZAPATERO

Elitista (padre Juez)

1. PASADO

Preocupaciones ideolégicas

Con vocacion

Avrrastrado por presiones externas

2. VOCACION

La politica es uh sacfificio

3. TRABAJO

En equipo

Asegiirada

4. VICTORIA

El'retg esla mayoria absoluta

¢Qué personajés aparecen en cada uno de los reportajes? Ayudate de la plantilla que se
adjuata..Cementa tus resultados.

Presencia de personajes por tipologia

FAMILIA AMIGOS/COMPANEROS PROFESORES ‘ COMPARNEROS PARTIDO
MINUTADO Rajoy zZP Rajoy

ZP Rajoy ZP Rajoy ZP
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2.5 Tratamiento informativo de los candidatos

El andlisis de los reportajes deberia ayudarte a comprender como los medios de
comunicacién no son entornos espontaneos, ni siquiera para el dia a dia (recuerda la noticia
del anuncio de la tregua parcial de ETA -sélo en Catalufia- y las palabras de Alfredo Pérez
Rubalcaba referidas a la filtracion de informaciones: “en politica casi nada es casual”). Esta
falta de espontaneidad, este control de qué debe suceder (porque sélo sucede lo que aparece
en los medios) es mucho méas evidente en un reportaje, donde las decisiones se toman con
prevision.

Con lo visto a lo largo de los epigrafes anteriores, ¢serias capar de concretar que de€isiones
crees que ha tomado el medio para plantear sendos reportajes?

3. PROPUESTAS PARA EL ANALISIS

3.1 Objetivos

Los objetivos de los reportajes quedan explicitados epfla locucion con la que ambos
arrancan y que se reproduce a continuacion:

“Un equipo de Canal Plus ha cruzado la linéa gue\separa a los politicos de la
prensa, se ha introducido en su circulo personal para conocer su pasado e indagar
sobre su vocacion. Durante un mes ha retratadoisu rutina y lo que piensa sobre la
soledad, la presion, el poder; en definitivagsobre cdmo es el complejo oficia de lider
politico y aspirante a La Moncloa.” (30‘prinieros segundos).

Por tanto las claves del reportaje pueden resumirse del siguiente modo:

El pasado personal"del candidato
Su vocacionfpelitica

Rutinas de trabajo
Temasifsoledad, presion y poder

Este planteamignte”supone considerar al candidato ante todo como una persona: lo que
parece intergSar<(para la decision de voto) es tanto la vida personal (pasado) como su
trayectoria,politica’(centrada en su vocacion). Pero aln se esconde algo mas trascendental
en estos,30:8Segundos con los que se inicia cada reportaje: se deja claro que el politico no es
sino g trabajador (“como es el complejo oficio de lider politico y aspirante a La Moncloa”)
y pordanto-interesa conocer como es su modo de trabajo, para que el votante decida sobre
su eficacla o inoperancia.

Por‘tanto, Canal Plus huye del “programa politico” de los candidatos y centra su atencion
en el modo de ejecutar el programa del futuro presidente, que responder- (tal y como se
plantean los reportajes) al modo de actuar y pensar, que supuestamente estar- relacionado
con su vida personal (ya que se plantea como uno de los ejes del reportaje), aspecto éste
que, como Yya se ha comentado en el caso de las entrevistas de Olga Viza a los candidatos
(Antena 3) es cuestionable.
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3.2 Similitudes visuales

Efectivamente, las imagenes con las que se inician sendos reportajes son similares... pero
no iguales. Mariano Rajoy aparecera de frente, mientras José Luis Rodriguez Zapatero lo
hara de espaldas. Recuerda que estos detalles no son casuales. Un trabajo de esta
envergadura, en el que se realiza un seguimiento sistematico “durante un mes”, no deja
dudas de que incluye una intencionalidad, intencionalidad que podria ser formal (disefar
los reportajes con ciertas modificaciones para lograr “variedad en la unidad”) o ideolégico-
conceptual. En este caso puede ser cuestionables (;Rajoy que “continta” guiado_por su
predecesor Aznar? ;Zapatero que “sale” por sus méritos a la escena politica?). Per@ dende
no hay duda alguna es que si Zapatero aparece acompafado (y hasta agarrado de la mano)
de Sonsoles Espinosa (su mujer), Rajoy lo hace en soledad. Esta diferente “presentacion”
de los candidatos sera uno de los leitmotiv (trabajo en grupo-trabajey Solitasio) que
vertebrardn ambos reportajes.

3.3 Perfil de los candidatos

Como puedes comprobar los temas que el reportaje toma como €jes directrices del mismo
se encuentran entremezclados a lo largo del mismo, si bien“sé aprecian bloques méas o
menos estancos en donde domina claramente uno de los gJ€s (pasado, vocacion o rutinas),
mientras la soledad, presion y poder aparecen geir¢upstancialmente como temas
transversales, asi como aspectos de la personalidad“del candidato (sentido del humor,
relacion con la familia...). En ocasiones los temas Sg encuentran cruzados, de modo que al
tratar del pasado del candidato se hace referencia‘@suwecacion politica.

A continuacion se muestra desglosado el tratamiento que experimentan ambos personajes a
lo largo de sus reportajes. Ello serd el puntofdegpartida para elaborar un perfil de cada uno
de ellos.

3.3.1 Mariano Rajoy

A lo largo del reportaje sobre“el perfil del candidato del Partido Popular, la figura de
Mariano Rajoy aparece come,ld“de una persona poco cercana a lo social: su procedencia
familiar (su padre era juez'en‘la’€poca franquista) o su vision de la politica (que la acomete
sin tapujos como ungactificio al que se presta por el bien de la sociedad) le convierten en
un personaje distanteé gue, por ende, es representado relativamente aislado de sus
comparfieros dedpartido”y con escaso liderazgo. Ademas, se destaca su condicion de
extraordinarig, intelectual (que hasta puede llegar a incomodar dada su insistencia, y cuya
presencia s Una constante en personajes politicos de derechas). Canal Plus recoge tambien
una parté<de su perfil que podria servir para humanizar al candidato, si bien puede
convertirse en‘una forma de ridiculizarlo a través de sus torpezas fisicas: un accidente grave
de cochey-tina considerable incapacidad para los deportes.

Un prometedor futuro, heredero de su pasado

Los aspectos del pasado que se remarcan sobre Mariano Rajoy son, por una parte, la figura
paterna, que se destaca por su cariz politico: un magistrado en los afios sesenta era una
figura que imponia, probablemente por su formacidn, elitismo pero también por la figura
autoritaria. De hecho la hermana de Rajoy, Mercedes, advierte que "aparte de eso [pese a
ser juez] papa es una persona muy carifiosa y muy cercana”. La idea de su pasado familiar
(padre juez) se reitera también de la mano de sus compafieros de clase. Javier Gago
comenta al respecto:
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"Lo que enseguida conoces es que es el hijo de un magistrado de la Audiencia (...) pues
Mariano Rajoy (...) era (...) el hijo de un magistrado y por lo tanto, bueno, pues ya tenia en
ese sentido... imponia cierto respecto, porque el hijo de un magistrado era el hijo de un
magistrado”

Esta idea de "Rajoy es el hijo del juez" enlaza con la idea que Rajoy es quien es
(politicamente hablando) porque alguien (en este caso el presidente saliente, José Maria
Aznar) ha querido que se convierta en candidato.

También el pasado familiar méas lejano se refiere a su abuelo (decano del colegio de
abogados y profesor en la Universidad de Santiago de Compostela), monarquicopy
convencido en la democracia y de un cierto autogobierno para las distintas comunidades: un
gallegista de derechas.

Extraordinaria valia intelectual y perfil humano

Sin embargo, hay también referencias al pasado de Mariano Rajoy<“reféride a sus aptitudes
personales, centradas en el estudio, como indica uno de sus antiguos profesores del citado
intituto, Rafael Sanchez Agostino??? ("no destacaba como lidérperasbueno, se veia que era
una persona respetada por los comparfieros... como era un bdén alumno pues siempre tenian
esa consideracion™) o la profesora Maria Elena Bugallo:

"Me acuerdo que cuando hizo el primer examen me Mlamd la‘atencion porque parecia que eran
las mismas palabras que yo les habia explicado (..4yy eatonees comprobé que era exacto en sus
palabras y habia captado lo principal y ademas lo habia desarrollado perfectamente”.

Ya en la Universidad de Santiago de Gompostela, Jose manuel Otero también afirma:
"Rajoy era uno de esos estudiantes que,llaman la atencion (...) son estudiantes que son
reconocidos como grandes estudiantéS por toda la facultad.” La voz en off también nos
recuerda que "al acabar sus estudios aprelo en un tiempo record la oposicion a Registrador
de la Propiedad™.

Esta figura de gran estudiante sefudmaniza o matiza con sus pocas aptitudes para el deporte
(pese a su gran aficion) sebregllas que hay abundantes referencias (que se produciran con
Zapatero solo de fomma anecdotica). Todo ello crea la imagen de una persona poco
capacitada (para €€l deporte) pero voluntariosa. Con todo, las alusiones son
fundamentalmenté’comieas o incluso degradantes:

" movia la paldnca, dejaba de dar pedales , no cambiaba (I6gicamente), la volvia a poner en su
sitiOyy decia “;ves como no cambia?”. °Cofio, Mariano!, °qué hay que seguir dando pedales,
gue si.no'no salta! (Enrique Valmaseda).

“bastante desgracia tiene una persona si no puede hacer mas" (Leandro de la Sierra, profesor).

"Mariano estaba exento (...) venia con unas fiebres reumaticas y... tenia una inquietud
tremenda por el deporte, precisamente por el balonmano, el ciclismo... pero bueno, a la hora de
educaciodn fisica, ya digo, aprovechaba para estudiar otras materias enla biblioteca” (Enrique
Valmaseda, compariero de clase).

"Mariano lo que le costaba bastante era las manos calentarlas; cuando empezabamos a

calentar, que empezabas a pasarte el balon y tal... pues entonces le costaba bastante, y entonces
le llamabamos "manosfrias” o "manosheladas™ porque siempre le tirabas los primeros... salia al
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campo Y los dos o tres primeros balones los perdia porque no los cogia con la mano™ (Enrique
Valmaseda, compariero de clase).

Por ultimo, dentro de ese “pasado”, las referencias a su forma de ser son fugaces: José
Maria Tobio (compariero de clase) comenta que "ya tenia la humanidad que tiene ahora”, su
hermana dice de él que era " buen chico y chico tranquilo” y su hermano se refiere a él
como al hermano mayor que le ayudaba en los problemas dificiles de su infancia y
adolescencia. Su amigo Angel Pel&ez dice que "puede dar una imagen excesivamente seria
y adusta; sin embargo es todo lo contrario: cuando estamos en reuniones de amigos es de
los mas divertidos del grupo”; en ello coincide otro amigo (José Maria de Cabg) y su
hermano, quien dice de el que "no esta buscando hacer la gracia sino que sencillamente,en
la forma en la que las cuenta resulta gracioso”. Pero también Angel Peldez cementa tna
anécdota de un viaje a Costa Rica en donde Rajoy aparece como el gracioso-pesado; hasta
el punto de que el conductor, tras horas de canticos, lleg6 a pedirle "por fawor, digale a ese
sefior [Mariano Rajoy] que se calle™.

Por otro lado, el reportaje muestra a Rajoy como una persona familiar, a’quien le gusta
compartir con sus amigos (encuentros anuales desde hace 25 afigs), t@ma¥rsu aperitivo o su
copa de vino.

Un candidato al sacrificio de lagolitica

El propio Rajoy afirma que "si yo gano las eleccignes (x.)*yo quiero que esta cena siga
aqui, porque este es su sitio natural y porque somosiamiges'y al final la vida son personas y
lo deméas acaban siendo temas bastante menos@importantes”. Por tanto, el mundo de la
politica aparece como algo secundario, como,un sackificio que hay que realizar.

Sus amigos, comparfieros y profesores dexuniversidad muestran a un candidato con la
victoria en la mano pero con una imagemalejada de la politica. En este sentido al propio
Rajoy se le aprecia con muy poca conwiccion en cuanto al concepto que él mismo tiene de
lo que es un politico: “el politico tiene que existir, porque siempre ha habido y seguira
habiendo y lo hay en todo el mé@nde” vy ello se reafirma al final del reportaje, donde tambien
él afirma “Ahora quiero ser Presidente del Gobierno, pero, vamos, yo esto no me lo he
planteado hasta hace muyoee,tiempo”

Un politico aislado y distante

A lo largo del g€jesfrutinas” se muestran diferentes circunstancias de la vida politica del
candidato y se rescatan rasgos del programa politico, como la calidad de vida, educacion,
sanidad, las “pensiones o el deporte. Rajoy aparece como un personaje dialogante,
diferenciadeydentro del mundo politico:

yoloque estoy haciendo es explicando mi programa, porque aqui siempre se dijo... bueno... en
campafia la gente se dedica a insultarse pero no explica su programa. Pues yo estoy haciendo
exactamente lo contrario; es decir, no insulto a nadie y explico mi programa.”

Por otro lado, Rajoy aparece relativamente aislado, tanto por su disociacién entre el mundo
social (donde se encuentra realmente comodo: celebraciones con sus amigos, partida de
cartas, deporte...) y el politico (al que se ha visto empujado, segln afirman sus hermanos)
como por la escasa presencia en el reportaje de situaciones de trabajo en equipo, que apenas
supone tres minutos. Si en el reportaje fotografico Zapatero aparece con buena parte de su
equipo, Rajoy aparece s6lo en compafia de su mujer. Y cuando Rajoy participa en actos
publicos, la anécdota que se recoge es la del politico al que los guardaespaldas le mantienen
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alejado de la gente de a pie. “No nos dejan acercarnos”, se oird decir a unas posibles
votantes.

3.3.2 José Luis Rodriguez Zapatero

Si el perfil de Mariano Rajoy sirve para plasmar la figura de un candidato que ha sabido
aprovechar su valia intelectual con su pasado familiar, el perfil del candidato socialista se
presenta como la de na victima que ha sabido sobrellevar ese pasado (el fusilamiento de su
abuelo republicano) para luchar por su propio futuro y por el de la sociedad, todo ello pese
a ser una persona corriente (un estudiante mediocre). Esta contraposicion de los personajes
también se pone de manifiesto en la capacidad de liderazgo con la que José Luis RodFiguez
Zapatero aparece en el reportaje asi como en el apoyo que recibe de sus companeres de
partido y la cercania con la que es representada con respecto a la ciudadania.

Fruto de su pasado

Al igual que sucede con Mariano Rajoy, la infancia y nifiezfide “José Luis Rodriguez
Zapatero estan tratadas mediante anécdotas (la buena voluntad parasel-deporte pero escasas
aptitudes, los apodos que le asignaban sus amigos...), sifbien se dejan entrever rasgos
personales de indudable importancia en la vida politicaf€emo su vocacion u orientacion
hacia la controversia: opinar de forma diferente.

Dentro de ese pasado, la figura de su abuelo, el capitanLLozano, aparece de forma reiterada
y heroica: en su testamento (afirma Juan Rodriguez,Zapatero) dice que “muere inocente y
perdona (...) y que su credo fue el ansia infinita de paz y luchar por el mejoramiento social
de los humildes”. Otro tanto ocurre cod elfpropio José Luis Rodriguez Zapatero, que
aparece como héroe (ahora desde la lucha,palitica) al haber conseguido que el Congreso de
los Diputados aprobaran el pago de ld pension completa para los militares no profesionales
de La Republica, continuando asi la lahogdesinteresada y atipica (para su eépoca) del abuelo
de Zapatero.

Estudiante mediocre: lider politico precoz

Los profesores de ‘universidad (curiosamente los mismos que el candidato del PP) le
recuerdan comofun _estudlantg medio cuyo fin no era el conocimiento per se sino, en todo
caso, su camino-haciala politica.

Su carisma e lider queda reflejado desde la edad méas temprana. En su infancia su profesor
del Colegio“Leonés (Alfonso Garcia) le recuerda por su actitud incipiente, cuando “se
levantaba; sobre todo para dar su opinién, sobre todo cuando era una opinién divergnte...
£S0 Si ... eso de levantarse de la mesa tranquilamente y levantar la mirada no se me olvidara
Cred que jamas en la vida”. Asi mismo son constantes las alusiones a su precocidad en la
politica. “Con 43 afios ocupa el despacho del Secretario General desde el afio 2000” o “legd
aqui [al Congreso de los Diputados] como Diputado por Ledn hace 18 afos, siendo el méas
joven de aquella legislatura.”
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Un politico vocacional

La presencia del eje “Vocacion” en el reportaje de Zapatero es una constante. Su entorno
familiar es una de las claves de esta vocacion. En casa no se hablaba de otra cosa que de
politica, y las conversaciones se convierten en auténticas tertulias politicas que recuerdan
perfectamente su padre, hermano y amigos. Muy distante es este contexto al de la familia
Rajoy, en donde “nos empezamos a enterar un poco [dird su hermana] de que existia una
cosa que eran los partidos politicos, y que se podia elegir a alguien que te gobernara, y nos
empezaron a decir que el partido socialista y el partido comunista no eran cocos, sino que
eran personas normales”.

Una persona cercana y lider con apoyos

A diferencia de lo que sucede con Mariano Rajoy, en donde sus aparicignessenypublico son
meramente protocolarias y distantes con la gente de la calle, las imagenes que se recogen de
Rodriguez Zapatero son radicalmente opuestas: visita a olivareros dexdacny(que le “acosan”
para hacerse fotografias con él), firma autografos en pléha “calle y manifestara
explicitamente que no le gustan los fastos.

Por otra parte su carisma como lider quedara claramentesexplicitado con imagenes de
arengas a su equipo que, ademas, le apoya incondicionalmente. La aparicién de Felipe
Gonzélez o de escenas bucdlicas junto a miembres ‘dedsu partido (sesion fotografica)
ayudaran a reforzar esta idea.

3.4 Comparativa y descripcion a través debcontexto social

Ambos candidatos parecen buscar finesgsimilafes. Mariano Rajoy dird explicitamente: “lo
que le importa a la gente es si puedé Vivir razonablemente bien, si el colegio de su nifio
funciona mejor, si en la sanidad le ‘atienden rapido y si le pueden mejorar un poco la
pension”; es decir: calidad degwida (trabajo, vivienda), educacion, sanidad y jubilacion,
aspectos que bien pueden confundirse con objetivos de un partido de izquierdas.

Pero los reportajes han lograde destacar (mediante las correspondientes reiteraciones)
aspectos que hacen deylos candidatos (y no de sus programas) que les convierten en
personajes completamenteidistintos entre si. De este modo, el cuadro se podria completar
asi:

RAJOY ZAPATERO
Elitista (padre Juez) Herdico (abuelo fusilado)
1. PASADO Preocupaciones mundanas (cambio de colegio) Preocupaciones ideoldgicas
(tertulias politicas, asistencia a mitines)
Sin vocacion Con vocacion
Arrastrado por presiones externas Convencido por si mismo
2 OCACION La pqliticg es un sacrificio La poll'tic:'zl es sacrificado
(alguien tiene que hacerlo) (pero gratificante)
Asustado por lo que se le viene encima lusionado por llegar a la presidencia
(presidencia del Gobierno)
3 TRABAJO En solitgrio ' E_n equipo '
(excepcionalmente asesorado por su equipo) (liderando el equipo)
4. VICTORIA Asegurada i Posible pero incierta .
El reto es la mayoria absoluta La consiga es luchar hasta el final y ganar
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Temas divergentes (tiempos)

MARIANO RAJOY
Rajoy: ¢una persona cercana o Simpatizantes: “Sefior Rajoy, no nos dejan acercar a usted, nos est:n echando. | 02:55-03:10
distante? [les da la mano y besos] Est- tan guardado que... El mejor encuentro de hoy.”
Candidato: “El mio, el mio el mejor encuentro”
En Salamanca, a la salida de un colegio, | Simpatizantes: “Claro que si”
dos sefioras mayores quieres su saludo Candidato: “Bueno, pues encantado, mucho gusto, que vaya bien”
Rajoy: ¢incapacidad o esfuerzo? Profesor: “En clase de educacion fisica, como era eminentemente pr-ctica, pues le | 07:00-07:20
costaba... pero yo lo que era consciente... porque yo... nunca he valorado en el
El profesor de Rajoy en el colegio de los | alumno lo que hace sino el interés que él haga lo que pueda y yo... bastante
Jesuitas le describe con pocas aptitudes | desgracia tiene una persona si no puede hacer m-s.”
para el deporte
Rajoy: ¢incapacidad o esfuerzo? Me acuerdo que todos estren-bamos bici (...) y entonces mi hermano también | 4£07:20-07:50
tenia una de carreras y entonces le decia “déjame la bici” (...) iba con la bici
Un compafiero de Rajoy en el colegiode | volvia (...) [y decia} pues a mi no me cambia. (...) Cogia, movia la palanca,
los Jesuitas le describe como un dejaba de dar pedales , no cambiaba (I6gicamente), la volvia a poner en suisitio,:
despistado para los deportes decia “;ves como no cambia?”. °Cofio, Mariano!, °qué hay que seguir‘dando
pedales, que si no no salta!

NOTA: Datos expresados en minutos:segundos

Si Rajoy aparece como un personaje en soledad, con refergficias al'trabajo en equipo sélo al
final del reportaje, en el caso de Zapatero la estampa es,Justo la contraria: su aparicion (en
compafiia de su mujer) se inicia con un trabajo,_en ‘despacho, codo a codo con sus
colaboradores, con el Consejo de Notables o con<compaféras de partido (en el reportaje
para El Pais Semanal).

Si a Rajoy ser “hijo de” le ayudo a ser respetado en su etapa de estudiante, a Zapatero le
ayudo en su carrera politica.

3.5 Tratamiento informativo de los candidatos

Como ya se adelantd al comi€nzo, existe un trabajo estratégico, coordinado, de
rentabilizacion de recursos: el Teportaje para Canal Plus se elabora de forma paralela al
reportaje de El Pais Semanalwy a su vez el propio reportaje de Canal Plus publicita el
reportaje de El Pais Semanal, ya que las sesiones fotograficas del mismo se incluye como
parte del propio caeftenide.”Ello estd indicando como el medio no pretende ocultar en
ningan modo su posibletendenciosidad, pues deja clara (por si alguien aun lo desconoce) la
relacion entre @anal Plus y El Pais.

Por otro lado,"se parte de un claro planteamiento de busqueda de equidad entre ambos
reportajes: ‘situaciones y personajes pueden seguirse de forma paralela, y las circunstancias
hacen Incluso que ambos candidatos hayan coincidido con los mismos profesores de
universidad, lo que crea ain una mayor simetria.

Apoyando esta equidad se plantea una estructura semejante, con elementos conceptuales
(ejes directrices y tematicos) y estructurales (Infancia, Guerra Civil, Muerte de Franco,
Felipe Gonzalez) que ayudan a percibir el paralelismo y a dar unidad a ambos reportajes.

Otra decision trascendental consiste en el modo de plantear el contenido de los reportajes:
se opta por centrar el punto de atencion en el candidato como persona 'y como trabajador
(relaciones familiares, relaciones laborales, trayectoria personal y profesional-vocacional),
dejando a un lado lo que cada cual ofrece como lider de un partido politico.
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4. CONCLUSION

Lo mas resefiable de este caso, nos parece, es que la imagen televisiva coincide casi al cien
por cien con la imagen electoral que los lideres de los dos principales partidos querian
proyectar de si mismos. Esto es fruto del blindaje que gozan los politicos de nuestro pais
frente a la critica y el control por parte de los periodistas. Si se lo pueden permitir, solo
hablan ante “sus” medios (los mas afines), en ausencia de un servicio publico de
radiotelevision legitimado para “forzarles” a conceder entrevistas en profundidad o acudir a
debates, tal como ocurre en cualquier democracia avanzada. El resultado, al final, es
nefasto y sucede en temas muy relevantes. Cada partido dice lo que le viene en gana,
presenta la version de la realidad que mas le conviene (incluso faltando a la verda@ deylos
hechos o de los nombres propios, como hemos constatado) porque sélo dratanécon
“informadores” que trabajan a su favor o que estan tan limitados en su capacidadcritica que
poco mas pueden hacer que de altavoces.

El PP intentd hacer una campafia de “bajo perfil” (sin exponer demasiado“a M. Rajoy),
acorde con las caracteristicas de austeridad y escaso atractivo publicesdel’candidato que,
ademads, gozaba de ventaja en las encuestas. Para ofrecer el perfil durd’ ya contaba con
Aznar, Acebes y Zaplana. La imagen que este programa transmité de“Zapatero también se
ajusta a su perfil electoral. Comparte algunos rasgos conRajoy. Para atraer el voto de
centro y a la clase media, ambos exhiben biografias brillantes, pero no deslumbrantes, y
unas familias convencionales. Reconocen vinculos, pero“no dependencias ideoldgicas o
generacionales con los lideres o las tradiciones de sus‘partides. Y sus respuestas son de lo
mas esperable y convencional, dentro del eje idedlégico, en el que se quieren encuadrar.
Rajoy se postula como el “hombre tranquilo y ‘mederado” del centro-derecha y Zapatero
como “la esperanza del cambio” hacia el centro-izquierda.

Si la imagen periodistica coincide con la‘de lafmaquinaria electoral, entonces habria que
hablar mas bien de imagen publicitaria: spots electorales, en lugar de reportajes
periodisticos. La mejor forma de contrastarlo seria comparar las personalidades “expuestas”
por este programa y las que proyectan los anuncios electorales que analizamos en el
capitulo sobre la propaganda elécteral.
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CAPITULO 5

INFOSATIRA

Victor Sampedro Blanco (URJC)
Ricardo Vizcaino-Laorga (URJC)

1. INTRODUCCION

Ante el rechazo de los candidatos a la Presidencia de Gobierno a mantener-tin debate’,
las televisiones intentaron suplir esta limitacion. Como hemosgvistd en”los capitulos
anteriores, en el caso de Telecinco y Antena 3 estos canales, plantearon entrevistas
similares para ambos candidatos (realizadas de forma <ndividual y separada por
periodistas estrella, como Olga Viza, o los directivos def®s informativos?). En ambos
casos, se formularon preguntas idénticas y se intercalaron las respuestas pretendiendo
crear un “cara a cara” virtual®.

La otra cadena privada, Canal +, empled dos estrategias. La primera respondia a la linea
“seria” de Antena 3 y Telecinco, elaboramdo,dos reportajes de 45 minutos que trataban
de presentar el perfil biografico de los dosprincipales candidatos. La segunda estrategia
recurrio al humor, al animus iocandi“propio del “infoentretenimiento” (del término

! Por citar s6lo algun ejemplojel PSOE instd oficialmente (a través de una carta de José Blanco,
Secretario de Organizacién) al\PP"a*‘acordar un cada a cara entre ambos candidatos”, a lo que el PP se
negd por considerar que elaPSOE era “un conglomerado de partidos” (en Martin Pérez, Benjamin:
“Debates lectorales gara @ cara por television entre candidatos a la presidencia del gobierno: la asignatura
pendiente de la demogracia espafiola (2004)”, en el VII Congreso de la Asociacion de Historiadores de la
Comunicacidng: 25 anos de libertad de expresiéon”, 18-19 de noviembre de 2004, Universidad Pompeu
Fabra, citando aldiario Levante, del 27 de diciembre de 2003 y del 4 de enero de 2004). El 25 de enero
en un mitinien, Cuenca, el 17 de febrero en Cédiz o el 6 de marzo en un mitin en las Palmas Zapatero retd
a Rajoy."En esta"tltima ocasion dijo “pero vamos a hablar como se habla en democracia: cara a cara en
un debate; porque aquellos que quieren ser Presidente de Gobierno [refiriéndose a Rajoy] y no tienen la
valentia, la valentia y el coraje de ir a un debate es que no merecen ser Presidente de Gobierno. Yo tengo
elwalor de ir a ese debate, tengo el valor de mirar a la cara a mi adversario y de poder exponer las
ideas, las propuestas para Espafia”. Por la noche Rajoy le contesta en Tenerife que estd de acuerdo
siempre y cuando también participen en ese debate Llamazares y Carod Rovira (en elpais.com
http://www.elpais.com/comunes/2004/elecciones2004/dia6.html y cadenaser.com
http://www.cadenaser.com/player.html?audioFile=20040306csrcsrnac_5.Aes)

2 Véase el analisis del programa de Olga Viza en Telecinco que proponemos en el capitulo
correspondiente de esta misma guia. Por su parte, Gloria Lomana, la jefa de Informativos de Antena 3,
entrevistd a José Luis Rodriguez Zapatero y Mariano Rajoy los dias 3 y 4 de marzo de 2004
respectivamente.

® Otro tanto  hizo  elpais.com. En  su  seccion  Especial Elecciones 2004
(http://www.elpais.com/comunes/2004/elecciones2004/) permitia ver un “debate virtual”.

Television y urnas, 2004 85



inglés infotainment) o la “infosatira (término espafiol que preferimos usar)™. El
escepticismo o la indiferencia del pablico ante la informacidn “seria” —la que se ocupa
de la politica y que es percibida como escenificacion pactada entre los politicos y los
periodistas con intenciones propagandisticas— ha supuesto la aparicion de numerosos
programas que mezclan realidad y ficcion. Tratan asuntos presuntamente importantes
con humor y frivolidad, sin discernir muy bien la ironia cinica o la broma banal de la
informacidn critica y fundamentada.

El debate ficticio entre los candidatos, representados por titeres en Canal +, constituyd
un “programa especial”, diferenciado del resto de la parrilla. Recreaba lo que hubiera
sido el debate presidencial, pretendiendo dar realismo a la parodia. Se simul@ la Ilegada
en coche de los candidatos. Le precedio “Las noticias del Guifiol”: el naticlari@ificticio,
fijo en la programacion de Canal +, donde los titeres recrean los telediariospy donde se
presentaba el debate como: “el Unico cara a cara —en version latex—@ntrelMariano Rajoy
y José Luis Rodriguez Zapatero™. De este modo, la “burla” que‘paré les ciudadanos de
un pais democratico suponia el rechazo a un debate puablico“entre 10s candidatos, se
convirtio el 2 de marzo de 2004 en “real”, pero s6lo en este teatro"de marionetas.

Escribimos burla porque el primer debate entrel candidatos a la Presidencia de
Gobierno, realizado en 1993, alcanz6 75,3% de cdota,de pantalla. Esta audiencia superd
en siete puntos al momento mas algido de “Operacion Triunfo”, el programa de la mal
llamada “telerrealidad”, que fue calificado com@ “un hito histérico” por todos los
medios®. El de 1993 fue el dltimo deb@tefelectoral que se celebré en nuestro pais:
primero en Antena 3 y luego en Jelecineo. Creemos que la ausencia de debates
posteriores responde a una razom,doble: la pusilanimidad de nuestros politicos
(disfrazada con bravucones retos a Gélebrar debates a los que no acudieron’) y la
incapacidad de las televisioneSqpara ofrecer este contenido (por sus correspondientes
dependencias politicas y la consiguiente falta de legitimidad para convocar a todos los
candidatos). Esta carencia, enpel caso de la television publica, TVE, resulta alarmante;
puesto que nunca engwhistoria apenas ha sido considerada como una cadena lo bastante
imparcia{! para ser‘propuesta como foro de los debates electorales mas importantes de
este pais”.

* Térfmino acufiado por José Luis Valhondo en su tesis doctoral “Estudio sobre formatos televisivos de
infosatiraypolitica y sus implicaciones en la esfera pablica”, dirigida por Victor Sampedro.

> Memoria anual 2005 de Sogecable, pagina 19.

*Datos de El Pais, 13 de febrero de 2002, p. 59. Citados en Sampedro Blanco, V. (2003: 331) “La
McTele como industria de identidades lucrativas y de consumo. Andlisis de Gran Hermano y Operacion
Triunfo”. En Sampedro Blanco, V. (Ed.) La pantalla de las identidades. Medios de comunicacion,
politicas y mercados de identidad. Barcelona: Icaria, pp.305-336. O bien: Sampedro, V. (2002)
“Telebasura: McTele y ETT”. ZER. Revista de Estudios de Comunicacién. nim. 13, pp. 29-44.

" Véase nota a pie de pagina n.1 de este capitulo.

8 El canal autondmico TV3 (de Televisié de Catalunya) si ha emitido debates entre candidatos, como en
las elecciones a la presidencia de la Generalitat en octubre de 2006 (debate a cinco entre Artur Mas
(CiU), Josep Piqué (PPC), José Montilla (PSC), Josep Lluis Carod Rovira (ERC) y Joan Saura (ICV),
emitido el 20 de octubre de 2006.
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“Las noticias del Guifiol” del 2 de marzo de 2004° simplificaron la formula en un debate
entre M. Rajoy y J.L. Rodriguez Zapatero, con breves alusiones a “los otros”, los
candidatos presidenciables (en concreto, Gaspar Llamazares por Izquierda Unida). A
diferencia de las entrevistas de Olga Viza, “El debate del Guifiol” hizo referencia a la
controversia electoral, centrandose en sefialar las debilidades de los dos principales
partidos (Rajoy: un candidato a la sombra de Aznar; Zapatero: un lider sin equipo). “El
debate del Guifiol” se centrd en asuntos politicos muy concretos. Era el Unico contraste
disponible para las audiencias espafiolas, pero escenificado con titeres... y los
guionistas del programa no dejaron ni uno solo con cabeza. ¢O si?

2. PREGUNTAS DE ANALSIS
2.1 Las Noticias del Guifol

Empezaremos intentando ver como el “informativo” cumple d@sgfuneiones. Primero,
anuncia el debate dandole publicidad y creando una cierta tension previa. Y, segundo,
anticipa ciertos rasgos de los candidatos que luego debatiran entresf.

Mediante la “infosatira” de las “Las noticias del Guifiol™es,posible hacer insinuaciones
de forma abierta. Esto, que parece una contradiceién enisi misma, se revela cuando se
compara con un telediario “normal”, quedno“Mnsinua, sino presenta “hechos”,
“realidades” seleccionadas para (re)crear ante el eludadano una supuesta “verdad”. “Asi
han sucedido las cosas y asi se las hemigs, contado”, era la coletilla con la que se
despedia un conocido presentador. de  informativos espafiol. La informacion,
supuestamente, no insinda nada: afirma-Sin“‘embargo la “infosatira” nos propone varios
mensajes al mismo tiempo y no cierradeltodo su significado.

El humor y la parodia siryen paka sugerir criticas (sin fundamentarlas o argumentarlas)
0 proponer dobles lecturas, de una forma “abierta” y hasta desgarrada, incitando al
televidente a equipafap a‘los politicos con unos personajes de ficcion. Este caracter
ficticio y el tong ‘humaristico protegen a los autores del gag. Les permiten tomarse
“licencias” qué, e ‘otro modo, resultarian inaceptables. Pero también rebajan la
efectividad de la eritica: no va en serio, no se puede tomar en serio, ni sirve argumentos
validos em,un<debate serio. ;Qué crees que fomenta mas este tipo de programas? ¢La
criticasde lasypoliticos o el mero divertimento?

“I as noticias del Guifiol” es un programa diario emitido en abierto'® por Canal+ y en
harario nocturno, que trata temas de actualidad de manera humoristica e incisiva. Pero,

® Fue la emisién més vista en 2004 en la television de pago (1.550.000 espectadores) después del partido
Real Madrid-Valencia (1.622.000), segun datos recogidos en el estudio de Corporacién Multimedia “La
Audiencia de Televisién en el afio 2004” (3 de enero de 2005).

10 Canal+ fue, junto con Antena 3 y Telecinco, una de las licenciatarias del concurso del Gobierno de
1988 para television privada analdgica nacional, y el primer canal de pago en Espafia. EI Gobierno le
otorgd una concesion especial que le obligaba a emitir seis horas diarias en abierto. Fue emisora
codificada y de pago desde 1990 y hasta el 7 de noviembre de 2005, fecha a partir de la cual paso6 a
emitirse a través de la plataforma, también de pago, Digital+.
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en esta ocasion, la emision se utiliz6 como un previo al programa que le seguia, “El
debate del Guifiol”.

¢ Qué escenas aparecen en el informativo de “Las noticias del Guifiol”? En primer lugar
trata de recoger informacidn sobre los personajes; para ello puede ayudarte el siguiente
guion:

e Aznar en Marte.

e Debate Rajoy-Zapatero.

e Gaspar Llamazares y Jordi Pujol.

e JesUs Caldera en mitin.

e Esperanza Aguirre y las listas de espera.

e Manuel Chaves y Ana Pastor, enfrentados por la clonacion®de »embriones
humanos.

e George Bush y “El debate del Guifiol”.

Intenta elaborar una lista con las responsabilidades de goebierno previas, las medidas
politicas que desarrollaron cuando ocupaban sus cargos yilas propuestas electorales de
estos gobernantes. Se supone que esto es lo que imparta,a‘la hora de votarles: ¢Quiénes
son? ¢Qué han hecho antes? ;Qué se proponen hacerisi ganasen las elecciones?

2.2 Personajes

Todo medio de comunicacion, porgmuche que lo disimule, dispone de una linea
ideoldgica definida. Esta le garantiza,su propia supervivencia, pues atrae a un puablico
fiel y especifico, asegurando asi su audiencia y, por ende, sus ingresos publicitarios. La
linea editorial no tiene por @uéseoincidir con un partido o una ideologia en sentido
estricto; es, mas bien, umy,‘maode de posicionarse” ante los hechos. Algunos medios,
como la BBC, hacen gala de st independencia, sin “casarse con nadie” y adoptando un
enfoque de “servicigfplblico”. En Espafia, sin embargo, la posicion de los medios suele
ser tendenciosa, digada a los partidos con opcion a gobernar (por lo tanto, casi siempre
alineados con£l RSQE 0 el PP), que en caso de vencer en las elecciones beneficiarian a
las empresasiafines; concediéndoles nuevas licencias de emision y otros “favores”. Este
comportamiento mediatico encaja perfectamente en el modelo de pluralismo polarizado
en el gue se‘eéncaja Espafia.

Tras ver el “informativo”, se supone que dispones de la informacién bésica para
contextualizar a los personajes. Trata de reflexionar sobre cOmo se representa a estos
politicos en “Las noticias del Guifiol” y, después, en “El debate del Guifiol” para que
resulten coherentes con una ideologia determinada o un cartel electoral concreto. ;Qué
se insinla sobre estos personajes en “el informativo”? Recuérdalo para ver como se
manifiestan estos rasgos en “el debate” entre los candidatos del PP y del PSOE. ;Qué
adjetivos o calificativos les adjudican?
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Intenta también ver cual es el reparto de escenas, con el esquema que propusimos antes.
¢Cual representa a un partido u otro y de qué modo lo hace? ;Como dirias que califican
al PPy al PSOE? ;Cdémo representa el Guifiol a la audiencia?

¢De qué forma se manifestara esto en sus respuestas y en el intercambio que mantienen
luego en el debate?

2.3 Los previos como anticipo del debate

“El debate del Guifiol” intenta reproducir un escenario lo més realista posible.
Menciona alguno de los aspectos con los que se consigue transformar, un“teatro de
marionetas en un estudio para celebrar un debate que parezca de verdadsRepara en que,
por orden cronoldgico, se representan algunos acontecimientos, €onunes a cualquier
previo de un programa de estas caracteristicas: la llegada dé l@s eandidatos a los
estudios, los comentarios de los protagonistas en ciertos acontecimientos anteriores (los
mitines, por ejemplo) y los prolegémenos en la sala de magullaje:

Sin embargo, si en un debate real la llegada de 1osycandidatos a los estudios esta
marcada por las imagenes del recibimiento del director de la cadena, aqui se ha
transformado dicho escenario. Algo similar aconteceien el proceso de maquillaje. ¢Qué
sucede con la llegada de cada candidato?¢Quediferencias se producen entre uno y
otro? ¢(Qué simbolizan, qué nos quierengdecir sobre los dos lideres, las escenas
planteadas por los guionistas? Se supene,que@sto marcara cOmo vamos a interpretar sus
mensajes y sus posiciones cuando mas tarde debatan.

2.4 Tematicas

Con ayuda de lo explicade en el punto anterior, elabora un cuadro que resuma las
tematicas iniciales gue ‘plantea el previo de “El debate del Guifiol”. Puedes poner dos
columnas. En upa de ellas, resume en apenas una frase las escenas e imagenes de los
personajes qué comparecen; en la otra, intenta extraer el contenido o sentido politico
que pretendenytransmitir.

Partido Popular (PP)

Imégenes Temética

Rajoy como marioneta

Rajoy en mitin

Rajoy en la sala de maquillaje

Rajoy, Aznar y Zaplana

Partido Socialista Obrero Espariol (PSOE)

Imagenes Temética

Zapatero sale del coche

Zapatero y Caldera pilotando
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Zapatero en la sala de maquillaje

Zapatero y Caldera:
Don Quijote y Sancho Panza

2.5 Elementos

2.5.1 Los Temas

El debate, propiamente dicho, estad plagado de los temas de campafia que,conmas
recurrencia plantearon ambos partidos; pero aparecen ridiculizados y par@@iados, Haz
una lista de ellos en orden secuencial, segun se van presentando. Intentadidentificar qué
plantea cada candidato y qué le responde el otro. Después agrupales por las
intervenciones de Zapatero y las respuestas de Rajoy; y viceversa.gVesun equilibrio en
su tratamiento?

Al final, un debate electoral tiene como objetivo ultimo_eonvencer a los ciudadanos de
que un candidato es mas idoneo que el otro ;Crees quéalguno sale peor parado? ;Qué
resultado electoral pretende generar esa imagen qué sextransmite de los lideres, de sus
partidos y de sus propuestas? ¢Difiere en alg@ @e \Mo que perseguian los equipos
electorales durante la camparia? Recuerda que“ehPPjintentaba, por una parte, evitar un
voto de castigo por algunas de sus politicas mas impopulares y, por otra parte, queria
revalidar incluso la mayoria absolutai, Para lograr ambos objetivos sefialaba la
inconsistencia y falta de liderazgogdel PSOE. Considera también que este Gltimo
partido, al contrario que el anteriofinsistia en la necesidad de un cambio de gobierno,
que debia empezar por un cambio de talante: para ello prometia ofrecer mas capacidad
de didlogo y mostrar una mayorsensibilidad social.

2.5.2 El publico

Ten en cuenta tambiénilas intervenciones del publico, un recurso que pretende hacer a la
audiencia participedel debate, que se involucre en él. De modo que la discusion no se
conviertaeen unydidalogo a dos, sino que represente un verdadero debate social y publico.
¢Quiénes intervienen como ejemplos del publico? ¢Hay gente comun? ;Plantean temas
nuey@s? ¢Son mas conflictivos con un candidato que con otro?

2.5.3 El moderador

Y considera también el papel que juega el moderador/periodista. ¢Qué actitud
mantiene? ;Crees que es imparcial o neutral? ;Como lo consigue? ¢Con qué tono se
dirige a ellos? ;Qué imagen de los politicos pone en evidencia?

La interpretacion positiva de la infosatira diria que aquellos de vosotros que erais
favorables a un partido, tras ver este programa reforzariais vuestras posiciones e,
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incluso, estariais dispuestos a interesaros por cuestiones nuevas o por las propuestas del
otro candidato. Los criticos de este tipo de programas dirian que todo acaba tan
banalizado y ridiculizado que s6lo se consolidan los estereotipos que ya se tenian del
contrincante. El resultado seria que se polarizarian ain mas las posturas o0 que,
simplemente, cundiria la sensacion de que la politica es una actividad cinica, plagada de
oportunistas con falsas promesas. ¢Te quedan ganas de seguir informandote sobre las
elecciones? ;Y de debatir? ;Y de ser politico o, por qué no, candidato a Presidente del
Gobierno de Espaiia?

3. PROPUESTA DE ANALISIS
3.1 Personajes
Ahora os proporcionamos alguna informacion basica sobre_[osypersonajes presentados:

José Maria Aznak

José Maria Aznar, Presidente saliente, después de sus ocho afios de legislatura (1996-
2004) paso el testigo a Mariano Rajoy designandole como futuro candidato. Los medios
de comunicacion hostiles le presentang€omo, una marioneta de Aznar, quien, en la
sombra, seguiria moviendo los hilos dekpartido y del propio Rajoy.

Gaspar Llamazares y Jordi Pujol

Gaspar Llamazares es elpliderade lzquierda Unida, un partido en clara decadencia
electoral, con una minoria parlamentaria forzada a comprometerse en pactos para seguir
presente en las instituciones y tener influencia. Por su parte, Jordi Pujol es un veterano
del catalanismogue dejé la politica activa en 2003, desapareciendo asi la posicion
central que tuvio desde los afios 70 del siglo XX en la politica catalana y espafiola. Las
dos fuerzastgue wepresentan, IU y CiU (Convergencia i Uni0), serian los aliados
posibles:el primero con el PSOE vy el segundo, tanto con los socialistas como con el PP;
en caso de que los dos grandes partidos no lograsen mayoria suficiente para gobernar en
solitario.“¥Y” eso era lo que predecian las encuestas: que el PSOE no iba a lograr la
mayoriaabsoluta y que el PP la estaba rozando.

Jesus Caldera

Jesus Caldera se encargaba de la coordinacion del programa electoral del PSOE.
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Esperanza Aguirre

Tras las elecciones autonomicas del 25 de mayo de 2003 era la Presidenta del Gobierno
Regional de la Comunidad de Madrid. Una de sus promesas mas controvertidas fue la
de reducir las listas de espera quirdrgica en la sanidad publica madrilefia a 30 dias; en
caso contrario, afirmaba que dimitiria. Ademas, se comprometié a extender la
educacion bilingue, a crear 50.000 nuevas plazas de guarderia y a plantar 14 millones de
arboles. Pertenece al Partido Popular. Fue Ministra de Educacion y Cultura con José
Maria Aznar, y Presidenta del Senado en 1999.

Manuel Chaves y Ana Pastor

Manuel Chaves preside el Gobierno Andaluz desde julio de 1990.fue- candidato de
nuevo por el PSOE en las elecciones autondmicas, que se celebraban alitiempo que las
generales de 2004, y manifestd su apoyo a la investigacion con embriones clonados.

Ana Pastor (PP, Ministra de Sanidad) rechaz6 como representante del Gobierno la
clonacion de embriones humanos tras la publicaciofn y\de un articulo en la revista
“Science” ™, que anunciaba que en la Universidad Nagional de Seul se habian clonado
30 embriones humanos para fines terapéuticos.

George'W. Bush

Presidente de los Estados Unidos defAmerica desde el 2 enero de 2001, mantuvo una
estrecha relacion con el Gobierno de dose Maria Aznar; en especial, en lo referente a la
politica exterior en Irak. Tras apunciaren marzo de 2003 que enviaria 900 efectivos y
tres buques espafioles para tareas“humanitarias”, el Gobierno encontr6 la oposicion del
90% de los esparioles encuestad@s'y las movilizaciones de manifestantes antibelicistas.

¢Cuanta de esta informagion tenias en mente antes de ver “Las Noticias del Guifiol”, es
decir, que ya canocias? ;Qué es lo nuevo que has aprendido tras ver el programa de
infosatira? Unaxde das principales lineas de defensa de este tipo de espacios es que
informan o, ‘alhmenos, acercan la politica a sectores que de otro modo permanecerian
indiferentes:, ¢ES esto cierto en tu caso? ¢Y en el de todo el grupo? ;Os apetece saber
masde estos politicos? Una critica a la defensa anterior de la infosatira es que reproduce
lasydiferencias de conocimiento e interés que ya existen. Los ciudadanos que mas saben
entienden mejor las insinuaciones y los dobles sentidos. Los mas ignorantes
permanecen mas o menos en el mismo estado. ¢Cuéles son los resultados en tu caso
particular? ;Y en el del grupo del que formas parte?*?

1'|_os autores del articulo fueron Woo Suk Hwang y Moon Shin-Yong.
12 para un debate sobre la potencialidad cognitiva del infotainment véase el nimero especial de Political
Communication, Vol.20, N.2, abril-junio 2003.
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3.2 Temas

Como puedes apreciar, “Las noticias del Guifiol” presenta algunos temas de campania,
que, como enseguida veremos, también se repiten en “El debate del Guifiol”

Recuerda que el esquema de escenas es este:

e Aznar en Marte.

e Gaspar Llamazares y Jordi Pujol.

e JesUs Caldera en mitin.

e Esperanza Aguirre y las listas de espera.

e Manuel Chaves y Ana Pastor, enfrentados por la clonacién,.de,embriones
humanaos.

e George Bush y “El debate del Guifiol”.

Veamos que significados nos transmiten estas escen@asgpara las dos funciones que
sugeriamos que cumple el informativo respecto al debatei»anunciarlo (justificando su
formato y dandole publicidad) y anticipar rasgos<denlas, candidaturas y temas que luego
seran expuestos.

3.2.1 Aznar omnipresente

Como hemos visto, la infosatira es umyvehiculo muy eficaz para sugerir e insinuar. EI 2
de marzo de 2004 la NASA anunciaba que en Marte hubo agua y, por tanto, que
existieron las condiciones parafgue surgiese vida alli. ;Crees que Canal+ insinGa con
esta extrafia noticia (el descubtimiento de “el habitante de Marte”) a un José Maria
Aznar (“Fantasmas de Marte™,‘dice el rotulo que presenta el gag) que ha “desaparecido”
aparentemente delgescenario politico? (O crees que sugiere que es un politico
prepotente y nada dialogante... que, ademas, esta instalado en una realidad propia, muy
lejana? ¢ O simiplemente se le dibuja como un marciano: alguien demasiado extrafio, que
ha perdido @mpoco fos papeles y que estd en Marte como si estuviese “en la luna”? Una
de las ventajas) de sugerir, en lugar de afirmar, es que pueden interpretarse varios
significaclos-"LLo mismo ocurre con las buenas bromas, pueden tomarse en serio 0 no. Y
esto“e€s muy util para una cadena de television: atrae mas audiencia y se blinda de
criticas: Siempre puede encontrarse alguna interpretacion menos dura de lo que se
afirma sobre los politicos o responder que “solo se trata de una broma”. Pero asi la
critica pierde credibilidad y fuerza. Parece que lo Unico evidente en esta escena son “las
malas pulgas” de Aznar. Encontrards mas material para reflexionar sobre este asunto en
“El debate del Guifiol”.
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3.2.2 Los futuros gobernantes

Mariano Rajoy y José Luis Rodriguez Zapatero, candidatos a las elecciones generales
de 2004, aparecen “infantilizados”: repasan sus papeles y esperan al moderador del
debate “sin alborotar”, como si de dos nifios buenos se tratara. Como si hubiera que
controlarles para que se comportaran. Es una vision de la politica no muy democrética
que posteriormente, en el debate, se constata: Michael Robinson, el presentador de “Las
noticias del Guifiol” y moderador del debate les recordard entonces que “esto es un
debate: puedes ustedes interpelarse, interrumpirse... Hay unas reglas bésicas de respeto,
eh... ya saben... de [no] insultarse... o normal”. Se trata de unas recomendaciones
fuera de lugar: obviamente no deben insultarse, y obviamente (pues se dfata 'de un
debate) pueden interrumpirse. La cadena lo recuerda precisamente porque“el*¢iudadano
espanol no estd acostumbrado a este tipo de eventos sino, en todo caso, @apariciones
guionizadas.

3.2.3 La oposicion olvidada

Ante el descenso progresivo de Izquierda Unida (21 escahos en»1996, ocho en 2000) y
las previsiones para las elecciones de 2004 (que se, saldarian finalmente con cinco
diputados), Canal+ presenta a Llamazares comagaun.“pobre hombre”, desesperado y
absurdo. Demuestra ser incapaz de ofrecer propuestas y dispuesto a todo por aparecer
en los medios de comunicacion. Parece convencide de que éstos son los Unicos (y no su
programa electoral) que pueden hacer algafpor apoyar a su agonizante partido.

El gag de Llamazares-Pujol presenta a 10s personajes bajo el rotulo de “Dos hombres y
un quejido”: una parodia de “Dos hombres y un destino”, la pelicula protagonizada por
Robert Redford y Paul Newman__E| juego de palabras es doblemente intencionado. Por
una parte, representa el lamente_de los personajes (Llamazares, que lidera un partido en
declive, y Jordi Pujol que abandono la Generalitat en 2003), y por otra sugiere el final
de la historia de la pelicula, en la que los protagonistas acaban abatidos: Llamazares
pierde electores, y¢ Pujaly ‘aunque privado de la fuerza politica de otros tiempos, es
representado como, UnySuperviviente y consejero, transfigurado en el maestro Joda de
otra pelicula (StargWars). Como ya hemos sefialado, el destino de ambas fuerzas
politicas, JUYACIU, era pactar con PSOE o PP, o quedarse en la oposicion. Incluso 1U
corria gl riesga de desaparecer.

ElFmaestro Joda (Pujol) y su discipulo (Llamazares) ocupan buena parte del tiempo del
informativo (2 minutos y ocho segundos de un total de 6 minutos, lo que supone un
33% del tiempo). Comparecen dos veces, en dos escenas. Como hemos precisado su
peso politico es menor (sobre todo, para CiU desde que se instalé en la oposicién frente
al Gobierno Tripartito catalan). ;Se les concede mas tiempo en este “informativo”
porque luego no estan presentes en el debate? ;Sera para que la cadena no pierda la
audiencia que simpatiza con ellos? ;O sera para justificar el bipartidismo que supone un
debate electoral entre los candidatos de los dos Unicos partidos con opciones a
gobernar?
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El lider de Izquierda Unida se nos presenta como una persona sin discurso (“esto es
indignante, pero indignante de indignarse, vamos”, afirma), infantil (“ya sé que van a
dar unos chistes ahora; sepa que no me pienso reir”, amenaza con tono fiofio y
enrabietado) e incapaz de razonar, de comprender por qué no puede tener un hueco en
las grandes audiencias (“¢No tengo derecho a estar en el “cara a cara? ;O es que no
tengo cara? o es [por] la barba, ¢no?... Hagamos una cosa: me rasuro la barba”). Pero
aun hay una critica mas dura: Llamazares aparece en este guifiol como su propio
verdugo. Frente a la imagen de victima que pretende transmitir, de politico arrinconado,
se descubre a si mismo como un politico sin ideas. Cuando le dan la oportunidad de
hablar para que explique su programa electoral, se siente incapaz (“es que asi...hde
pronto... en frio...”). ¢Legitimara de este modo Canal+ su exclusion del debate? A mi
el voto atil me deja indtil” afirma Llamazares, después de que la audiencia pueda
constatar su inutilidad como orador, como personaje telegénico y comaipolitico con
propuestas.

El sketch de Llamazares-Pujol representa a la perfeccion €l bipartidismo del juego
mediatico que sufren las minorias y la soledad de quienes han sido desplazados de la
politica o pueden perder sus cargos. Los medios acttanéeomo altavoces de los politicos
que ostentan el gobierno, y les silencian tras abandonarlo (:Antes Ilamaba yo y cientos
de camaras volando acudian [...] Ahora las mismas, cosas digo y solo soy un extra en
TV3”, dird Jordi Pujol representado por el maestre,Joda). ;Crees que la referencia a
TV3, la cadena publica catalana, sirve a Canal+para criticar a la competencia? ¢Para
legitimarse a si misma como cadena privatdagque no necesita incorporar a determinados
politicos de forma casi obligada y que, per tanto, es mas independiente que las cadenas
publicas? De todos modos, la emisafa parece empefiada en dejar claro que el debate no
ganaria emocion ni contenido si inCQrporase a estos otros personajes. Y, un segundo
mensaje resulta evidente, logfpoliticos “se mueren” por aparecer en los medios, su
visibilidad esta a merced de“la atencion que les presten los periodistas y estos son
tajantes a la hora de presentar sus reglas. En el debate sélo estdn los candidatos que
podrian llegar a gobernar, tal como el presentador le recuerda a Llamazares.

3.2.4 La escasd cahesion del PSOE

En los @penas) 24 segundos de este gag, Caldera encarna un partido socialista
descoardinado, en donde las decisiones se toman dia a dia, sin un plan claro y
coherentemEn el equipo electoral ni siquiera saben la responsabilidad que, de hecho,
debe asumir cada miembro (“alguien tenia que debatir con el Rajoy en “El debate del
Guinol” y le he dicho a José Luis [Rodriguez Zapatero]: encargate t0”). ¢Sera esta una
forma de sefialar que en el PSOE habia fracturas internas y que algunos lideres
cuestionaban a Zapatero?

3.2.5 Promesas electorales y manipulacion de datos

“Las noticias del Guifiol” presenta a Esperanza Aguirre como una persona desenfadada
y sin pelos en la lengua: “a ver qué gilipolleces dicen los tontainas estos” [refiriéendose a
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Zapatero y Rajoy]. Sin el menor recato, algo l6gico en su emplazamiento del cuarto de
estar, afirma: “me ha costado mucho ganar esto [la presidencia de Madrid], y no porque
venga uno de Marte [refiriéndose a Aznar] con el higado chungo de privar voy a
pirarme”, dird Esperanza Aguirre. Ademas, solo considera en “lista de espera” a los
empadronados en Madrid.

¢La referencia al “marciano” Aznar sugiere que Aguirre tiene problemas con él y que,
por tanto, también hay diferencias y problemas de liderazgo en el seno del PP?
¢Equilibra asi Canal+ las criticas a ambos partidos? Y el comentario sobre el padron
madrilefio ¢sugiere cierta xenofobia o discriminacion, ademas de sefialar que ‘se
manipulan los datos de las listas de espera? Esperanza Aguirre declara conglérta sorna:
“vienen de Murcia, de Colombia y de Sebastopol a operarse la cistitis deslos 0J@s, y eso
si que no”. ¢Presume del buen nivel de la medicina en Madrid o se queja-del exceso de
inmigrantes?

3.2.6 Dos posturas ante la clonacion humana: progresistasgls. retrogrados

El 15 de enero de 2004 el Gobierno (del PP, presidido for José Maria Aznar) interpuso
un recurso contra la Ley autondmica sobre investigagion eon preembriones humanos
(no viables para la fecundacion) del ParlamentoéAndaluz. El 5 de febrero de 2004 el
Parlamento Andaluz (PSOE, Manuel Chaves)‘@resento ante el Tribunal Constitucional
un recurso contra dicha Ley de Técnicas de Repraduccion Asistida, que fue admitido a
tramite. No olvides que el 14 de marzoge 2004, junto con las elecciones generales en
todo el Estado se celebraban las autopémicas@ndaluzas.

Manuel Chaves pasa por ser uno de 10s “simbolos” de progreso, especialmente en su
Comunidad Auténoma: jornadaflaboral de 35 horas, proyecto “Segunda Modernizacion
de Andalucia” (hospitales. a®menos de 30 minutos, apoyos para proyectos
emprendedores, impulso dekbilingliismo inglés...). La Ley de Aplicacion del Descanso
por Maternidad (coma Ministro de Trabajo y Seguridad Social, 1986-1990) fue otra de
sus iniciativas. dbrentesa esta figura (PSOE-progreso), “Las noticias del Guifiol”
contraponen afupa Ministra de Sanidad (Ana Pastor, PP) que, cuando menos, muestra
muchas cadtelas ante la clonacion de embriones humanos (“el sefior Aznar y su
Gobierng,hgue estan en contra del progreso”). Ademas, “Las noticias” aluden a la
impar€ialidad del Tribunal Constitucional, que ambos (Ana Pastor y Manuel Chaves)
reclaman‘de forma incongruente:

e Mientras Pastor afirma por un lado que “La decision del Constitucional es
electoralista (...) son unos vendidos”, despues reprocha a Chaves: “;Como
puedes dudar de la independencia de los jueces?”.

e Chaves piensa lo contrario con esta frase inconclusa: “pero si [los miembros del
Tribunal Constitucional] son vuestros...” [amigos, aliados; ya que se designan
segun las mayorias parlamentarias; absoluta en el caso del PP antes de perder las
elecciones de 2004].
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Segun nuestra interpretacion, tras esta escena y sumando las anteriores, el PP ha
guedado retratado como: con falta de talante (“las malas pulgas” de Aznar), demagogico
en sus compromisos electorales y con ciertas tensiones internas de liderazgo
(declaraciones de Esperanza Aguirre). Como si esto fuera poco, se le presenta como
retrogrado en sus posiciones morales y prepotente en la ocupacion de espacios de poder
(oposicidn a clonacion de embriones y control del Tribunal Constitucional).

3.2.7 El apoyo de Espafa en la guerra de Irak

Uno de los temas mas controvertidos de la precampafia de 2004 fue el de la intervencion
en la guerra de Irak. Sin embargo, segun las encuestas del CIS ya no era dn.tema que
preocupase a los electores. Canal+ recupera la controversia y la personaliza, recarriendo
al antiamericanismo del que hace gala una gran parte de la poblacigngespafiola y que
podria ser una baza electoral importante para el PSOE. Aparece afui lajimagen de un
presidente de los Estados Unidos de América caracterizado por:

e preocupaciones banales: “No se vieron tetas” [camo en, la retransmision de los
premios Oscar de Hollywood en 2004] “;Van a poner tetas en su debate?”,

e ausente de la realidad: “;Oiga, qué peli,£S,€sta que ponen en la tele, con
explosiones en Irak?” [se refiere a sucesos‘reales: la persistencia de la violencia
pese a la invasion del pais],

e sin el mas minimo atisbo de#humanidad: “jodidos burdcratas de la
Academia... sélo premian la fieeion*; dird Bush cuando descubra que lo que ve
en television es la vida real ¥.no una pelicula,

¢ y haciendo gala de sugFresponsabilidad y desinterés: ante el debate de Rajoy-
Zapatero, que contempla como si de un partido de futbol se tratara, con las
palomitas de maiZ yala ebida en el termo. El Presidente de los Estados Unidos
de América ne,es\eapaz de mantener la atencion y se duerme antes de que ni
siquiera comience:

Creemos importanté también hacer notar que los futuros espectadores del debate son
encarnades pandos personalidades politicas (Aguirre y Bush). Un hombre y una mujer
que podrianiepresentar a los dos generos de la audiencia a la que se dirige el programa,
peralgueper sus cargos se distancian del espectador medio. Este ciudadano de a pie no
parece ser apelado, excepto con este recurso que denota la “importancia” que el debate
tiene para la clase politica, tanto nacional como internacional. Sigue siendo este debate
unvjuego entre profesionales. Recuerda esta critica a la hora de analizar las
“intervenciones” del publico durante el debate.

Por ultimo, las intervenciones de ese “publico” de notables proyectan una imagen
desfavorable del PP. De hecho, en el informativo s6lo puede considerarse negativo para
el PSOE (y, desde luego, lo es con un tono menos agrio) el escaso medio minuto
concedido a Caldera.
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3.3 Previos

El previo al debate politico —las escenas de sus prolegdmenos— se convierte en una
recopilacién de las debilidades mas claras de ambos partidos. El esquema de escenas es
el siguiente, ordenadas segun su aparicion:

Por lo que respecta al PP:

e Rajoy: “pase lo que pase, en este gobierno no dimite ni dios”.
e Aznar aconseja a Rajoy un estilo agresivo en el debate y acaba noqueafdolos
e Aznar, Rajoy y Zaplana: “todos para uno contra Zapatero”.

Por lo que respecta al PSOE:

e Zapatero haciendo de taxista de los barones del partidof

e Zapatero fuera de control y la solucion para recobrarl@a**Necesitamos que Carod
Rovira se vaya a tomar por saco. Repito, por sac@”, declara el co-piloto Caldera.

e Zapatero agredido por su anterior contrincantéien‘ehseno del partido, Bono, que
le mete un dedo en el ojo en la sala de magaillaje.

e Zapatero disfrazado como un idealistapsolitario Don Quijote, le confiesa a su
escudero Caldera: “ni siquiera ti me tomas en serio”.

Creemos que una interpretacion muy_factiblefde las escenas del PP sefialaria que José
Maria Aznar, pese a ceder la capdidatura a Mariano Rajoy, sigue en el escenario
politico. Su presencia es tal que Mariano Rajoy, al que se le achaca escasa vocacion
politica™, se muestra de form@”inequivoca como un pelele. Aznar le maneja como un
ventrilocuo a su mufieco: la voz de Rajoy es el dictado del Presidente. Ya en la sala de
maquillaje Aznar da instfueeienes a Mariano Rajoy, en clara actitud agresiva: el debate
se quiere transformargen ataque al adversario, que se traduce en dafio para el atacante,
pues Rajoy acaba #ecibiendo un golpe. La actitud pendenciera y belicosa, de acoso al
adversario es gatificada por la imagen de “los tres mosqueteros” (Rajoy, Aznar y
Zaplana™) en Una aefitud soez, provocadora y beligerante.

En elgCaso de Zapatero, éste aparece como victima, no sélo de la agresividad del
Gobiernojysino de su propio partido. Comparece literalmente como el “taxista” de
pasqualPMaragall®®, Rodriguez Ibarra'®, y José Bono'’. Es decir, se presentan tres

¥ Recuerda que afirmaba ante Olga Viza en Telecinco que concebia la politica como sacrificio por los
demés.

¥ Eduardo Zaplana era Ministro de Trabajo y Asuntos Sociales y Portavoz del Gobierno.

15 ider del PSC, que es un partido auténomo, federado a los socialistas.

18 Sus respaldos alcanzan el 99,8% de votos, como en el caso de la reeleccion de 1991 como Secretario
General del PSOE en Extremadura. Fue presidente de la Junta de Extremadura desde junio de 1983 hasta
2006, cuando dimitié por problemas de salud. Fue Secretario General del PSOE en Extremadura en
sucesivas ocasiones y miembro de la Comision Ejecutiva Federal (6rgano encargado de aplicar y dirigir la
politica del Partido) desde 1994 y del Comité Federal desde 1997.

Television y urnas, 2004 98



dirigentes del PSOE de especial importancia en el partido (en sus regiones sumaron 35
diputados de los 165 que obtuvo el PSOE en 2004'®), pero que mantenian
desavenencias internas muy fuertes. Rodriguez Ibarra se habia mostrado muy combativo
con Pascual Maragall, oponiéndose de modo frontal a la reforma del Estatuto de
autonomia catalan y exigiendo la ruptura del Gobierno Tripartito, tras conocerse el
encuentro de Carod Rovira con ETA. Zapatero habia ganado frente a José Bono las
elecciones a la secretaria del PSOE® (por sélo 12 votos). El que fuera Presidente de
Castilla-La Mancha hasta su retirada de la politica en 2004 aparece como un personaje
molesto ante un Zapatero idealista e incomprendido, que apenas cuenta con apoyo real,
incluso dentro de su partido (Jests Caldera).

3.4 Teméticas

El resumen de temas en el previo de “El debate del Guifiol” qué proponemos es el
siguiente:

Partido Popular (PP)

Iméagenes Tematica

Rajoy como marioneta Rajoy a las érdene$ de Aznar

Rajoy en mitin Arrogancia delPP

Rajoy en la sala de maquillaje Un partido qle,nexesta dispuesto a dialogar

Rajoy, Aznar y Zaplana Objetivao; la derrota del contrario (y no la victoria
por mérites propios)

Si las sumas en un guién abreviado'@btendrias la siguiente narracién: Aznar ha
designado a un candidato, en prinCipio mas dialogante, pero que resulta igual de
prepotente. Le acomparian ofrosgpoliticos del PP que sélo buscan dafiar a Zapatero,
careciendo de méritos propios 0,al menos, sin capacidad para demostrarlos.

% Presidente de Castilla-La Mancha desde 1983 hasta su nombramiento como Ministro de Defensa en
2004. Presidente regional del PSOE en Castilla-La Mancha entre 1998 y 2000 y miembro de la Comisién
Ejecutiva Federal del PSOE entre 1990 y 2000.

¥ Su peso en las elecciones fue: Catalufia (PSC-PSOE) 1.577.330 votos, 21 diputados; Castilla-La
Mancha (PSOE) 534.665 votos, 9 diputados; y Extremadura (PSOE) 354.604 votos, 5 diputados.

19 Fueron las elecciones mas refiidas, las celebradas en julio del 2000 en el XXXV Congreso Federal del
PSOE. José Luis Rodriguez Zapatero fue elegido Secretario General, con 414 votos frente a 402 de José
Bono y compitiendo con otros dos candidatos (Matilde Fernandez y Rosa Diez). Algo inusual que
demostraba la fractura interna del PSOE en aquellos momentos.
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Partido Socialista Obrero Espariol (PSOE)

Imagenes Tematica
Zapatero sale del coche Zapatero a las érdenes de Bono, Ibarra y Maragall
Zapatero y Caldera pilotando Principal problema causado por los aliados

nacionalistas de izquierda (Carod Rovira)

Zapatero en la sala de maquillaje | Disputas internas por el control del partido (Bono)

Zapatero y Caldera: Soledad de Zapatero (el idealista), incluso ante sus
Don Quijote y Sancho Panza colaboradores mas estrechos (Jesus Caldera)

Con el mismo proceso que seguimos antes, el guion previo del PSOE nos muestra a su
“lider” sumido en un mar de problemas. Como le antecede la hostilidadgmanifiesta del
PP, esto podria servir de excusa. Pero también (y, principalmente, pasa,Unyvotante del
PP o0 un izquierdista critico con el PSOE) Zapatero esta a expensasrde e que le dicten
los que de verdad controlan el partido. Sus problemas son achacades ayCarod Rovira y
al Tripartito, a los barones territoriales como Bono que le disptitan el’mando, y a la falta
de apoyo en el propio equipo electoral. Zapatero puede, por ell@, representar tanto a una
victima inocente como a un incompetente, incapaz de temar las'tiendas de su partido y
enfrentarse al PP. Aungue negativa, quizas esta pregSentacion —porque permitiria mas
lecturas— sea mas benevolente que la del PP. Lo pedrémas Constatar a continuacion.

En algo si resultan homologables las presentaciones de ambas candidaturas. El juego
politico estd plagado de miserias intéfnas en los partidos, luchas intestinas y
enfrentamiento con el resto de fuerzas: politicas. Desde luego, resulta una imagen
bastante poco atractiva de la fun€ion pdblica. No pensamos que pueda servir de
incentivo para que los ciudadanos se‘impliquen mas en ella. Permanecen en el papel de
meros espectadores y disfrutafan mas cuanto mas distanciados y mas alejados se
encuentren de cualquiera de 108°dos partidos. Los televidentes mas descreidos y cinicos
son los que mas podrianddisfrutar del escarnio al que se somete a los politicos. En todo
caso, hay elementos suficientes para regodearse en las “miserias” de ambos bandos vy,
por lo tanto, se offecemnincentivos de sobra para que cada espectador confirme sus
criticas, si es quélastiene, de la candidatura que no apoyara.

3.5 Elemgntos
3.5.%Temas: preguntas y respuestas

Ada hora de analizar el debate, puedes seguir los temas que plantean cada uno de los
candidatos de forma secuencial y las respuestas que ellos ofrecen.

Qué plantea Zapatero Qué responde Rajoy

1. Rajoy: al margen de la democracia Puede ser...

2. Gobierno: enfrentado con todos, como | ---
sefiala la parodia del 1,2,3...

3. PP: no dialoga Aznar a lo mejor. Rajoy si es dialogante.

4. Autoritarismo (sobre la denuncia ante el | El Fiscal General del Estado no es
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Fiscal General del Estado contra “Nunca
Mais”-Prestige)

independiente.

5. La politica del PP es la politica del
miedo

Asi es, “la estrategia del miedo es nuestra”
(Espafia rota, separatistas, empresas que se
van...)

6. --- La television la controla el PP (Urdaci).
7. Educacion: ordenadores, inglés, no “Prometo lo mismo y tres huevos duros”
religion

8. Han destrozado el medio ambiente

La promesa de cerrar las centrales
nucleares en 20 afios la tuvieron que
eliminar del programa del PSQE.

9. El escandalo del Prestige

Niega su papel en la crisis

10. El problema de la vivienda

El precio de la vivienda pnegbajara con una
supuesta victoria del PSOE

11. La Constitucion

12. Educacioén: ordenadores en el aula

Demagogia. Es imposible

13. Seguridad: miles de policias

PP: 32.000 policias

14. Educacion: Internet, Inglés, ordenador
cada dos alumnos

Demagogidy Juego reproduce su promesa.
Educacién; Internet, Inglés, ordenador
cadades alumnos

15. ¢Por qué no prometen lo que vayan a
hacer de verdad?

Pargueno'somos tontos

16. Inmigracion: el PP la ha gestionado
fatal

El PSOE no lo haria mejor

17. Falta de didlogo politico:
Enfrentamiento con el Gobierno VVascoy
Catalan

El futuro con el PSOE es el triunfo del
independentismo

18. Soberbia

Yo lo soy segun los votos que consiga

19. Rajoy: carente de ideas politicas
propias

“Mis ideas son pocas, pero muy flexibles”

20. La guerra de Jrak

Hay que ir con los vencedores
Es cierto: mentimos. “Escoger entre un
mentiroso y un insolvente”.

21. Justieia, Seguridad, Vivienda, Trabajo

Si todo fuera tan mal deberia ganar el
PSOE

22. LLaGuerra de Irak: intenta arrogarse las
manifestaciones

Utopia del PSOE: lucha contra el hambre

Qué plantea Rajoy

Qué responde Zapatero

1. Primero intenta cerrarlo. “;Estan ustedes
mejor o peor que hace cuatro afios? Se
acabd el debate, venga esas patatitas.”
Luego ataca: el PSOE se encuentra
inmerso en luchas internas

Cierto, pero no se inmiscuyen en otros
partidos
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2. Escandalo Carod Rovira: “Espafia, También saca la bandera
Espafa, Espaiia”

3. Luchas internas en el PSOE

4. Economia: bajada de impuestos Sin conocimientos. Ha subido la presion
fiscal

5. Llevamos ocho afios de prosperidad, de |Espafia es el pais de Europa con menos

riqueza, de creacion de empleo residencias de ancianos, menos guarderias
y menos inversion en educacion.

6. Infraestructuras: AVE Critica a Cascos

7. El éxito seguro en las elecciones

8. ¢Cual es la politica para que baje el Promesa simultinea de abaratamientoy

precio de la vivienda? posibilidad de enriquecerse:gisolobajara
el precio de la [vivienda]del.Veecino”.

9. Empleo Nos copian hasta las promesas

demagdbgicas

10. Zapatero reconoce que carece de apoyo | ---
internacional

11. Zapatero: un hombre con ideas “Yo soy flexible”
politicas imprecisas (izquierda,
independentista, pancartero, pactos...): un

veleta

12. Concepto de la Espafia “de toda la Coneepto de Espafa: utdpica e imprecisa
vida”. Aparecerd como tradicional y (donde todos se lleven bien); repleta de
trasnochada: “vieja, cerrada y rancia” “vaguedades y tdpicos”, como él mismo
segun Zapatero y confirmado por la$ reconoce.

exclusiones que plantea en el remedo'defl,

2,3...

13. Unidad de discurso gracias-al eontrol | ---
ideoldgico absoluto (prefisa;radio y
television controladagper el Gobierno)

14. Luchas internasenel PSOE: “el Rajoy es un soberbio.
partido de las péleas™

15. Otra utopia delLSOE: la lucha contra | Francia, Chile, Brasil, ONU y Espafia:

el hambre; unido a'los paises del Tercer quinteto de la lucha contra el hambre en el
Mundasealifieados como “los cinco jinetes | mundo.

de la pacanleche”.

16. Habra cambio de gobierno, sélo
repetira él; pero también continuidad: “yo
valgo para un roto y para un descosido”.

A partir de esta aproximacion secuencial se pueden extraer las siguientes tematicas
principales:
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Programa electoral y contra-argumentos:

e Politica Internacional: Guerra de Irak, alianzas internacionales e Inmigracion.
e Politica Interior: Nacionalismo y Terrorismo.

e Politica social del PSOE: Educacion y Vivienda.

e Economia: recorte de impuestos (PP) y ausencia de politica (PSOE).

Actitud autoritaria, pero eficaz del PP.

Actitud dialogante, pero utopica del PSOE.

Autoritarismo e inmovilismo del PP.

Intencion de cambio, pero sin propuestas claras del PSOE.

Estos temas resumen toda la campafia de un modo muy efectivo, peregen ninguno de
ellos se alcanza el mas minimo acuerdo o conclusion. Resulta imposible sefialar un
ganador claro. Se hacen, ademas, reiterativos. Tal como ocurre‘“durante los mitines se
repiten sin cesar unas cuantas frases hechas. El debate no sé€ierra'ni concluye nada,
porque no contestan a las interpelaciones del adversarig,cuando“asi les conviene. Al
pretender hablar de economia, por ejemplo, se termind hablando de Educacion (tema
estrella del PSOE) y Rajoy insistira una y otra vez enjla falta de cohesion interna en el
PSOE. La ocultacion de la verdad atribuid@wah,"PP (que culminara tras los
acontecimientos del 11-M) y que aqui se refigke alla ‘Guerra de Irak o el desastre del
“Prestige” son otros de los temas que .dominan el debate. Quizds de un modo
progresivo, a medida que se alcanza el fifialgdel debate, muestren un cierto favoritismo
para el PSOE.

También se puede apreciar como los guionistas del programa han optado por presentar a
un José Luis Rodriguez Zapatero mucho mas activo que el candidato del Partido
Popular, Mariano Rajoy. El esquema secuencial demuestra que Zapatero suele tomar la
iniciativa a la hora de plantear los temas, mientras Rajoy se instala a la defensiva o
malgasta parte de sugintervencion en banalidades, como sucede cuando abre el debate:
“cqué les costaba austedes poner aqui unas patatitas fritas y unas cervezas para discutir
como personas’ givilizadas?”. También acostumbra a responder con ataques Yy
descalificacienes, eguiparando sus propuestas a las de Zapatero cuando se le exige que
concrete alguna promesa electoral.

Por@tro lado, la cadena perpetua los topicos de ambos candidatos, expuestos unas veces
penellos,mismos y otras en boca de su oponente. Al final del debate se plantea un juego
tipo concurso. Las referencias al debate como un concurso televisivo (a ver quién saca
mas’puntos), estan ya presentes en el debate en dos ocasiones anteriores.

Primero Zapatero, casi al arranque, enumera un listado de enfrentamientos que mantiene
el Gobierno. Y después Rajoy confirma esos “enemigos” cuando enumera todos
aquellos que no caben en su concepto de Espafa; dandole la razén de paso a su
adversario. En ambos casos se parodia al concurso mas famoso de la television
espafiola: “1, 2, 3. Responda otra vez”, incorporando su sintonia de fondo. Esta
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aproximacion ludica de la infosatira, concibiendo la politica como mero ejercicio de
competicion, homologable a un deporte que se gana por puntos (el simil mas recurrido
es el boxeo), se percibe también en la “informacion seria”. En los paises con debates
electorales normalizados al dia siguiente se presentan encuestas sobre la valoracion
ciudadana del “pugil ganador”. Es decir, la infosatira no inventa, sino que acentla
ciertos rasgos de la informacion politica mas comercial.

En este sentido, el test con el que el moderador despide el debate es un ejercicio
significativo de maxima personalizacion electoral, basada en la repeticion de
estereotipos ya presentados. Las descripciones de uno sobre el otro resumen sus lineas
de enfrentamiento. Para Zapatero el candidato del PP seria un mando a distancia(a las
ordenes de Aznar), una seta (“que crece a la sombra”, dird Zapater@),y umpconejo
(“escurridizo y no muy trabajador”). Mientras que para Rajoy el candidato, del PSOE
seria un florero (el PSOE vende una “imagen”, como hiciera en sugnomento con Felipe
Gonzélez), un junco (“que se inclina con la corriente”) y “un gat@ g@e se cree tigre” (un
incompetente incapaz de estar a la altura de un presidente)f"Estos estereotipos estan
presentes a lo largo del debate. El propio Rajoy dira en Una o€asion “yo no pienso
trabajar mucho” y acusara a Zapatero de ser “un veleta’s Por otra parte, se proyecta una
imagen de prepotencia de los populares (“a nuestro discal no hay que darle 6rdenes; es
lo bueno que tiene, que esta muy amaestrado”) o deyineptitud de los socialistas (“a mi si
me pudieran dejar dos tardes para estudiar un peco:mas... porque la inflacion es lo que
sube el tomate, ;{n0?”).

De hecho, los dos candidatos compareeen: transmutados en forma de los animales que
representan sus cualidades, cuando escenifican la férmula tipica de despedida, con la
alocucion final a los espectadores. Rajay-conejo invita al espectador “a votar como si su
voto fuese el Unico”, tras reitgrakda falta de solvencia de su adversario. Es decir, intenta,
como en la estrategia de campafia que desplegd el PP, movilizar hasta el Gltimo voto,
desprestigiando a su contrin€ante y presentandose como unica opcién valida. Era la
formula necesaria gpara_‘alcanzar la mayoria absoluta. Zapatero-gato recuerda la
legislatura del PP“camo’ “un derroche de prepotencia y soberbia”, e invita a votar
recordandonosdque ‘el PP se quita la piel de cordero después de las elecciones”. Es
decir, recuertla 1a agresividad desplegada contra los discrepantes cuando el Gobierno de
Aznar digfrutd de mayoria absoluta.

A _pesar delas criticas vertidas, el debate se cierra con una reproduccion casi exacta de
losiargumentos que centraron la campafia de ambos partidos; como si, a fin de cuentas,
quisiera quedar bien con ambos... y con las audiencias que les apoyan. La infosatira
serfa asi un género que, a pesar de una supuesta agresividad critica, no pondria en riesgo
ningun favor politico futuro y que congregaria a toda la audiencia, cualquiera que fuera
su ideologia.
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3.5.2 Las intervenciones del publico.
Comparecen los siguientes personajes, planteando estas tematicas:

e Aznar muestra su preocupacion porgue ahora haya dialogo.

e Llamazares juega el papel del amante despechado: la izquierda de IU vs. el
centro del PSOE.

e (Cascos reivindica su gestion del Gobierno, “sin parangon en Europa”;
recordando los problemas en el trazado del AVE Madrid-Lleida.

e Aznar estudiante. Educacion; tema en el que reivindica también su gestion.

e Inmigrante. Politica controvertida para ambos; rehuyen la pregunta, a la que
Rajoy responde preguntando: “¢Podriamos hablar algo mas en abstracto?>

e Pasqual Maragall. Crisis de la izquierda: problema CarodgRovira; el cual,
calificado como “bicho”, “se le ha subido a la chepa”, sindpoder., librarse de €l
(¢quizas por su estado de embriaguez?).

e José Bono. Discrepancias en el PSOE, representadaséenique espera a Zapatero
en “la puerta de atras”, en el callejon oscuro de las mafias, para “felicitarle”.

e George W. Bush. Guerra de Irak.

En resumidas cuentas, s6lo hay un personaje cotidiano. Rero no es el ciudadano comin
y corriente, que quizas preguntase algo muy c€rcane, a determinadas audiencias y que,
sin embargo, no comparece nunca en el debate."Por ejemplo, podrian haberse incluido
un joven o una viuda que planteasen lo difieil que estd su acceso a una vivienda digna,
que era un asunto muy presente en, las,efcuestas. La eleccion de un ciudadano
inmigrante sirve para dos fines: paf unayparte, es la Unica intervencion que no recibe
respuesta alguna y evidencia las dificultades de ambos partidos con la inmigracién; por
otra parte, en lugar de involyerar, al telespectador, aleja ain mas las posibilidades de
representarlo de forma activa:“ES decir, la infosatira es un género “popular”, pero que no
representa al pueblo, ni 1€ dawoz.

3.5.3 La funcion efisalzada del moderador y la imagen degradada de los politicos.

Asi es como,creemaes’que acaban siendo valorados los periodistas y los politicos, por los
roles quejqaquikepresentan. En ausencia del moderador, los candidatos se comportarian
aun mas, st eabe como un par de chiquillos, mentirosos y chinchones. Se insultarian con
may@r acritud, si no se les impidiese hacerlo. Mentirian con mas insolencia, si no les
desmintiese alguien sus afirmaciones. Instalados en la logica del “y tu mas”, parecen
abocados a una espiral de enfrentamiento y embustes que sélo frena el periodista.
Ademas es el moderador quien revela la ignorancia de los candidatos en un tema tan
clave como la economia. Cuando pide mayor concrecion en otros asuntos, los rehuyen,
desvelando el caracter ficticio de sus promesas electorales.

Las intervenciones de periodista sefialan también a unos politicos bastante incapaces.
So6lo parecen seducidos por “la erética del poder”, ya que sumidos en luchas intestinas,
apenas tienen tiempo de formular propuestas propias: se copian los proyectos
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electorales, que en el fondo parecen intercambiables. Sofiando con instalarse en el
gobierno, plantean sus programas como “una venta de motos”. Se revelan
contradictorios en sus promesas e irresponsables de su gestion. Incluso intentan
presentar su intencién de aferrarse al poder como una garantia de que cumpliran lo que
dicen: “Si en veinte afios no he cerrado las centrales nucleares, dimitiré”, afirma Rajoy.

De este modo, los politicos parecen alejados de los asuntos y debates ciudadanos (por
otra parte, devaluados). Ni Rajoy sabe el precio de los pafiales, ni Zapatero conoce los
novios de Marujita Diaz. El balance negativo, equidistante y equiparando aambos
candidatos, lo ofrece el mismo Rajoy cuando confiesa: “los politicos somas_ asf;
mentirojuelos y farsantes. Todos iguales”. Por tanto, s6lo podemos votar a gn candidato
como “mal menor”, escogiendo entre un “mentiroso” y un “insolventeZs Las‘dudas se
reducirian a la disyuntiva entre un Rajoy pragmatico, cinico y maguiavélico o a un
Zapatero idealista, ingenuo e incapaz. Quizas una frase de Rajoy resumaia la perfeccion
el mensaje politico basico de este programa (y de la infosatira en general): “Hagan
como yo y no se metan en politica. Dejen que las cosas sigan£omo estan”.

4. CONCLUSIONES

Todo el discurso de Rajoy intenta paliar el vote de €astigo incidiendo en los errores y
debilidades del PSOE.

Zapatero busca un voto favorable, previniendo de la prepotencia y soberbia que el PP
ahora oculta.

Son exactamente las estrategiassle camparia que desplegaron sus equipos electorales.

El final.

Las preguntastde despedida, que nos formula la cadena, vienen precedidas de un
videoclip® que, pareciera rebajar el nivel de enfrentamiento. Con una musica suave de
fondo, Se ymanipulan las caricaturas de los candidatos, en un ejercicio de
autorreferencialidad —son imagenes de archivo del programa— y de reduccionismo
bipartidista.

¢ Tergusta gobernar? ;Y te gusta debatir? Son preguntas planteadas con las Unicas
opciones de los logos del PP y del PSOE. Nuestras preguntas al programa son ¢;Nos

20 Es una parodia de “Caleidoscopio”, un anuncio de BMW que ha acufiado “; Te gusta conducir?” como
eslogan de su marca. Toni Segarra y la agencia SCPF (Segarra, Cuesta, Puig y Fernandez de Castro) son
los creadores de esta pieza que puede verse en http://www.scpf.com. En la pagina
http://www.tegustaconducir.com se puede experimentar también la vision idilica de la vida (de la
conduccién) que la marca pretende transmitir. Sosiego y tranquilidad, mundo idilico (pese a todo)
parodiado en este final del debate.
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preguntan esto concibiendo asi la politica? ¢ Nos estan proponiendo que debatamos de la
forma que nos han mostrado? Y nuestra respuesta, en caso de que la suya fuese
afirmativa, es NO, ASI NO.
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CAPITULO 6

PROPAGANDA ELECTORAL

Encarnacion Hidalgo (UGR)
Oscar G. Luengo (UGR)
Manuel Trenzado (UGR)

1. EL ESTILO VISUAL DE LOS PARTIDOS POLITICOS

En las democracias contemporaneas las campafias electorales ponen enjuego multiples
reclamos, que van desde el clasico cartel o banderola hasta mitifes virtuales en
comunidades de Internet (en la camparfia para las elecciones munigipales e 2007 se uso
por primera vez la comunidad del juego de simulacion social Second Ldfe). No obstante,
el elemento central de la publicidad durante las camgpafas 1o constituyen los
denominados spots publicitarios. Y ello por un motiwe, ‘crucial: mas alld de sus
contenidos concretos y de su hipotética influencia_ emyel votante, los spots son la
plasmacién concreta y sintética de la posicion del{pastido: EI posicionamiento es un
proceso complejo que —mediante el uso de propagandaelectoral- permite al candidato y
a los partidos crearse una imagen distintiVa; “imagen que va asociada a unos
determinados valores genéricos del partidg, y su“¢andidato, asi como a unos temas de
camparia. Este posicionamiento permitedal €lectorado enjuiciar al partido a la hora de
tomar la decision de votar. Evidentemente,fen el posicionamiento de un partido hay
rasgos identitarios que permaneceninalteérados leccion tras eleccion ya que una buena
parte de los electores necesitan reconocerse en el partido al que tradicionalmente votan.

En los sistemas de partidgs domiaados por los partidos “atrapalotodo” (cath-all parties)
o por los denominados mediaparties, el estilo de la campafia —identificado con el estilo
visual del partido— ad@pta una importancia elevada. Los partidos politicos actuales con
aspiraciones de alcanzar el gobierno se han configurado como partidos “atrapalotodo”.
Esta etiqueta shace referencia a un proceso que han venido experimentando los
tradicionalegypartidos de masas en el intento de aumentar su territorio de caza electoral
al desplazarse yal“centro ideologico. Son en estas coordenadas donde se juegan en
muchasycases’ las elecciones, dada la coyuntura politica contemporanea en los paises
avanzadospdel mundo occidental, en los que los anclajes tradicionales del voto se han
desactivado significativamente. Por lo tanto, los grandes partidos intentan acaparar este
espacio. No obstante, los partidos politicos mayoritarios en la mayor parte de las
democracias consolidadas han continuado evolucionando, tanto en sus modelos
organizativos como en su posicionamiento electoral, a la tendencia catch-all —que
transformé los clasicos partidos de masas europeos en maquinarias orientadas a las
elecciones— se han afiadido rasgos de los nuevos modelos de partidos conocidos como
media parties o partidos cartel; es decir, prioritariamente orientados hacia los medios
de comunicacion.

En este contexto, los partidos politicos méas ideologicamente definidos se han visto

forzados a reformular y experimentar formas de comunicaciéon pablica para combinar
dos aspectos aparentemente contradictorios: no renunciar a su identidad e intentar captar
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a publicos més amplios. De la misma forma, los partidos de &ambito regional se han
adaptado a la situacion, buscando un espacio discursivo propio que combine
invocaciones a la identidad con la reivindicacion de intereses de caracter territorial. La
I6gica del marketing politico se impone a todos ellos.

En el caso de Espafia, tanto el PSOE como el PP, mas recientemente, han consolidado el
modelo mencionado de “atrapalotodo”, al desprenderse de su identificacion prioritaria
con los programas clasicos de la izquierda y la derecha, situandose alli donde se
concentra el mayor nimero de votos. Estos procesos han coincidido con otros
desarrollos: el desarrollo tecnolégico y su aplicacion al mundo de los medios de
comunicacion, y la progresiva aplicacion del marketing y de los sondeos al ambito de la
politica. Todas esas dinamicas han venido a impulsar un cambio sociopolitice,
ideoldgico y cultural de enormes dimensiones. Por ello, en Espafia —a pesaride la
prohibicion legal de emitir publicidad pagada en las televisiones— los vides ‘electorales
proyectados en los espacios gratuitos de los canales publicos hanicobrado un
protagonismo considerable para definir el posicionamiento de los partidosy su estilo
visual.

Nuestra propuesta para estudiar los spots electorales sef eentra- en el andlisis del
videostyle de los anuncios de los principales partidos*politicos espafioles emitidos
durante la campafa electoral para las comicios de 2004.XE| concepto de videostyle es
empleado en la comunicacion politica para abarcartres dimensiones de los spots:

A) Estrategia respecto al rival: publicidad empositivo, de ataque al rival, ideoldgica
e identitaria. La primera se construye con mensajes sobre logros del pasado o del
presente, y propuestas de futuro€La’segunda persigue deslegitimar y sembrar la
desconfianza del elector respeCtonal adversario. La tercera pretende manifestar la
definicion inconfundible deyla’ formacion politica concreta en términos
ideoldgicos. La cuartagpresenta la candidatura en cuestion como la verdadera
opcion de aquellos quegse identifican con algun elemento de arraigo diferente al
ideoldgico como,gper. ejemplo, el nacionalismo.

B) Imagen del¢ candidato: posicionamiento (ideoldgico, valores, ético, etc.),
caracteristicas personales (arquetipos que encarna) y tipo de liderazgo dentro de
su partidos

C) L@gicas de apelacion al voto: racionalidad (légica coste beneficio), emocién
(Identificacion movilizadora) o ética (obligacion moral del votante).

Obwiamente, los partidos pueden emplear una o varias de las estrategias, imagenes y
l6gicas del candidato mencionadas para construir sus discursos publicitarios a lo largo
de la campaiia. EI comportamiento que mantuvieron tanto los dos partidos mayoritarios
como las terceras opciones a lo largo de la campafia de 2004 es un exponente de esta
estrategia.

De hecho, cada partido politico elabor6 varios spots de campafia en los que —a pesar de
la combinacion de estrategias, imagenes y logicas— hay una clara orientacion o bien a la
presentacion del candidato o bien a las ideas programaticas (expuestas en positivo o
atacando al rival). En el DVD hemos analizado por separado los spots tanto del PP
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como del PSOE que hemos denominado literalmente “Orientado al candidato” u
“Orientado al programa”.

1.1 Videostyle de los spots del Partido Popular
1.1.1 Estrategia respecto al rival

El PP, que en ese momento contaba ya con dos legislaturas en las que habia asumido
responsabilidades de gobierno, apuesta por la estrategia de la publicidad en positivo,
abandonando paulatinamente desde los noventa el modelo de ataque al PSOE gn sus
mensajes. Primero intentd desplazar a los socialistas del Gobierno con un diScurSivo
basado en tres topicos: paro, corrupcion y despilfarro, condensado en el slogan Viayase
Sr. Gonzalez. Al comienzo de su primera legislatura, los populares siguiéronianclados
en los mensajes negativos en respuesta a las criticas del PSOE con_el"¥,td mas que
buscaba la exculpacion de los errores propios frente a los del pasado secialista. El
Espafia va bien inaugura una nueva etapa. A partir del segundo@nofen el Gobierno, el
PP se define como un partido centrista. En 1999, el PP ya_goncursé a las elecciones
europeas con un estilo de propaganda en positivo que repite,ens2000 y 2004. Esta en
disposicion de mostrar un balance de su gestion como aval, y Su estrategia la define bien
el eslogan de precampafia de 2000 (Hechos), y el deloS videos electorales de 2004
(Juntos vamos a mas). El PP no recurrird a la publicidadhen negativo, sino que mas bien
ignora 0 minusvalora a la coalicion de izquierdas; empleando mensajes que elogian los
resultados de su gestion y aseguran su continuidads, VVamos a mas.

1.1.2 Imagen del candidato

La camparia de marzo de 2004 se diferencia de las ya citadas en el hecho de que —por
primera vez desde 1986- el PPgpresentaba un candidato diferente a José M.2 Aznar. Por
tanto, una parte del esfuerzo(defla camparia se orientd a la consolidacion de la imagen
de Mariano Rajoy. Aunque,Rajdy habia sido ministro del Gobierno y destacado hombre
fuerte del partido, y a peSarcde’que Aznar convirtio la designacion de su sucesor en un
evento mediatico, gft 2004 se daba la paradoja, de que Mariano Rajoy era algo menos
conocido por lagoblacion que el candidato del PSOE. Probablemente por este motivo
en los spots dél\PP, el candidato no aparece flanqueado de otros lideres del partido: se
sacrifica la idea de’equipo en pos de clarificar la imagen de Rajoy como lider definido e
indiscutitlo:

Pregunta 11

Le voy a citar ahora, los nombres de algunos lideres politicos. Le agradeceria me indicara con respecto a

¢ada unode ellos, si lo conoce y qué valoracidn le merece su actuacién politica. Puntlelos de 0 a 10,
sabiendo que el 0 significa que lo valora muy mal y el 10 que lo valora muy bien.

Lo No

N.S. N.C.
valora conoce
Josu Jon Imaz 23.1 61.7 12.8 2.3
Josep A. Durén i Lleida 34.2 47.7 15.8 23
Gaspar Llamazares 60.3 232 144 2.1
Anxo Quintana A 767 10.1 25
Mariano Rajoy (838) 34 109 19
Paulino Rivero A0 782 10.0 28
José Luis Rodriguez Zapatero (ﬁ) 1.5 9.6 1.9
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1.1.3 Ldgicas de apelacion al voto

La apelacion al voto construida por el discurso publicitario del PP se fundamenta en un
calculo racional de coste beneficio: a la eficacia y honradez demostrada por el anterior
Gobierno se opone la incertidumbre de un hipotético gobierno socialista (en coalicion)
en manos de sus desleales socios comunistas (por 1U) e independentistas (por ERC). Es
decir, frente a un bien cierto (gestion del Gobierno anterior) oponia la incertidumbre
(coalicion inestable y sin criterio).

1.2 Videostyle de los spots del PSOE
1.2.1 Estrategia respecto al rival

El PSOE, ya antes de ganar las elecciones de 1982, se desprendié de Su deéfinicion como
partido marxista para abrazar gradualmente un programa cuya “idéolegia* basica era el
pragmatismo socialdemdcrata de fomentar el Progreso de, amplias capas de la
poblacion. Su estrategia de defensa frente al PP consistio €n elsataque para cerrar el
paso a la derecha. Apoyandose en el recelo que despeftabayun supuesto programa
oculto del PP, 1996 fue el afio de los spots donde los socialistas inauguraron su linea de
ataque con el famoso video en el que un doberman eéncarnaPa la amenaza de la derecha.
La misma estrategia se reitera en la campafa eleCtorahde 2000, aunque los intentos de
estigmatizar a los populares como la derechona resultan cada vez més infructuosos. La
acusacion de que el PP pondria en riesgaglos logros alcanzados choca con el viaje al
centro de los populares, y su balance de gestion econdmica y paz social. EI PSOE, en
cambio, recurre a un discurso posicienal (ne tanto ideoldgico) de identificacion con la
mayoria social de progreso. Y haceyfrente al gobierno del PP con la propaganda en
negativo: Merecemos una Espafia Mejar- Soluciones Ahora.

1.2.2 Imagen del candidato

Al igual que el PP, el'partido socialista postula un candidato que se presenta por primera
vez y cuya imagen debe ser claramente posicionada. De hecho, el PSOE presentd
candidatos diféremtes“en las tres ultimas elecciones generales (Gonzalez, Almunia y
Zapatero) por, [a efal necesitaba no sélo posicionar al candidato sino reconstruir una
imagen publica de liderazgo indiscutido en el partido. Por ello, uno de los spots del
PSOE«(el seguindo que analizamos en el DVD) se centra en buena parte en los avales de
Zapatero-céomo lider del partido: lideres nacionales e internacionales le apoyan, asi
como tado el partido de manerta unanime. Mientras que en una situacion equivalente el
PP optd por destacar el liderazgo de Rajoy invisibilizando al resto de los notables
populares. EI PSOE sigui6 la tradicion partidista y prefirio visibilizarlo como lider
aclamado por los suyos.

1.2.3 Logicas de apelacion al voto
La apelacion al voto en los spots del PSOE es claramente ética: el elector tiene que
poner fin a situaciones moralmente inaceptables como la guerra de Irak o la gestion de

la crisis ecoldgica del Prestige. La estrategia es clara y traducida a imagenes en los
spots: convertir la movilizacion de la calle en voto al PSOE.
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Como vemos, tanto PP como PSOE asumen tacticas electorales propias de partido
atrapalotodo: se definen por estrategias, imagenes y logicas que no se pueden identificar
prioritariamente con postulados programaticos —definidos en términos ideoldgicos o de
clase social- sino como oportunidades coyunturales para movilizar al elector y
conseguir su voto.

1.3 Videostyle en los spots de IUy ERC
1.3.1 Estrategia respecto al rival

Tanto IU como ERC no renuncian en sus documentos visuales a presentarse como
partidos de corte ideoldgico e identitario; por este claro posicionamiento —mas alejado
de la I6gica catch-all- no pierden tampoco la ocasion de sefialar la candidaturaeontra la
que descargaran sus criticas mas agresivas. ERC identifica —via parodia dehNO-DO- la
gestion hecha por los populares con el franquismo (militarismo, espafiolismo, ataque a
Catalufia). Para 1U el rival es la derecha —identificada siempré con_ el PP— y no el
partido socialista con el que compite por el voto de cierto sectomdeleléctorado.

1.3.2 Logicas de apelacion del voto

Al tratarse de dos formaciones sin posibilidades reales de ganar las elecciones, su valor
en el mercado electoral se construye con una lggica diferente a las del PSOE y PP: su
capacidad para influir en el PSOE en el caso de ser‘necesarios para llegar a formar un
gobierno de coalicidn. Los spots de 1U sopfexplicitos es este sentido, mientras que el del
ERC debe entenderse en el contexto deysu gparticipacion —junto a PSC e IC- en la
coalicion que desde finales de 2003¢gabernaba Catalufia. Ambos spots tratan de dejar
claro el posicionamiento (ideoldgicoy/o/pacionalista) de ambas formaciones para que el
potencial votante pueda identifiearse con ellos.

1.3.3 Imagen del candidate

Por tratarse de dos partidos que se definen tanto por su oposicion a la derecha como por
sus rasgos identitarias;da construccion de la imagen del candidato tiene un peso menor
que el videostylefde,los spots del PP y del PSOE. No es necesario posicionarlos de
manera tan‘Clara’y construir su imagen publica en torno a caracteristicas personales, a
pesar de‘que Llamazares y Puigcercds eran candidatos que se presentaban por primera
vez @unas-elecciones generales De hecho, los spots de ambas formaciones resaltan la
idea “dée equipo/colectivo, en mucha mayor medida que el PSOE y el PP (en este es
practicamente inexistente).

Finalicemos esta introduccion con una breve resefia sobre el contexto especifico de las
elecciones de 2004. Las circunstancias que rodean la celebracion de esta campafa
electoral se vinculan directamente con una etapa de movilizaciones populares en contra
de la politica del gobierno popular en algunos frentes: No a la guerra en Irak, el
desastre del Prestige, etc. En principio, esto no parecia haber desgastado de forma muy
significativa al PP, ya que los resultados de las elecciones municipales y autondémicas
celebradas en 2003 no supusieron un castigo electoral significativo al PP.
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Las encuestas preelectorales realizadas en los meses anteriores a las elecciones
legislativas sefialaban al PP como el favorito en las encuestas, pese a que el PSOE iba
acortando distancias cuanto mas se acercaba la jornada electoral del 14 de marzo.

Asimismo, se dio la circunstancia de que los candidatos de las tres primeras
formaciones politicas a nivel estatal se presentaba por primera vez como candidatos a la
presidencia del gobierno (algo que no ocurria desde las elecciones fundacionales de
1977).

2. PREGUNTAS DE ANALISIS

Para analizar como se construye el videostyle de los spots proponemos una Seriende
temas. En el DVD incluimos la versién completa de dos spots de los tresgprincipales
partidos de &mbito estatal: PP, PSOE (orientados al candidato y al programa)e 1U; asi
como un spot de ERC a modo de ejemplo de videostyle que incluye eomponentes
identitarios y nacionalistas.

2.1 Agenda
¢Cuéles son los temas presentes en los videos electoralés? ;Hay diferencias entre los

temas que manejan los partidos? ¢Hay algin tema exclusivo de alguna fuerza politica?
¢ldentificas la ausencia de algun tema relevante en,los Spots?

2.2 Objetivos/targets

¢Cuales son los segmentos a los que se‘dirigescada uno de los partidos en sus videos?
¢Como se pueden reconocer? ;Qué estrategias diferentes emplean? ;Existen diferencias
entre el publico target a las quenlas fuerzas politicas sefialan como receptores
prioritarios? ¢Existe alguna vineulacion clara entre los targets y los temas de la agenda
electoral propuesta por los partidos?

2.3 Liderazgo

¢Como representa cadaspartido politico al lider y candidato a la presidencia? ¢Cuéles
son los elementos alrededor de los cuales se construye la imagen de los candidatos?
¢Aparecen mas lideres politicos ademas de los candidatos? ¢En el caso de que si haya
mas candidatos, cual crees que es la relacion que se perfila entre éstos y el lider?

2,4 Estrategia respecto al rival (Tono)

¢Seypuede calificar alguno de los videos como publicidad de ataque? ¢Se articulan los
videos resaltando lo negativo del oponente?

2.5 ldeologia
¢Utiliza el video una argumentacion que pueda representar algin anclaje ideologico
claro? ¢Hay alguna fuerza politica especialmente ideologizada? ¢Esta presente algun

cleavage ademas del ideoldgico izquierda/derecha y centro/periferia?

2.6 Locuciones
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¢Qué resaltarfas de las voice over® de los videos? ;Hay algtn partido que emplee alguna
estrategia especifica en sus locuciones que te parezca de importancia?

2.7 Referencias simbélicas

¢ Qué elementos simbdlicos resaltarias de cada uno de los videos? ;Cual seria la relacion
de éstos con los otros elementos de las piezas?

2.8 Lenguaje verbal y corporal

¢Queé es lo que te ha llamado més la atencion del tipo de lenguaje usado poriles
candidatos en los videos? ¢De qué estrategias se han valido los publi€istas para
comunicar el mensaje del partido politico? ;Como se combinan lo verbal, y1o.eorporal?
¢Existe alguna disonancia entre estos dos modos de comunicacion?

2.9 Lenguaje audiovisual

¢Qué dimensiones destacarias de los videos desde el punto dewista-de la edicion de los
mismos? ¢ Cual te parece mas elaborado y por qué?

3. PROPUESTA DE ANALISIS
3.1 Agenda

Como adelantaba Robertson en 1976, “durante las camparias electorales los partidos
siguen la estrategia de proponer temas para la conformacion de la agenda de campafia
que les son potencialmente benefiCiesos, e intentan evitar tener que tomar partida
alrededor de temas que aparezean como constantes. En este sentido, cabe destacar que
podemos encontrar algunos témas gue son recurrentes en las camparias electorales y que
podriamos denominar sities edmunes (common places). Estas son cuestiones que
suponen un capital simbolico eonsiderable para cualquier partido, sin menoscabo de que
puedan ser mas benéficiesas para unos que para otros. Y a veces pueden ser mas bien
intangibles, etérgas y,algo abstractas: por ejemplo, la mejora del bienestar de los
ciudadanos, lalprosperidad en el futuro, el progreso y el desarrollo de los ciudadanos.
También hayun‘grupo de temas que se localizan dentro de los principales presupuestos
del modelo,de estado del bienestar y que, aunque tradicionalmente han pertenecido a las
propuéstas seciales de los partidos situados en la izquierda del espectro ideoldgico, con
la_consolidacion del modelo de partidos “atrapalotodo” se han extendido a todas las
fuerzas politicas que intentan situarse cerca del centro ideoldgico. Nos referimos a las
mejoras en sectores como la educacion, la sanidad, el empleo y las pensiones.

El Partido Popular despliega una gran cantidad de temas en los videos electorales,
algunos de ellos previsibles al ser lugares comunes, y otros producto de una seleccién
mas elaborada por la potencial rentabilidad electoral que les podria reportar su
consolidacion en la discusion durante la campafia. En el primer grupo se encontrarian el
empleo, las pensiones, el bienestar, el desarrollo tecnoldgico, el acceso a la vivienda y la
bajada de impuestos. En el segundo, muy coherente con la linea de las politicas publicas

! A diferencia de la voz en off (en donde alguien habla desde fuera de campo en directo y tiempo real) la
voice over es una voz que no se plantea en directo y que se superpone al montaje de imagenes grabadas.

Television y urnas, 2004 114



principales durante las dos legislaturas populares (1996-2004), destacan la seguridad
ciudadana, la defensa de la Constitucién, y la proteccién de la familia como modelo de
convivencia deseable.

En el DVD incluimos el anélisis del spot n.° 2 del PP donde analizamos como parecen
los temas de campafia y a qué tipo de target aparecen vinculados.

Hay dos grandes ausencias en este sentido, sobre las que el Partido Popular no habla o
tan s6lo menciona de pasada, como son la inmigracion y el terrorismo, respectivamente.
Estos temas estaban situados entre las principales preocupaciones de los espafioles
precisamente en el mismo mes de las elecciones. Segln el barometro del Centro de
Investigaciones Socioldgicas de febrero de 20042 (el Gltimo antes de la campafia
electoral), los problemas actuales de Espafia mas citados por los entrevistados fueron:
paro (60.9%), terrorismo (40.1%), inseguridad ciudadana (21.2%), vivienda(20:3%),
inmigracion (12.9%) y problemas econémicos (10.6%). Los barometros del CIS de los
meses anteriores a la campafia —cuando se disefio el videostyle para la“eamparia de
marzo de 2004— daban un resultado practicamente similar.

Los socialistas también tratan un gran nimero de asuntosée€ndsuppropuesta de agenda
electoral. Algunos de ellos, como en el caso anterior, sondprevisibles al poderse localizar
en los lugares comunes: vivienda, educacion, pensiones,Violencia de género, empleo,
sanidad, terrorismo, bienestar y justicia. Sin embargo;jetros pertenecen al modelo de
propaganda electoral de ataque que el PSOE eligiotpara andamiar la temética de su
propaganda electoral: no a la guerra, la prepotencia del Gobierno popular, la
manipulacion informativa, la politica extérior europeista, no a la discriminacion, la
crisis del Prestige, la precariedad laboralidUne de los temas de relativa importancia —
segun los barémetros del CIS— ausente'€n, las spots del PSOE es la inmigracion.

Izquierda Unida es un buengejemplo de publicidad ideoldgica de partido, aunque
también introduce algunos temas)que claramente aluden a la, en su opinion, mala
gestion del Partido Populak,.endel gobierno. En el primer grupo podemos encontrar el
desempleo, los impuestosy@l“terrorismo, la sanidad, la educacion y la violencia de
género. Los que haéen wna 'mencion especifica al resultado de ocho afios de Gobierno
del PP son la guerraidedrak, la crisis del Prestige y podria decirse que la insistencia en
la pluralidad dé ESpafa.

La defensaydel medioambiente y la inmigracion (derechos de los inmigrantes) aparecen
comofelemento exclusivo de esta formacion politica, ausentes en los videos de los otros
partides. “Estos elementos aparecen sistematicamente en el discurso de los partidos
Situadosen la izquierda del espectro ideoldgico.

Los temas a los que aluden los videos electorales de Esquerra Republicana pueden
localizarse en dos planos: los que abiertamente atacan la concepcion unitaria de la
derecha espariola (la del PP), y los que recuerdan y confirman la posicion identitaria e
ideoldgica (y precisamente en ese orden) de ERC. Sin embargo, la diferenciacion
analitica es algo mas compleja que en los casos anteriores, puesto que la dindmica de
presentacion difumina esta distincion, existiendo asuntos de campafia que critican
duramente la gestion del PP y que, a su vez, pertenecen a la descripcion de los ideales

2 Estudio n.° 2556. El trabajo de campo se realizé del 20 al 27 de febrero de 2004. La pregunta sobre
problemas principales de Espafia admite multirrespuesta (maximo 3 respuestas).
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de identidad catalana propuesta por ERC. Se critica la idea de la (artificial) unidad de
Espafia y el imperialismo, la guerra de Irak, la politica internacional, el desempleo; se
trata igualmente sobre el derecho de los trabajadores y las pensiones.

El aspecto novedoso de estos videos, dada la naturaleza del partido al que representan,
se halla en la aparicion de asuntos particulares y especificos. En los spots de ERC se
habla especificamente del Plan Hidrolégico Nacional, de la financiacion de Catalufia o
del Estatuto de Autonomia.

3.2 Objetivos/targets

Como es sabido, las formaciones politicas dirigen sus videos electorales a una audieneia
especifica con el principal propdsito de conseguir orientar el voto de es@$’electores
hacia sus candidatos. Sin embargo, es necesario apuntar que los partidos‘que se sittan
cerca del centro ideoldgico necesitan diluir esa identificacion exclusiva ampliando el
alcance a los targets, para intentar seducir al mayor namero posible“de, tnscritos en el
censo electoral.

Los dos partidos mayoritarios (PP y PSOE) se han configurado€n-su evolucion como
partidos “atrapalotodo”. Lo que significa que los publicos ‘especificos a los que se
dirigen no tienen un perfil demasiado definido. No ebstédnte, en los videos se pueden
apreciar los colectivos a los que estas formaciones politicas dirigen sus mensajes
electorales con mayor atencion.

El Partido Popular selecciona unos taFgets concretos en sus dos videos, que
normalmente vincula a un issue de campafia especifico. Podemos destacar entre éstos a
los jovenes, los pensionistas, las familias,los discapacitados y los profesionales, que
parecen estar conectados respectivamente con los temas de la agenda referidos al
empleo, las pensiones, las ayudas a lasfamilias, la integracion de los discapacitados y la
rebaja de impuestos. Podem@sfobservar, asimismo, que entre estos objetivos no hay
variedad étnica, ni marcaderesfde clase social (con la excepcion de empresarios), ni
rasgos identitarios nacionales.” Tampoco parece que la dimensién del género sea
relevante.

Muchos de los targets ‘mencionados para el PP aparecen de nuevo en el caso del PSOE.
Como en elfeaso anterior se distinguen la juventud, las familias y los mayores, aunque
vinculad@sya otros temas (pacifismo y precariedad laboral, vivienda y educacion, y
pensiones). “Como novedad respecto a la propaganda de los socialistas destaca la
aparicién de grupos desprotegidos como la comunidad homosexual o las mujeres, en
feferencia en este caso a la discriminacion y a la violencia de género.

En el caso de Izquierda Unida, aparecen colectivos ausentes en los otros partidos, como
consecuencia de la orientacion mayoritariamente ideoldgica de esta formacion. Los
trabajadores son la pieza fundamental de los targets, pero también se puede observar,
por ejemplo, la presencia de los inmigrantes. Ademas, se perciben claros marcadores de
clase social, de género e identidad sexual. Asimismo, encontramos gran variedad étnica,
aunque no rasgos identitarios nacionales.

La presencia de targets en los videos electorales de ERC es méas bien implicita: no hay
representacion de electorado, solo parodia (NO-DO) y candidatos.
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3.3 Liderazgo

Uno de los aspectos politicos estudiados con detenimiento desde el area de la
comunicacion politica tiene que ver con el grado de personalizacién que han venido
sufriendo las campafias electorales de las democracias europeas occidentales
(especialmente las que se estructuran en modelos parlamentarios), como consecuencia
del denominado proceso de americanizacion de la politica. Este desarrollo indica un
proceso de homologacion del viejo continente a las tendencias procedentes de Estados
Unidos, no so6lo en términos culturales, sino también politicos. Por lo tanto, una de las
caracteristicas que podemos observar en los ultimos afios en las campafias electorales
espafiolas es la exaltacion del lider del partido. Aspecto que se intensifica mas o menes
dependiendo de factores coyunturales, carismaticos e incluso ideoldgicos.

En esta linea, debemos recordar que estas elecciones suponen una novedadyPor primera
vez en nuestra historia postfranquista, los candidatos de las tres“fuerzas politicas
nacionales mas representativas se presentan como cabezas dedista”a 1as elecciones:
Mariano Rajoy por el PP, Jose Luis Rodriguez Zapaterogper<elPSOE y Gaspar
Llamazares por 1U.

En el caso del Partido Popular, claramente se apuesta por fortalecer al candidato a la
presidencia del Gobierno de Espafia, Mariano Rajoy. Este aspecto puede corroborarse
en la visualizacién de los dos spots, dado que el iniéo)lider del partido que aparece en
ellos es el mismo Rajoy. De hecho, esto esypalmario si analizamos uno de los
fragmentos donde el candidato mencionad@’se dirige a modo de “mesias” a la audiencia,
rodeado por ciudadanos que asienten a tedosyy cada uno de los movimientos de su
intervencion, dando una impresion gde refuerza y afianza su figura. Puede interpretarse
que esto se produce con el objetivoiprincipal de dar sensacion de solidez, seguridad y
estabilidad a la propuesta de gebierno de los populares.

El modelo que presentagen 4Ste capitulo la propaganda electoral del PSOE es
significativamente diferente, "En el spot n.° 1 (orientado al programa), la figura de
Rodriguez Zapaterafes el Unico lider visible, el cual aparece apoyando y reforzando el
proyecto de los secialistas. Esta estrategia de centrar la atencion visual en el candidato
se hace compatible perfectamente con la dindmica del otro spot (orientado al candidato),
en el cual fG)s6l0 aparecen otros lideres nacionales y regionales del partido (Felipe
Gonzélez,Jesls Caldera, Chaves, Rafael Estrella), sino que también podemos observar
la aparicion“de politicos internacionales de gran relevancia (Schrdeder, Lula, Solana).
Estos dltimos, refuerzan la propuesta del PSOE personalizada en la figura de Zapatero,
pero también simbolizan alguno de los reclamos electorales socialistas mas
significativos: acercamiento a la Union Europea y América Latina. Por lo tanto, el
disefio de la camparia socialista destaca la consolidacion de la candidatura de Zapatero,
no solo a través de su protagonismo, sino también mediante el apoyo tacito de los
lideres mas significativos de las esferas nacional e internacional.

En lzquierda Unida, se sigue también una estrategia de impulso de su lider principal,
pero incluyendo una visibilidad substancial de otros dirigentes de la coalicion en varios
fragmentos del spot. Este disefio estaria en bastante consonancia con la tradicion
organizativa del partido. Por lo tanto, se confirma el liderazgo de Llamazares, que
cuenta con el apoyo de los lideres de su partido. A diferencia de las otras dos
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formaciones nacionales, comprobamos que las locuciones de su lider vienen
identificadas mediante un rotulo con el nombre del candidato: Gaspar Llamazares. Esto
obedece probablemente a que Llamazares es un candidato menos conocido por el
electorado que Zapatero y Rajoy.

En el caso de ERC, y dado que no presenta candidaturas en todas las circuncripciones,
podemos ver cémo no so6lo aparece el lider Josep Lluis Carod-Rovira, sino los cabezas
de lista por cada uno de los distritos catalanes: Frances Canet (Girona), Jordi Ramon
(Lleida), Josep Andreu (Tarragona) y Joan Puigcercos (Barcelona). EI montaje del spot
da la sensacién de equipo de politicos cohesionados pero plural, sensibilizado por los
presupuestos de la democracia paritaria: privilegia visualmente a las mujeres dirigentes
del partido (aunque carecen de rétulo propio), ya que las situa simétricamente & ambes
lados del lider Carod-Rovira.

3.4 Estrategia respecto al rival (tono)

Como se adelantaba en las lineas anteriores, podemos clasificar la propaganda electoral
de los partidos de acuerdo con la estrategia respecto al rivalggeliteno visual (ataque,
institucional, identitario, etc.) del videostyle.

Los spots del PP combinan tanto la estrategia en positive'@ institucional (en el video de
campana dedicado a las propuestas) como en negativo (en 1a intervenciones de Rajoy el
primer spot). Los partidos politicos ganadores delas‘elecciones previas suelen usar una
estrategia institucional o en positivo: dan cuenta, triunfalmente de los logros propios
ignorando a los rivales. Esta es la estrategia del video de campafia de 2000 y del video
“Juntos vamos a mas” en 2004.

Sin embargo, en el spot orientado al*candidato (posicionamiento de Rajoy), la estrategia
respecto al rival cambia: usa glyelasico'retdrico de la situacion alternativa (situacional
contingency). El candidato reelama el voto racional/reflexivo situando al elector ante
dos opciones: la del camdidato™ (ocho afios de experiencia y resultados positivos
tangibles) o la de un_gobierne del PSOE apoyado por IU y ERC (como en Catalufia)
caracterizado por sufinexperiencia, la inestabilidad e incluso el radicalismo:

“Si el Partido Popular, no obtiene una mayoria suficiente para gobernar, lo hara la oposicion
socialista junte,condizquierda Unida, Esquerra Republicana y otros partidos.. [...].Y, frente a
esto, se n@s, ofrece como alternativa una coalicion de partidos sin experiencia, sin proyecto
comungiSin pregrama, sin ninguna garantia de estabilidad... Una coalicion en la que como ha
ocurrido yasen tantos lugares de Espafia, pueden ser los mas radicales los que tengan la llave y
la'ultimaypalabra”.

EFPSOE us6 en mayor grado la critica a su oponente mas directo, el PP. Los partidos de
la oposicion y que aspiran a ganar las elecciones suelen emplear en mayor medida la
critica e incluso la publicidad de ataque. Desde las elecciones de 1996 el PSOE ha
usado publicidad de tono negativo e incluso flagrante ataque contra el PP. Este tipo de
estrategia le permite un posicionamiento muy claro para el electorado e incluso —como
ocurrio en 1996 con el conocido spot del doberman— convertir el spot en noticia (y
obtener asi publicidad gratuita).

No obstante, y a diferencia de los spots de 1996 y 2000, parte de la estrategia de
campafa de Zapatero se baso en la contraposicion entre la forma de ser y gobernar de
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Aznar (prepotencia) y la de Zapatero (talante): precisamente uno de los slogans del
PSOE fue “Otra forma de ser, otra forma de gobernar”. Por ello, el estilo de campafia no
podia ser igual de agresivo que en anteriores campafias. El spot n.° 1 (orientado al
programa) traduce en iméagenes la necesidad de convertir la movilizacién social contra
el PP en votos al PSOE. La dindmica de los microrrelatos editados al comienzo del
primer spot da buena cuenta de ello. En sesenta segundos, el spot hace inventario de las
movilizaciones contra el PP: desde el “no a la guerra”, pasando por el Prestige, hasta la
manipulacion informativa y la discriminacion auspiciada por los populares.

Desde IU y ERC, se plantea también una publicidad electoral negativa hacia el PP.
Fundamentalmente, se argumentan en los dos casos el autoritarismo y las_malas
maneras de la derecha espariola que, segun ellos, encarna el PP. Ambos apelan a una
critica ideoldgica e identitaria del PP, puesto que estas dos candidaturas representan una
opcidn totalmente opuesta respecto a estos dos ejes.

3.5 Ideologia

Tradicionalmente, la lucha electoral ha gravitado alrededor degparametros ideoldgicos.
Con el paso del tiempo, paralelamente a la consolidacionsdelrmodelo de partido
atrapalotodo, hemos podido observar la desactivacion jpaulatina de este cleavage. Sin
embargo, hay algunos partidos que aun siguen utilizafdo como reclamo electoral
elementos de identificacion ideoldgica.

El Partido Popular en su evolucion se desvineula de cualquier tipo de referente
ideoldgico. Sus videos de propaganda elegtoral de"2004 son una clara muestra de ello.
No obstante, esta formacion politica sefialaddedorma manifiesta su desvinculacion de lo
que representan las opciones de su gpesicion politica, que aprovecha para situar en una
izquierda radical.

El PSOE evita cualquier ubic¢aeiémde tipo ideoldgico, pero no renuncia a desligarse del
autoritarismo de la derechas, Sedtfata de unos videos claramente desideologizados, pero
cuya ldgica, sin embargo; resalta elementos basicos de la politica socialdemdcrata como
la educacion publicd, ladgualdad, la tolerancia, o la sanidad para todos.

Izquierda Unida,si plantea sin tapujos su identificacion, autoubicandose en la izquierda
ideologica. “Esto- queda ademas reforzado por su propuesta de temas de campafia
tipicamefite, defendidos desde la izquierda. Por lo tanto, esta formacion queda
identificada“tdeologicamente mediante valores de la izquierda alternativa tales como el
pacifismo, el ecologismo, la igualdad de género (que no feminismo) o altermundismo.

ERC se sitla en dos planos de identificacion diferenciados. Por un lado, se ubica en la
izquierda ideoldgica, insistiendo en la mala practica de la derecha espafola y su papel
enfrentado con esta opcidn politica. Por otro lado, la formacion presenta unos rasgos
identitarios completamente definidos. Asi, manifiestamente la opcion politica de ERC
se caracteriza como el contrapunto de la derecha y el centralismo.

3.6 Locuciones

Uno de los elementos de gran importancia en las ediciones de los videos electorales son
las voces que acompafian las imagenes, denominadas voice over.
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En el caso del PP, casi exclusivamente se le da voz a su candidato. No obstante, algunos
de los personajes que salen en los videos también hablan directamente (“juntos, méas
bienestar”, “juntos, nuestra voz tiene mas fuerza”). Aunque la normalidad es que las
voces de casi todos ellos se conformen como voice over: provienen de estos personajes,
aunque no se trata de una locucién directa, sino mas bien la representacion de un
pensamiento, un deseo de la ciudadania

El PSOE recurre Unicamente a la voz de su candidato. No obstante, emplea una serie de
microrrelatos donde los protagonistas se expresan a través de carteles diversos donde
escriben sus mensajes.

En el caso de IU se introduce una diferencia respecto a las otras formaciopés. Selo en
este partido, las voice over son el resultado de alternar la voz de un hombre y. de una
mujer, resaltdndose asi la idea de paridad.

ERC emplea las voces directas de sus lideres. También empleada sétira para atacar al
PP, donde si introduce una voice over que parodia el patron diseursive‘del NO-DO.

3.7 Referencias simbdlicas

Los elementos simbdlicos son una herramienta .que ‘Se, emplean en los videos para
resaltar las partes esenciales de los reclamos electorales de los partidos. De esta forma,
las formaciones refuerzan sus posiciones.

En los videos del PP destacan varias reférencias simbolicas. La idea de unidad se puede
ver representada en el mapa de Espafia, farmado por personas que representan a los
espanoles. Los elementos que acompafian el mensaje del candidato refuerzan una vision
concreta de este personaje: profesional serio (mesa y sillon de cuero), trabajador
(papeles de trabajo), preparadef(libros) y padre de familia (fotografia de su hijo). Por
otro lado, resaltan los coleres claros que podrian representar armonia y bienestar.

El PSOE recurre adla referencia constante de la participacion politica, que simboliza
mediante el depgsito.dedos carteles en las urnas. Emplea colores oscuros para resaltar lo
negativo del @panente (PP), pero fondos claros para destacar la alternativa que los
socialistas fepresentan. Su candidato es un hombre de Estado (bandera espafiola),
preparad@(libros), padre de familia (fotografia), moderno y trabajador (ordenador
portatil).

Izquierda unida recurre a la idea de la unién con la representacion de una pareja cogida
de la mano que se une a otro grupo mas grande, lo cual propugna la idea de la
alternativa real de izquierda. Este camino también queda simbolizado con las sefiales de
direccion y la bifurcacion, que evocan el bipartidismo imperfecto del sistema de
partidos espafiol.

Sin duda, la originalidad que representa el video electoral de ERC radica en la
introduccidn de la satira para combatir al partido en el Gobierno, el PP, y ridiculizarlo.
De esta forma, ataca el centralismo, imperialismo e insolidaridad reproduciendo el viejo
NO-DO.
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3.8 Locuciones

El lenguaje verbal es solo uno de los medios empleados en publicidad para transmitir un
mensaje. Aunque el lenguaje hablado es uno de los elementos que a priori podrian
aportar una mayor carga de racionalidad al discurso del candidato, en realidad la
locucion es un elemento mas —si bien destacado— del videostyle con el que construir el
posicionamiento de los candidatos. Es cierto que cada partido politico, asumiendo los
valores de las ideologias en los que se fundamenta, reproduce ciertos patrones que el
ciudadano puede asociar con facilidad. Curiosamente, no obstante, en la actualidad se
dan muchos casos en los que las formaciones politicas parecen adoptar y hacer suyos
recursos que se habian apropiado por tradicidn sus oponentes.

En todo estudio lingistico, son diversos los rasgos que merecen especial aténcion por
parte del analista; entre ellos destacan el modo en que se construyef” 1@s, marcos
conceptuales de cada uno de los partidos, en especial a través del uso ‘metaforico del
lenguaje; los medios empleados para dirigirse al publico, particulagmente“las formulas
de cortesia y los usos pronominales; la seleccion Iéxica en tantefqué formula explicita
para definir la postura (ideoldgica) de quien habla; y la modalidad eemo complemento
mas sutil de ésta Ultima, que permite marcar esa posicion, estableeiendo verbalmente la
relacion entre los interlocutores y la vision que del mundo tengael hablante. El analisis
de estas caracteristicas en los cuatro spots elegidos nos hafpermitido discernir la postura
con la que se querian identificar cada una de estas formagiones politicas.

Si algo se ha de catalogar como, por lo menes,“inesperado es el empleo de los
pronombres en la publicidad del Partido#Popular. Una formacion de centro-derecha
tiende a apelar a su electorado de una forma distante, ya que de ese modo se pretende
establecer una relacion virtualmentedCortes, respetuosa, en la que supuestamente no se
impone a quienes se dirige su mensaje,ningun presupuesto populista. Sin embargo, aqui
tanto Rajoy como la voice ovesyutilizan profusamente la segunda persona del singular
como férmula para acortar lagdistancias con el electorado al que interpela directamente.
El que es potencialmenteshembie de Estado adopta un estilo verbal menos formal, que
no se ajusta a lo queipercibimos visualmente. La sensacion de proximidad o
familiaridad que elécandidato desea generar ante sus electores se manifiesta de esta
forma tan eficaze#De ese modo, a la imagen de hombre trabajador y serio se une otro
calificativo eséneialyla de persona en quien se puede confiar, mas preocupada por la
ética que la“estética (de ahi que el monton de papeles que vemos en su escritorio no
guarden un,orden pulcro y perfecto). Es por esta razon, también, por la que la primera
persona del“plural (con caracter inclusivo) hace acto de presencia en este spot. El
candidato“no solo establece un vinculo de complicidad con sus interlocutores con un
gesto en apariencia simple, ademas se plantea construir una idea de grupo en la que las
naciones de colaboracion e implicacion queden patentes. Todo ello se organiza en torno
al uso de la primera persona del plural, que conlleva las nociones de unidad,
homogeneidad, sintonia y cooperacion. El Gltimo detalle que nos parece relevante con
respecto a lo dicho hasta aqui es que la presentacion del partido comienza y termina con
la figura de su lider, que es el Unico responsable visible de todo lo expuesto. Es por ello
por lo que el candidato no evita sino que, por el contrario, explota en su beneficio el uso
de la referencia de primera persona del singular. Serd él quien tome decisiones y quien
vele por lo que se adivina que es un electorado mas bien amplio (de ahi la ausencia de la
bandera espafiola). La visién personalista que se deriva del primer spot, en el que
podemos contemplar a un Rajoy solo, comodo y tranquilo, apuntando los principios de
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su apuesta electoral, se completa con la del grupo al que adoctrina y del que espera su
asentimiento y su participacion activa como colectivo en el que él mismo ya esta
integrado.

De los spots del Partido Socialista resaltan aspectos en cierto sentido diferentes a los
mencionados arriba, aunque Zapatero hace uso igualmente de la primera persona del
singular como medio para asumir la responsabilidad de lo dicho, lo hecho y por hacer.
Este partido era la alternativa potencial del PP. Tenia, por lo tanto, que aparecer como
una formacion con experiencia, que habia, no obstante, de renunciar al concepto de
“pasado”. Porque éste podia implicar dos cosas que le convenian bien poco: el pasado
inmediato de los ocho afios durante los cuales los conservadores habian gobernado en
Espafia y su propio pasado, salpicado de escandalos. Teniendo todo esto en cuenta,era
necesario que diese la imagen de un partido serio, con un lider de altura, coa‘un equipo
solido, y un publico masivo que lo secunda, se siente feliz con su prayecte y esta
dispuesto a manifestarse en su defensa. En el material de esta campanapeste partido
podia arriesgarse a plantear problemas, a cuestionar la labor del Ejecutive; ademas de
ofrecer una alternativa. Uno de los mejores medios para ello esfeldiso“de la pregunta
retorica.

Esta figura del discurso es un arma muy poderosa qué hormalmente provoca en el
receptor un efecto retdrico, gracias al cual reflexionasobre 1o que se supone que se esta
preguntando. EIl hablante, con todo, no espera ninguna, respuesta. Mas bien niega o
afirma algo implicitamente pero con rotundidad, ‘@fin de que su interlocutor lo evalte
seguidamente en el mismo sentido que se ha proferide. Algunos especialistas en retorica
consideran que esta figura es un medio exeepcional para conseguir aunar los intereses
de hablante y oyente, y crear la ilusion dé credibilidad de quien la usa. La pregunta
retorica incluye un componente fuertémente emotivo que puede esconder los valores de
sorpresa, sarcasmo, indignacion o“incredulidad. Zapatero la emplea con insistencia,
haciendo de su discurso en negativo una critica elegante y complice.

A esto hay que afiadir upgrasgefimas que caracteriza todo discurso de un candidato que
se oponga al partido en el pader. Es la tendencia a hablar en términos de posibilidades y
obligaciones, lo que‘técnicamente se conoce con los nombres de modalidad epistémica
y dedntica. EI PSOE ha de convencer al electorado mas dubitativo de que puede hacer
cosas porque ¢iene la habilidad y los recursos para ello, y que esas cosas son posibles
porque sera‘capazide eliminar obstaculos e impedimentos. Por otra parte, su sentido de
la responsabilidad vuelve a quedar de manifiesto en el momento en el que se sefiala la
actitud“gue“ellos, como aspirantes a gobernar, y todos los espafioles deben adoptar.
Implicitamente parece ser que es la que no han sabido poner en practica los miembros
del entonces gobierno popular.

Ya se ha mencionado con anterioridad el simbolismo que desbordan los spots de IU. En
esta seccion abundaremos en él, haciendo alusion a ejemplos ya sefialados y a algin
otro menos notorio. Partiendo de la base de que el lenguaje es en esencia metaforico,
resulta de interés, no obstante, que algunos politicos jueguen con estas figuras retoricas
con mas frecuencia. Mediante las mismas estructuramos el universo discursivo,
hacemos tangible lo intangible y lo abstracto, configuramos conceptos, nuestras
percepciones, y todo esto lo hacemos partiendo de otros que nos son mas familiares.
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No podriamos explicar las razones Gltimas por las que el discurso de izquierdas esta en
muchas ocasiones impregnado de metaforas mas o menos creativas, pero si atestiguar
que es un hecho. Los lideres de IU hacen uso constante de un lenguaje metaférico que
los publicistas recuperaron verbal y visualmente en esta campafia. Son varias las que
destacan: la diversidad manifiesta de la oposicion al gobierno popular, identificada con
la diversidad cromatica; la vida (las elecciones, el panorama politico espafiol) en tanto
que carretera de doble sentido o espacio en el que se han de tomar decisiones en
soledad, sin apoyo, sin esperanza, incluso; IU como colectivo unido y en movimiento,
que esta dispuesto a dar cobijo al electorado vacilante; la imagen canonica del color (0
la luz) en contraste con su ausencia para oponer la nocién de lo bueno a lo malo, la vida
a la muerte.

El primer ejemplo es oportuno por dos motivos: en primer lugar, por la cohéréencia que
lo une al dltimo, ya que la derecha parece representar a un grupo de ciudadanes grises,
impavidos, inmovilistas (su ropa, su vision de las cosas ilustran este“particular); v,
ademas, puesto que algunos de los peores momentos del gobierng, pepular se pueden
tachar (a veces literalmente) de negros (el caso del Prestige,da garticipacion en la
guerra de Irak), y por ende, de negativos, pésimos, malignes, €réneos. No es de
extrafiar que los publicistas del por entonces partido delf gebiesno incorporaran un
elemento nuevo, esencial, en su logotipo: el color nar@nja, ‘que no solo se dice que
estimula la creatividad, la ambicién, la actividad, el ‘déseo de proteccion, sino que
también parece asociarse al gozo, la audacia,, la ‘sabiduria, la comunicacion, la
sociabilidad y el entusiasmo, entre otros.

El segundo motivo es que la poblacion quefse opuso a la politica del PP lo hizo desde la
diferencia, y no hay mejor forma de representarla que con los colores del espectro de
luz; sobre todo, si no s6lo percibimaes‘este‘dato, sino que también en el spot se pueden
ver las imagenes de la bandera republicana, las de alguna comunidad auténoma, la de
los sindicatos, la comunista, alguna otra menos reconocible, y el arco iris de la bandera
gay, que saltan a la vista preeiSamente por un colorido que en este caso simboliza la
diversidad.

Las dos metéforas gestantes’ constituyen otro microsistema en el que se enmarcan a la
perfeccion la critica'que U siempre ha hecho del bipartidismo en Esparfia y la solucién
al mismo. Und pareja joven heterosexual se dirige hacia una multitud, a iniciativa, por
cierto, de la'mujer; tras haberse enfrentado a la duda de qué camino tomar en un cruce
cualquiefan LS componentes de esta imagen son mas complejos de lo que podria
parecér en principio. El espacio natural en el que se construye es casi desértico, no tiene
nada“ que“ofrecer: no hay vida, ni medios, so6lo un sol de justicia y carretera
(probablemente) a ninguna parte.

La decision de los jovenes, que es la propuesta de la Coalicion, se explica por el juego
metafdrico condensado en la Gltima parte del video electoral. U es simbolizada por una
multitud de personas en movimiento, que esta convencida de la direccion hacia la que se
dirige con optimismo y no parece dispuesta a parar; que actla en sintonia pero, sin
necesidad, sin embargo, de ir uniformada; en la que no hay jerarquias, de ahi que todos
y cada uno ondeen una bandera. Es ésta la ciudadania que acoge a quienes defienden los
mismos valores, los mismos principios por los que han salido a manifestarse a la calle
en otras ocasiones. Las nociones de dinamismo, trabajo, entereza, esfuerzo, interés,
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cooperacion, acogida, proteccion o seguridad podrian desprenderse de la conjuncion de
ambas metaforas.

En cuanto al video de campafia de ERC, lo mas destacable del mismo, sin duda, es lo
que Illamaremos seleccién Iéxica. Dando por sentado que, al utilizar el lenguaje, cada
una de las opciones que tomamos, explicitamente o no, funciona como marcador o
indice de nuestra vision del mundo y de quienes lo habitan. Este ejemplo es el méas
apropiado para demostrar que una sola palabra tiene mucho mas poder de lo que se
podria pensar en principio, ya que encapsula a la perfeccion, con precisién y economia,
la ideologia de quien la utiliza. Es la primera parte de este spot la que mas nos interesa.
En ella se parodia la modalidad discursiva del NO-DO desde el mismo comienzo.

El NO-DO (Noticiarios y Documentales Cinematograficos) fue de obligadagoroyeecion
en todas las salas de cine espafiolas antes de la pelicula. Era ademés el, Aoticiario que
mantenia la exclusividad siendo imposible la proyeccion de noticiarios _internacionales,
como habia sido habitual en Espafa hasta la Guerra Civil El acronima con‘el que gran
parte del publico sigue estando familiarizado es el primer objeto de parodia del video de
ERC. Todos los simbolos presentes en la grabacion parecempidénticos a los que se
podian ver en los cines, sin embargo, es sélo asi en apariénciamil titulo que reza es
NOTICIAS DOCUMENTADAS, con lo que se apunta sytilmente hacia una critica de la
television pablica, a la que entonces se tachd de sesgada‘y€uya posible connivencia con
el Gobierno se reprocho en los medios. Sélo tras halerwistonado el video entendemos
el por qué de esa reformulacion. Los temas tratades‘en ese particular NO-DO parecen
no haber pasado por otro tamiz que el de la ViSiOn’stper optimista de un partido de
derechas, centrista-espafiolista, anti-catalanista, beliCista, militarista, etc. En cierto modo
en ese momento se entendia que la televisién estatal seguia un modelo similar en el que
las noticias ni se contrastaban ni se deeumentaban, de ahi el juego de palabras.

El tono irdnico se seguirdgpercibiendo en el resto del anuncio. Se describird
parddicamente el Ejecutivo preSidido por Aznar, recurriendo a la sobreabundancia de
términos e imagenes conglosdfue se asocia a la derecha antinacionalista (orgullo,
bandera nacional, capital ‘del reino, nuestras tropas han reconquistado, espafiolisima Isla
de Perejil). Se replanteara la funcion de Espafia en la guerra de Irak jugando con el
sarcasmo (liberapalkmundo de las armas de destruccion masiva). Se cuestionaran las
razones por las que se apoyo el plan del trasvase del Ebro (sediento sureste espafiol). Y
se identificaran 1as dos posturas enfrentadas en las ideologias del gobierno popular y
ERC (“élhlaborioso pueblo espafiol” frente a “elementos rojos y separatistas”). El
colofén, es un “Espafia va bien”, que vuelve a sonar mordaz y poco convincente. El
hech@¥de“ubicar su mensaje electoral (antigubernamental y anti-PP) en un contexto
ideologicamente reconocible como propio de la dictadura (formato, color, musica y
stmbolos incluidos), y de apropiarse de vocablos y expresiones vinculados a ese mismo
marco conceptual (dandoles un carécter hiperbolico que raya en el cinismo) es una
estrategia subversiva impactante. Y no solo eso. Ademas, gracias a una figura retorica
transgresora como la ironia, con la que se da a entender lo contrario de lo que se dice, se
establece una relacion con un electorado potencial de complicidad, cooperacion y clara
asuncion de valores.
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3.9 Lenguaje audiovisual

A diferencia de los anuncios comerciales habituales, los spots de campafa tienen una
duracion relativamente larga. En la muestra que hemos analizado los spots tenian una
duracién en torno a los dos minutos. Los espectadores de television tienen interiorizadas
unas rutinas publicitarias basadas en la celeridad y en la brevedad (un anuncio tipico
dura unos veinte segundos), lo que hace que los spots electorales empleen estrategias
visuales que pretenden evitar la pérdida de atencion motivada por su larga duracion. Por
ello, los spots analizados renuncian a una narratividad lineal y se construyen como
adicion de dos o mas fragmentos relativamente independientes, combinando las
intervenciones del candidato con el denominado video de campafia (videoclip) en
versiones de distinta duracion.

El PP emplea basicamente tres estrategias narrativas que combina en, f0sdos Spots
analizados:

Spot n.°1 (Orientado al candidato). Duracion. 120’
Intervencion de Rajoy 1’40’
Videoclip “Juntos vamos amas” (resumido): 20°’

Spot n.° 2 (Orientado al programa). Duracion: 120°’
Videoclip “Juntos vamos a mas” (completo): 60’
Intervencion de Rajoy: 60’

En primer lugar, el videoclip “Juntos vam@s a mas” (en versiones de 20’ y 60°’) usado
en ambos spots obedece al lenguaje y‘ada estética publicitaria comercial. En lineas
generales reproduce el estilo de publicidad positiva y el marco utopico de la campafa
del PP en 2000; estrategia tipica de partide ganador.

El dispositivo retorico es clares’Espafia como conjunto de ciudadanos (individualismo
liberal) satisfechos porquesha meéjorado su vida: “juntos vamos a mas”. En plano cenital,
un conjunto de figurantes«que encarnan distintos targets o segmentos objetivo del
electorado forman_gl" mapa de Espafa. Estos figurantes son individualizados en plano
medio para vincularles.aun tema de camparia (ellos cuentan al espectador su mejoria en
relacion con su,problema especifico) y el siguiente plano los vuelve a insertar en el
grupo. No dparecen lideres politicos ni ciudadanos movilizados, s6lo personas normales
agradecidas, a las mejoras del PP (estos tipos sociales son definidos por sus necesidades
espegificas y"no por rasgos étnicos, de clase o culturales). De esta forma, el discurso
visualrefuerza en positivo la idea de colectividad satisfecha. La vinculacion de estos
targets con los temas de campafia a veces es directa (por ejemplo, vincula las ayudas a
lesydiscapacitados con la figura de un chico joven en silla de ruedas) pero en otras
ocasiones es mucho mas sutil (cuando ilustra el tema de la seguridad ciudadana con un
joven que lleva un perro paseando u otro que monta en monopatin; es decir, con
actividades que se hacen en la calle).

La edicion, movimientos y posicion de la camara y otros recursos visuales (colores

vivos, musica rock en inglés, ralentis, fundidos, saturaciones de color, etc.) refuerzan
esta estética de videoclip comercial muy profesional.
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Las intervenciones del candidato son filmadas de manera diferente de acuerdo con dos
estrategias narrativas opuestas. El spot n.° 1 estd orientado a posicionar fuertemente al
candidato segun el esquema tradicional de “charla de la chimenea”: en trece planos
medios, Rajoy desde su supuesto lugar de trabajo (es un decorado) se dirige al
espectador. Los planos se montan suavemente mediante fundidos y no hay saltos de eje
ni movimientos de camara: todo el espacio visual se construye en torno a la locucion del
candidato. Sélo el decorado contextualiza la locucion aportando algunas caracteristicas
arquetipicas del candidato (foto del hijo: padre de familia, etc.) Alternativamente en
plano medio y plano medio corto Rajoy va exponiendo las propuestas y los méritos del
Gobierno. Destaca el claro uso expresivo de las manos (al contrario que Aznar en el
spot equivalente de 2000).

Tras la exposicion verbal y gestual de las virtudes propias y de los deméritos ajenos,
Rajoy pasa a pedir el voto (esto es el final convencional de los spots electorales
clasicos). Destaca el uso expresivo de la mano derecha (“yo te pido que‘reflexiones™):
apuntando con el dedo indice hacia la cAmara interpela directamente‘al espectador, al
que ademas tutea. Esto refuerza en términos visuales la peticion dé veto, (de manera casi
intimidatoria).

La intervencion de Rajoy en el spot n.° 2 tiene comofebjetivo presentar propuestas
programaticas. Por ello aparece después de los 60*de la versiébn completa del
videoclip. Ahora el candidato reproduce la estética,del'mitin electoral que emplea el PP
en los principales actos de campafia (recurso clasico en las campafias en EE.UU.): el
lider aparece contextualizado como un primus mter pares; es decir, como centro de un
grupo de personas de la calle con las quegel espectador se puede identificar (liderazgo
natural, cercania con los ciudadanos).“En"realidad, los figurantes representan a los
distintos targets que acaban de aparecerienel videoclip (jovenes, pensionistas, familias,
etc.) La estrategia visual es la opueStayada presentacion del candidato en el primer spot:
17 planos en un minuto, congrecuentes movimientos de camara y saltos de eje que
reencuadran continuamente a,Rajoy en el centro del grupo. Siguiendo los usos de la
narracion clasica, el spottinserta’contraplanos de las personas del grupo que asienten
ante las propuestas de Rajoy, ¢ertificando visualmente la aceptacion de sus palabras.

ElI PSOE combipa I0s recursos narrativos empleando una estrategia similar a la del PP.

Spot n.° 1 (Qrientado al programa). Duracion: 120°’
Video “Saluciones, ahora”: 60’
Interyencion'de Zapatero: 60°’

Spot n.22 (Orientado al candidato): Duracion: 110°’
Video liderazgo de Zapatero: 40’
Intervencion de Zapatero 70°°

Los publicistas del PSOE elaboraron dos videoclips. EI mas acorde con la retorica
publicitaria profesional aparece en el spot n° 1 y pone en imégenes el slogan
“Soluciones, ahora”. El videoclip se construye claramente desde la negatividad. Su
dispositivo retdrico consiste en presentar once microrrelatos en los que se expone un
problema/tema de campafia y un figurante/target introduce un cartel (normalmente con
un NO) en una urna. Los microrrelatos son cada vez mas cortos y con menos planos,
imponiendo al final un ritmo vertiginoso (los planos duran una fraccion de segundo). Al
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no haber locucidn pero si texto en los carteles, las imagenes establecen un simil con las
pancartas de las manifestaciones contra el PP (Prestige, etc.). En imagenes y musica se
plasma eficazmente la necesidad de convertir la contestacion en la calle
(“Soluciones...”) en respuesta electoral contra el PP (...“ahora”).

Tras este videoclip, aparece Zapatero, cuyo mensaje ocupa el resto del spot. En este
caso no se trata de una “charla de la chimenea” sino que el candidato aparece de pie en
plano medio y plano medio corto sobre un fondo neutro. Esta segunda parte del spot
pretende funcionar por contraste el videoclip previo. El protagonista es ahora el
candidato y su locucion: tras la primera parte del spot en la que s6lo hubo musica,
ahora solo hay voz. Frente al rapido ritmo del videoclip previo (méas de medio centenar
de planos en un minuto) ahora solo se incluyen 5 largos planos. Zapatero introducesen
una urna el Programa Marco del PSOE, lo que de alguna manera conecta lag'demandas
de los ciudadanos del clip previo (expresadas en carteles) con las propuestas del partido
y, por tanto, vuelve a ofrecer la oportunidad de convertir la movilizacionycallejera en
derrota electoral del PP.

El segundo spot del PSOE esta orientado al candidato y a su p@sicignamiento. Este spot
incluye un videoclip de camparia centrado en el liderazgo dé Zapatero y posteriormente
—al igual que el PP- una intervencion del candidatogsegun el estilo “charla de la
chimena” (despacho o lugar de trabajo). Repite el esquema de contrastes rapido/pausado
con el que se estructuro el spot n.° 1: una primer aparte rapida y cargada de informacion
(positiva en este caso) y una segunda parte con la intervencion pausada de Zapatero.

El videoclip de presentacion del candidate®ilustra‘mediante el montaje de imagenes de
archivo los arquetipos y estilo de liderazgedque encarna Zapatero. No intenta reproducir
la estética de los anuncios comercialés(eomo en el spot n.° 1) sino que su estética nos
remite al clasico video de partido —eliaudio es la sintonia electoral que emplea el partido
socialista en los mitines— de manera muy parecida a lo que hicieron los publicistas del
PSOE con el candidato Almunia en las elecciones de 2000. Las imagenes de archivo
estan agrupadas en 5 segtiencias®(un total de 19 planos) que ilustran sucesivamente la
solidez del liderazgo_de‘Zapatero: apoyado por la militancia, reconocido por lideres
internacionales, aceptade, por los notables del partido (Gonzélez, Chaves, Maragall,
etc.), opositor emelCangreso pero también en la calle (lider popular) y, finalmente,
lider de un equipes@lido de hombres y mujeres (dedica insertos a subrayar la presencia
de mujeres @msu-grupo).

El resto)delspot n.° 2 consiste en la intervencién del candidato que interpela al
espeetador-desde su lugar de trabajo (un decorado, en realidad). La principal diferencia
con la mtervencion de Rajoy en el spot equivalente del PP es que en esta ocasion esta
radado en un plano Unico. La secuencia comienza encuadrando en corto el rostro de
Zapatero —busto parlante— y gradualmente va abriendo el plano mediante un travelling:
esto permite dosificar la contextualizacion de la figura del candidato (por ejemplo, la
ineludible foto de familia) y del empleo expresivo de las manos (ausente al principio y
muy enfatico al final durante la peticion de voto). El resto de diferencias principales con
el spot de Rajoy se centran en detalles de la composicion visual del plano: la bandera de
Espafia entra en plano cuando habla de su lealtad con el Gobierno del PP en el tema del
terrorismo; un ordenador personal destaca la idea de modernidad y, finalmente,
Zapatero aparece apoyado en la mesa y no sentado (cercania con el espectador,
dinamismo).
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Izquierda Unida emplea una estrategia visual muy parecida al PP y al PSOE: un spot
centrado en el programa, otro en el candidato e insercion en ambos de un videoclip de
campana (en versiones de distinta duracion).

Spot n.° 1 (Orientado al programa). Duracion: 120°’
Video de presentacion de programa: 100°’
Videoclip “Con tu voto es posible. Palabra” (resumido): 20’

Spot n.° 2 (Orientado al candidato). Duracion: 130’
Videoclip “Con tu voto es posible. Palabra” (resumido): 30"’
Intervencion de Llamazares: 80’

Videoclip “Con tu voto es posible. Palabra™: 40°*

Como podemos apreciar, el videoclip de IU se convierte en el recurso,masiempleado en
los dos spots. Tras la criticas recibidas por el spot de la campafade 2000 (confuso y
amateur), en la campafia de 2004 la coalicion optd por un clipgedfactura publicitaria
profesional. “Con tu voto es posible. Palabra” tiene todos les,rasgos de estilo de la
publicidad comercial: virados de color, modelos como figurantes, planos desde un
helicoptero, movimientos de camara en travelling, insertas) de planos detalle, sintonia
musical, etc. La pequefia narracién que organiza el spot)gone en imagenes uno de los
elementos centrales del videostyle de la camparia: Ja‘identidad de grupo; en este caso la
decision de una pareja joven de unirse al colectiva eon el que ideoldgicamente de
sienten identificados.

El spot n.° 1 esta orientado al programa y.en susmayor parte estd compuesto por un largo
video en el que combina las criticas aflaiderecha (no al PSOE), las propuestas propias, la
labor Llamazares y su equipo asi como, finalmente, la apelacion al voto. Este video es
una pieza de inusual duracidng100’’),;*con diferencia la méas larga de cualquier spot o
clip analizado. En términos Visdales el video se construye con un montaje de imagenes
de archivo que ilustran gréficafmente lo que va enunciando la locucion (por ejemplo,
cuando demandan una vivienda digna, aparece un plano de viviendas en construccion,
etc.) Asi pues, el videa deTU centrado en el programa se construye sobre la base de un
texto leido (coppvoz,masculina y femenina alternativamente) quedando la imagen
reducida a mefa.ilustracion de lo dicho. Ademas de su longitud, el spot de IU es el que
méas temas“de “campana incluye (13). A diferencia de PP y PSOE, los targets
seleccionados jen este video —al usar s6lo imagenes de archivo— son encarnados por
personasireales y no por figurantes; esto refuerza tanto la identificacion del espectador
comao la tdea verbalizada de que 1U asume como propuestas propias las demandas de los
ciudadanos reales (trabajadores, minorias, etc.)

El spot n.° 2 se centra en el candidato. El spot se abre y se cierra con el videoclip “Con
tu voto es posible. Palabra” ocupando la intervencion de Llamazares el segmento
central. Los publicistas de 1U optaron por presentar al candidato en un plano medio
corto sin movimientos de camara o saltos de eje, a diferencia de las charlas de despacho
de Rajoy y Zapatero. No existen por tanto elementos contextualizadores que
contribuyan al posicionamiento del candidato o recursos visuales que dinamicen la
locucion del busto parlante. EI uso expresivo de las manos —imposible en plano medio
corto— es sustituido por una intérprete de lenguaje de signos (marcador identitario:
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sensibilidad con minorias/discapacidad). La locucién de Llamazares es fragmentada en
tres largos planos separados por una cortinilla con el logo de 1U.

A esta presentacion tan tradicional, estatica y poco elaborada en términos visuales, le
sigue el videoclip de estética comercial con el que se cierra el spot, dando la sensacion
de yuxtaposicién de recursos mas que de contraste de ritmos o lenguajes visuales
(como ocurria en los spots del PP e 1U).

El spot de Esquerra Republicana de Catalunya establece un dispositivo retérico basado
en el contraste entre sus dos segmentos. Ambos segmentos del spot se dirigen a targets
diferentes: electorado més radical —que aprecia la publicidad de ataque- y el electorado
nacionalista de izquierdas mas moderado.

Spot de ERC. Duracion: 90’
Parodia del NO-DO: 50’
Video “Parlant la gent s"entén”: 40’

El primer contraste y el més llamativo es de formato audiovisualka parodia del NO-
DO se construye mediante la subversion de los rasg@s,«emestilo con los que
popularmente aun se identifica el noticiario franquistaisblanco y negro, locucion
engolada, reiteracion de adjetivos pomposos, aparigionde Franco y autoridades del
régimen (aqui sustituidos por Aznar). La textura 'de 1a imagen ha sido tratada
digitalmente para conseguir el rallado y grano“de“pelicula antigua. EI segmento se
construye por tanto desde el ataque (irénico) y desdela negatividad.

El video de presentacion de candidatos 4y programa emplea el estilo visual de los spots
comerciales: colores saturados, camara€@n mano, planos rodados con teleobjetivo, saltos
de eje, coordinacion de color de fayropa y rotulos con el logo del partido, etc. La
negatividad deja paso a una publicidad positiva, cercana al estilo institucional de los
partidos ganadores.

El segundo contraste, deriva de la oposicion entre la intolerancia atribuida a la derecha
espafiola (NO-DO,franguismo, etc.) y la tolerancia que encarna ERC. De ahi el slogan
de campafia com ‘el ,gue se cierra el spot “Parlant la gent s’entén” (dialogo,
entendimiento§ unidad de los candidatos.

Los temasydel campafa recogidos en el segmento del NO-DO son el nacionalismo
espafiol agrestvo (imagenes de la bandera y de la toma de la isla de Perejil), militarismo
(lrak),fanticatalanismo (trasvase del Ebro al “sediento sudeste espafiol”) y huelga
general*(organizada por “elementos rojos y separatistas”). Por tanto, pone en imagenes
elementos simbdlicos que permiten la identificacion de sectores méas radicales de su
electorado opuestos a la derecha espafiola “antisocial, antidemocratica y anticatalana”.

Los temas de camparia recogidos en la pieza “Parlant la gent s entén” son tanto lugares
comunes (pensiones, salarios dignos, infraestructuras y sanidad publica) como
especificos catalanes (financiacion, nuevo Estatuto). No existe por tanto una
identificacion implicita de targets, siendo una coleccion de temas catch-all. La puesta en
imagenes de los candidatos refuerza esta idea de dialogo y concordia de equipo.
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Un ultimo aspecto a destacar del dispositivo retérico del segmento final del spot es la
medida distribucion de tiempos entre los candidatos: al candidato principal Joan
Puigcercos se le conceden 12°7; al lider del partido Josep-Lluis Carod-Rovira otros 12°;
al resto de candidatos un total de 5’’; a la imagen de grupo, 5’ y al logo y peticion de
voto los 5’ finales. La jerarquia visual entre los candidatos de ERC queda asi
claramente establecida. Es necesario mencionar que en la composicion de la imagen
final de grupo Carod aparece en el centro flanqueado por dos mujeres que hasta ese
momento no habian aparecido (el resto de candidatos tuvo su imagen y rotulo con
nombre). De esta forma aunque no si cierta paradoja —y al igual que el resto de
partidos— ERC trata de ofrecer una imagen de paridad. El logo de ERC, coordinado con
los colores dominantes del spot, deja entrever fragmentos de frases difuminadas; las
unicas legibles son “Nuevo estatuto” y “Crecimiento sostenible”.

4. CONCLUSIONES

Los partidos politicos organizan sus estrategias de imagen publica“stendo muy
conscientes de que vivimos en una situacion de camparia electoral permanente. Por este
motivo, las camparias electorales strictu sensu son momentosgen<les que los partidos
necesitan ofrecer una identidad clara y un posicionamienta_iateligible para el elector;
una imagen publica que de alguna manera condense y clarifigueel resultado de toda esa
constelacion de batallas mediaticas mantenidas a lo largo.de la legislatura.

Obviamente —y por referirnos al caso de losispots— las expectativas de influir
directamente en la decision del voto del electorimediante los spots son minimas. Sin
embargo, los spots junto con el resto de 1@8 instrumentos de marketing politico puestos
en juego contribuyen a crear un estilo visual reconocible y distintivo para cada partido.
De esta manera tratan de presentar ghadimagen del partido en relacién con sus rivales,
un posicionamiento claro y un candidato que encarne icénicamente una serie de valores
y arquetipos. Este tipo de refuerzos de la marca electoral se convierte en algo
fundamental para el elector; tanto'mas si los partidos politicos se organizan y actdan con
I6gicas catch-all (o de media arty), compitiendo por targets/votantes que habitan el
mismo territorio de caza.

En nuestros analisis encesta guia y en el DVD 2 hemos usado el concepto de estilo
visual- videostyle” en” la literatura anglosajona— para analizar varias dimensiones
relacionadaS_eon @l refuerzo de marca electoral durante las campafias: la estrategia
respectoal rival (tono), la imagen del candidato (posicionamiento, arquetipos,
liderazgo) Y. finalmente, las logicas de apelacion al voto. Para analizar estas tres
dimensiones del estilo visual hemos propuesto distintas variables: agenda, targets,
temas de la agenda, liderazgo, tono respecto al rival, lenguaje verbal y audiovisual, etc.
Con, ello hemos podido comprobar como los spots de campafia de los partidos
analizados obedecen a una estrategia de refuerzo y construccion de un estilo visual claro
y distintivo. Este estilo combina elementos relacionados con el posicionamiento
tradicional del partido (para hacerlo inteligible a sus votantes tradicionales) y elementos
derivados de la estrategia coyuntural para la campafia de 2004 (para apelar a la
movilizacién de sus votantes o de los indecisos).
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