Tendencias '06. Medios de comunicacidn. El afio de la televisién. Fundacién Telefdnica.

http://www.infoamerica.org/TENDENCIAS/tendencias/tendencias06/indice01.htm

“Repensar la comunicacion. La huella es el mensaje. Bernardo Diaz Nosty”.

DIFUSION DE PRENSA ESCRITA

»

Contraste entre dos areas europeas significativas

35,8 mill. habitantes
1,5 mill. copias

7. indice de difusién de la prensa diaria en la UE (2004)

Finlandia
Suecia
Reino Unido
Austria
Alemania
Paises Bajos
Dinamarca
Luxemburgo
Media UE
Irlanda*®
Bélgica
Francia
Esparia
[talia

Grecia
Portugal

Miles de ejemplares par mil habitantes

* Incluye la difusién de la prensa del Reino Unido en este pais.
Fuente:WAN, World Press Trends 2004, Paris, 2004. Elaboracién propia.

430,8
413,2



Audiencia y exposicion
Poblacion usuaria habitual

* Audiencia diaria, salva para revistas y suplementos,
que refieren su propia periodicidad

El medio en |a dieta diaria”

Diarigs 2,6
Revistas 0,3

Suplementos 0,3

!
* Distribucion porcentual del tiempo de exposicion
| mediatico-cultural diario.

El ‘share’ multimedia diario




el 89,5% durante 221min,
con un SMD de! 59.9%

Revistas y suplementos
son keidos por el §5%
durante 0410 y 02:04
{mm:ss) diarios, respec-
tivamente,con un SMD
del 0,3% por medio.

La TV es vista diariamente por

Laprensa es leida
dhariamente por
el 41,3% durante
2498 (mm s},
con un SVD

del 2,6%

La radio es escuchada
diariamente por |

86,4% durante 198:06
{(mmss),con un SMD

del 295%
2]

Internat es empleado
diariamente por el
18,8% durante
142;00 (mm:ss), con
un SMD del 7,2%

[in

Fuente: AIMC/EGM, octubre 2004-mayo 2005.

Elaboracién propia.

SMD: Share multimedia diario: la cuota de cada medio en el tiempo

global de consumo.



Medio empleado diariamente®

(Televisica 40.0

Diarios 37.2 |

Radio 23,6

* Porcentaje de poblacion que se informa a través
de los medios (Audiencia estimada diaria/habitual)

El medio en la dieta diaria”®

Television 517 Diarios 16,4

* Distribucion porcentual del tiempo de exposicion
mediatico-cultural diario

l

Entre 1995 y 2004, la audiencia de los informativos de la televisidn paso del 57,7 al 48,9 por

ciento, con una pérdida de 3,6 millones de espectadores diarios.



Estructura del consumo mediatico de informacién en Espaiia

#

\‘\ +33% ’H -\\x +33%

T g

e
"-A_\qu_hh = 33%-;_’#.--"
| a) Se informa habitualmente al menos por un medio.
| b) Lectores de prensa.
Suelen seguir las noticias en TV y radio.
[T c¢) Solo ven noticias en TV.
Un porcentaje menar escucha informacién en la radio.

B d) Escuchan informacian a través de la radio.

e} No se informan por
ningun medio.

Un pequefio nucleo
eschucha informacion
en la radio.

Movimientos de audiencia en circunstancias informativas excepcionales

< .
Lo e—|

b C e J
|

Fuente: Diaz Nosty, El déficit medidtico, Bosch, Barcelona, 2005, p. 178.

Prensa + revistas + internet en la dieta mediatica diaria (2005)
Tiempo diario de consumo {minutos:segundos)

Pais Vasco I ;2O
Madrid - =
Cantabria - """y
Catalufia - ¥
Navarra [ 14:54
Baleares 43:33

Asturias 40:40

Aragon 40:21

La Rioja I 35:i0  Medianacional:3gr
Canarias I 37:09

C.Valenciana I 54:26

Murcia 33:44

Castilla y Ledn 32:06

Galicia 3113

Andalucia 30:44

Castilla-La Mancha R 252/
Extremadura I 2130

Fuente: AIMC, Estudio General de Medios, acumulado octubre 2004-mayo 2005. Elaboracion
propia.



Los grupos son: Grupo Godo, Grupo Joly, Grupo Moll/Prensa Ibérica, Grupo Planeta,
Grupo Prisa, Grupo Recoletos, Grupo Vocento, Grupo Zeta y Unidad Editorial, S.A.
Estan en continuo cambio. Esto es, basicamente, “una foto” a fecha de octubre de 2006.

( http://cincominutos.com/apostasia/blog/?p=48 )

GRUPO GODO http://www.grupogodo.net/

Nace con La Vanguardia en 1881 a través de una sociedad familiar. Su perfil ideolégico es centrista-
conservador.

Principales medios que actualmente controla :

- Periddicos: La Vanguardia (249.318), El Mundo Deportivo (160.236), el 40% de Avui (43.614) y Qué!
- Revistas: Qué Fem, Play Boy, Historia y Vida, Interiores y Salud y Vida.

- Televisiones: Td8 (antes CityTV), Canal Metro y GDA Pro.

- Radios: RAC 1, RAC 105, Unién Radio (20%) y Antena 3 Radio (50%).

- Webs: Servijob, Losclasificados.com y Publipress.

- Distribuidoras: Marina Press Distribuciones.

- Publicidad: Publipress Media.

GRUPO JOLY http://www.grupojoly.com/

Este grupo, fundado en Cadiz en 1867, es primer grupo editorial de Andalucia. Su ideologia parece ser
centrista-conservadora.

Principales medios que actualmente controla :

- Periddicos: Diario de Cadiz (31.081), Diario de Jérez, Diario de Sevilla, El Dia de Cérdoba, Europa Sur,
Huelva Informacion, Granada Hoy, Malaga Hoy y participa en ADN.

- Revistas: Paginas del Sur.

- Radios: Radiolé Sevilla, Radiolé Andalucia, Ser Valencia FM y Ubrique.

- Distribuidoras e impresion: JOLDIS e INGRASA.

GRUPO MOLL - PRENSA IBERICA http://www.epi.es/

Es uno de los grandes grupos regionales espafioles, lideres en prensa en regiones como la Comunidad
Valenciana y Canarias. Mantiene una linea de independencia politica.

Principales medios que actualmente controla :

- Periodicos: Levante-EMV (60.279), CB Rundschau, Diari de Girona, Diario de Ibiza, Diario de
Mallorca, E1 9 Nou, Regi6 7, Emporda, Faro de Vigo, Informacion, La Nueva Espafia, La Opinion A
Coruiia, La Opinion de Granada, La Opiniéon de Malaga, La Opinioén de Murcia, La Opinion de Tenerife,
La Opinioén de Zamora y La Provincia.

- Radios: 97.7.

- Editoriales: Alba Editorial.

GRUPO PLANETA http://www.planeta.es/

Tiene su origen en la Editorial Planeta, fundada en 1949. Es el primer grupo editorial en lengua espafiola,
posee el periodico La Razoén y Antena 3 TV. Su perfil global es centrista-conservador.

Principales medios que actualmente controla :

- Periodicos: La Razon (199.805), el 40% de Avui (43.614) y ADN.

- Televisiones: Antena 3 Television y Sociedad de Radio Digital Terrenal

- Radios: Onda Cero.

- Editoriales: Planeta, DeAgostini, Espasa, Destino, Seix Barral, Martinez Roca, Columna Edicions,
EMECE, Ediciones del Bronce, Temas de Hoy, Altaya, Minotauro, Editorial Critica, Editorial Ariel y
Editorial GeoPlaneta.

- Formacion : CEAC, Home English, Deusto Formacion, Talenta y Eduinter.

- Productoras: DeAPlaneta y Sociedad Anonima del Video (SAV).




GRUPO PRISA http://www.prisa.es/

Fundado en 1972 es lider de audiencia en radio, Cadena Ser, y prensa, El Pais. Es propietario de la
plataforma Digital+ y el canal de TV Cuatro. Su perfil global es progresista.

Principales medios que actualmente controla :

- Periodicos: El Pais (566.086), As (309.249), Cinco Dias (54.373), Diario de Jaén, El Correo de
Andalucia, Odiel de Informacion y La Voz de Almeria.

- Revistas: Cinemania, Rolling Stone, Gentleman, Claves de Razon Practica.

- Televisiones: Digital+ (Sogecable), Cuatro y Localia TV.

- Radios: Cadena SER, 40 Principales, Cadena Dial, Maxima FM, Radiolé y M-80.

- Editoriales: Santillana, Aguilar, Alfaguara, “Suma” Taurus y Constancia Editores.

- Productoras: Sogecine, Sogepag y Plural Entertainment.

- Librerias: Crisol y itaca.

- Artes Graficas: Bidasoa, Norprensa y Mateu.

- Distribuidoras: Gelosa, Dep y Buralan.

GRUPO RECOLETOS http://www.recoletos.es/

Este grupo se cre6 en 1992 y es lider de audiencia en prensa deportiva y econdémica. Su perfil global
parece ser conservador.

Principales medios que actualmente controla :

- Periodicos: Marca (455.761), Expansion (78.440), Qué, Prensa Ibérica y Diario Médico.

- Grupos mediaticos: posee el 30% de Unidad Editorial, S.A. (periédico El Mundo).

- Revistas: Telva (219.580) y Actualidad Economica (51.347).

- Radios: Radio Marca.

GRUPO VOCENTO http://www.vocento.es/

Nacio6 en 2001 de la union entre Prensa Espafiola y el Grupo Correo. Es uno de los lideres de prensa
regional espafiola. Posee el ABC y El Correo y participa en Telecinco. Su perfil global es conservador.
Principales medios que actualmente controla :

- Periodicos: ABC (338.711), El Correo (142.372), El Diario Vasco (101.912), El Diario Montaiiés
(46.120), La Verdad, Ideal, Hoy, Sur, La Rioja, El Norte de Castilla, E1 Comercio, La Voz de Cadiz, Las
Provincias y Colpisa.

- Revistas: XL Semanal, Mujer Hoy, Mi Cartera de Inversion y Motor 16.

- Televisiones: Telecinco (13%), NetTV, Fly Music y Punto TV.

- Radio: Punto Radio.

- Webs: Ozt y Infoempleo.

- Publicidad: Globalia Marketing y Medios.

- Productoras: Grupo Europroducciones, BocaBoca, Videomedia y Tripictures.

GRUPO ZETA http:/www.grupozeta.es/

Fundado en 1976 al nacer la revista Interviu. Es el primer editor nacional de revistas aunque es
propietario también de El Periddico de Catalunya. Su perfil global parece ser progresista-populista y algo
sensacionalista.

Principales medios que actualmente controla :

- Periodicos: El Periddico de Catalunya (207.434), Sport (182.004), El Periddico de Aragon, Equipo, La
Voz de Asturias, El Peridédico de Gijon, Cordoba, El Periddico Extremadura, El Adelanto de Salamanca,
Mediterraneo, El Periodic d’Ontiyent y Ciudad de Alcoy.

- Revistas: Intervit (176.310), Tiempo (97.703), Viajar, Man, You, Primera linea, Woman, CNR,
Supermini, Cartoon Network Magazine, Megatop, PC Plus, PlayStation 2, Superjuegos, Digital Camera
Magazine y Cuore.

- Editoriales: Ediciones B.

- Artes Graficas: Graficas de Prensa Diaria.

UNIDAD EDITORIAL, S.A. http://www.el-mundo.es/

Nacio en 1989 con el periddico El Mundo, tercer periddico mas leido en Espaiia. Tiene un perfil
conservador y muy sensacionalista.

Principales medios que actualmente controla :

- Periddicos: El Mundo (420.157).

- Revistas: Yo Dona, Revista Arte, La Aventura de la Historia y Siete Leguas.




GRUPOS MULTIMEDIA EN ESPANA
(WIKIPEDIA)

Grupo Mediapro [editar]

Grupo Multimedia creado en 1994 por Jaume Roures 2007 saca a la calle el diario
Publico Productora de Cine, TV Ademas, el grupo Mediapro posee varios canales de
television digital: Barga TV, Realmadrid TV, Telecorazon,Canal Inf HO, etc Accionista
principal del canal de TV la Sexta

El grupo gestiona los derechos audiovisuales de diversos eventos deportivos, espafioles,
extranjeros e internacionales. En futbol cubre las ligas espafiola y portuguesa y a la
mayoria de equipos espafioles que participa en la Copa de la UEFA. Otras
competiciones que lleva a la pantalla son la ACB, el Seve Trophy, y la emision en
Espafia del Giro de Italia.

En el 2006 adquiri6 los partidos del Futbol Club Barcelona durante 7 afios por un
minimo de 1.000 millones de euros y los del Real Madrid por 7 afios y por més de 1.100
millones de euros.

En 2007, Imagina (Globomedia y Arbol y Mediapro) confirmé la compra de los
derechos para Espafia de la Férmula 1 para el periodo 2009-2013. En el verano de 2007
protagoniz6 junto a Sogecable, la segunda "guerra del futbol".

e Periddicos: Publico.

e Televison: LaSexta

Grupo Prisa [editar]

Articulo principal: Grupo Prisa

Categoria principal: PRISA

Es el principal grupo multimedia de Espafia. El Grupo Prisa (Promotora de
Informaciones S.A.) posee como publicacion mas destacada el periddico £/ Pais (el
periodico lider de esta nacion), pero también dispone de 400 emisoras de radio en
Espana y América Latina, ademas de revistas y editoras de libros, gestion de derechos,
produccion/emision de television e intereses en discograficas. Su nacimiento esta
vinculado a la Editorial Santillana. Esta editorial fue creada en 1960 expandiéndose
posteriormente por América Latina con la creacion de empresas tanto en Argentina
(1963) como en Chile (1968). Su origen esta vinculado a la figura de Jesus de Polanco
que a principios de los afios 70 fund6 el diario E/ Pais en medio de las censuras llevadas




a cabo por la dictadura. El Grupo Prisa se crea después de la aparicion de E/ Pais,
cuando la familia Polanco comienza a tener intereses también en radio, editoras y
distribuidoras de libros.

e Periddicos: El Pais, As, Cinco Dias y La Voz de Almeria.

e Revistas: Su division Progresa edita, entre otras, Cinemania, Rolling Stone, Gentleman
y Claves de Razdn Prdctica

e Radio: Posee 434 emisoras bajo diferentes marcas: Cadena SER, 40 Principales, Cadena
Dial, Maxima FM, Radiolé y M-80). Participa con un 49,5% en Sistema Radiépolis

(México) y con un 19,5% Radio Caracol (en Colombia).

e Television: Sogecable (propietaria de Digital+ y Cuatro) y Pretesa (propietaria de
Localia TV).

e Editorial: Santillana, Aguilar, Alfaguara, "Suma" Taurus y Constancia Editores
e Cine: Sogecine, Sogepag
e Mdsica: Gran Via Musical (vendida a Universal en 2004)

e Otros: Librerias Crisol, taca, Artes Graficas (Bidasoa, Norprensa, Mateu), distribuidoras
(Gelosa, Dep, Buralan).

Sede: Gran Via, 32 (Madrid).

http://www.prisa.es/

Recoletos [cditar]

Articulo principal: Grupo Recoletos

El grupo Recoletos nacié en 1992. Su fundacion esta ligada a los nombres de tres
periodistas J.M. Garcia-Hoz, A. Juan Kindelan y Juan Pablo de Villanueva, quienes en
1977 crearon Punto Editorial y en 1988 el grupo Pearson se convirtié en uno de sus
principales socios.

En 1992 se fusioné con las editoras de Marca, Expansion, Actualidad Economica y
Diario Médico creandose de esta forma el grupo Recoletos. En diciembre de 2004,
Pearson dejo6 el holding con un 79% debido a la pérdida de lectores de Expansion y la
futura aparicion de 20 Negocios (periddico econdmico gratuito), unido a las diferencias
en la misma editorial ya que el periddico Expansion se alejaba cada vez mas de la linea
del Financial Times (Propiedad de Pearson).

e Diarios: Marca, Expansion, Qué, Prensa Ibérica, El Cronista (Buenos Aires), Diario
Econdmico (Lisboa), Diario Informacion (Santiago de Chile), Diario Médico.

Sede: Paseo de la Castellana, 66 (Madrid).



http://www.recoletos.es/

Grupo Zeta [cditar]

Articulo principal: Grupo Zeta

El grupo Zeta nacio con su primera publicacion, la revista Interviu en 1976, de la mano
del fundador de la compaifiia, Antonio Asensio Pizarro, en el proceso de transicion
democratica espafiola. Dos afios después, nacid El Periodico de Catalunya, con un
espiritu innovador que, seglin los expertos, ha creado escuela. En el terreno de las
revistas, se cred Tiempo, semanario de informacion general de referencia en nuestro pais
y se abri6 una linea de publicaciones mensuales especializadas en viajes, divulgacion,
tendencias, informatica, etcétera. A la vez, en 1986, comenz¢ a fraguarse la cadena de
diarios regionales y provinciales del grupo y se incorpor6 una editorial de libros,
Ediciones B. El holding fue dando sus primeros pasos para implantarse en
Latinoamérica. En etapas mas recientes, el grupo se ha introducido en el mundo de la
radio y la television locales y también en Internet.

e Diarios: El Periddico de Catalunya, Sport, El Periddico de Aragodn, Diario Equipo, La Voz
de Asturias, El Periddico de Gijon, Cérdoba, El Periddico Extremadura, Mediterrdneo, El
Periodic d'Ontiyent y Ciudad de Alcoy.

e Revistas: Cuore, Interviu, Tiempo, Viajar, Man, You, Primera linea, Woman, CNR,
Supermini, Cartoon Network Magazine, Megatop, PC Plus, PlayStation 2. Revista

Oficial, Superjuegos, Digital Camera Magazine.

Sede: C/ O'Donnell, 12 (Madrid)

Grupo Godo [editar]

Articulo principal: Grupo Godd

Es el primer holding de comunicacién en Barcelona. Su origen esta ligado al diario La
Vanguardia, fundado en 1881, y a El Mundo Deportivo, que tiene su primera
publicacion fechada en 1906, dos de los periddicos mas antiguos de Espaiia.

El Grupo Godo, creado en 1998, esta controlado, principalmente, por la familia Godé.
Surgi6 para obtener un mayor control en el mercado audiovisual lo que le llevara a
articular negocios en el mundo de la radio, la television y las nuevas tecnologias. En
2004 adquiri6 el 40% del diario Avui y tuvo que afrontar pérdidas de 45 millones de
euros. El resto de participacion en el diario catalan lo compone el Grupo Planeta, que se
quedo con el 40 %, junto con la Generalidad de Cataluia que posee el 20% restante.

e Periddicos: La Vanguardia, El Mundo Deportivo, Avui (40%).

e Revistas: Qué Fem, Play Boy, Historia y Vida, Interiores, Salud y Vida.



e Televisién: 8TV,105tv
e Radio: RAC 1, RAC 105, Unidn Radio (20%), Antena 3 Radio (50%).
e Otros: Publipress, Servijob, Clasificados.es

Sede: Diagonal, 477, Barcelona.

e GrupoGodd

Grupo Vocento [editar]

Articulo principal: Grupo Vocento

Nace de la fusion del Grupo Correo y Prensa Espaiola en septiembre de 2001.

El grupo Correo es de origen vasco y nace a principios del siglo XX con los periédicos
"El Correo Espanol" y "El Pueblo Vasco". Este grupo crecid en esta comunidad para
mas tarde centrarse en Andalucia con las cabeceras "Sur" (Malaga) y "El Ideal"
(Granada, Jaen y Almeria). Posteriormente el grupo se expande a otras regiones
espafiolas como Murcia y fortalece su liderazgo en andalucia creando en 2004 el diario
La Voz de Cadiz. Finalmente se expandio en el sector audiovisual con Telecinco,
Estudios Picasso y Arbol Media.

Prensa Espaiiola, por su parte, tenia ABC con sus respectivas ediciones.

Ambos grupos se fusionan y ceden a Berlusconi un 12% de las acciones de Telecinco,
con el objetivo de adquirir una licencia de TV. Esta fusion se podia ya percibir gracias a
la relacion anterior que existia entre ambos grupos debido a la participacion comun de
algunos periddicos como "La Verdad" de Murcia, "Hoy" de Extremadura y "El Norte de
Castilla". En 1996 ambos crean la sociedad Sotelcin, que les permite tener presencia en
Telecinco, aunque Prensa Espafiola saldra vendiendo su 10% a Planeta ya que aspiraba
a una licencia para television digital.

Los contactos entre ambos grupos eran también a nivel familiar e incluso ideoldgico. La
unidad de negocio ABC tiene un caracter bastante autdbnomo dentro de Vocento.

Participaciones: 13% de Telecinco, COPE, Punto Radio, NET TV, peridédicos en
Argentina... Ademads diversas televisiones locales pertenecientes al grupo o a periddicos

del grupo como SiTV (Cédiz) o Canal Mélaga (Malaga)

Ha creado la fundaciéon Vocento, organizadora de premios y masters de periodismo.

Grupo Moll - Prensa Ibérica [editar]

Es uno de los grandes grupos regionales espafioles, lideres en prensa en regiones como
la Comunidad Valenciana, Asturias y Canarias. Mantiene una linea de independencia
politica. Principales medios que actualmente controla:



Periodicos: Levante-EMV (60.279),CB Rundschau, Diari de Girona, Diario de Ibiza,

Diario de Mallorca, El 9 Nou, Regi6 7, Emporda, Faro de Vigo, Informacién, La Nueva

Espaia, La Opinion A Coruia, La Opinion de Granada, La Opinion de Malaga, La
Opinién de Murcia, la Opinidn de Tenerife, La Opinién de Zamora y la Provincia.

Radios: 97.7.
Editoriales: Alba Editorial.

e Editorial Prensa Ibérica

Grupo Joly [editar]

Grupo fundado en Cédiz (1986) como primer grupo editorial en Andalucia.

Medios que controla:

Periodicos: Diario de Cadiz(31081), Diario de Jérez, Diario de Sevilla, El Dia de
Cordoba, Europa Sur, Huelva Informacion, Granada Hoy,Mdlaga Hoy y participa en
ADN.

Revistas: Paginas del Sur.

Radios: Radiol¢ Sevilla, Radiolé Andalucia, Ser Valencia FM y Ubrique.
Distribuidoras e impresion: JOLDIS e INGRASA.

e Grupo Joly

Unidad Editorial, S.A. [editar]

Este nuevo grupo pertenece a la empresa italiana Grupo Rizzoli

Nacié en 1989 con el periddico EI Mundo, tercer peridodico mas leido en Espana. 2007
Compra del Grupo Recoletos

Actualmente controla:

- Periodicos: El Mundo, Marca, Expansion ,Diario Médico, Prensa Ibérica (Espana); El

Cronista (Buenos Aires), Diario Econdmico (Lisboa) y Diario Informacién (Santiago de

Chile)

- Revistas: Telva, MarcaMotor, Yo dona, Revista Arte, La Aventura de la Historia y
Siete Leguas.

e Unidad Editorial S.A.
e Elmundo

Cadena COPE [cditar]



La Conferencia Episcopal Espaifiola y algunas de sus diocesis controlan televisiones
como Popular TV, y radios como Radio Popular. S.A. - COPE, Cadena 100, Agrocope
o Rock&Gol.

e PopularTV

e Radio Popular
e Cadena COPE



audiencia en los
principales medios

Te I evision (2008, fuentes : FORTA, UAB, TNS - datos aprozimados)

Telecinco 21,1 %
Antena 3 18,0 %

TVE 1 (publica) 17,7 % Autondémicas
Autondmicas 14,7 % = ™3 13,7 %
ternaticas 10,0 % Canal Sur 13,1 %
Cuatro 6,5 % ETB 2 12,1 %

La 2 (publica) 5,2 % Canal 9 11,7 %
locales 3,5 % ™G 11,0 %
LaSexta 2,7 % CMT 10,6 %
Resto 0,6 % Telemadrid 8,8 %

TV Canarias 7,3 %

K3-33 3,9 %

levisi d Canal 2 and. 3,4 %
Televisiones de pago ETE1 3,1 %
Ono 42,9 % Punt2 1,7 %

Digital+ 30,8 %
Resto cable 26,3 %

P rensd (2008, fuentes : 0JD - datos aprozimados)
entre la prensa diaria mas leida

El Pais 17,5 %

Marca 14,1 %

El Mundo 13,0 %

ABC 10,5 %

As 9,6 %

La Vanguardia 7,7 %

El Periddico de Catalunya 6,4 %
La Razdn 6,2 %

Sport 5,6 %

El Mundo Deportivo 5,0 %
El Correo 4,4 %

Ra d 10 (2005, fuentes : EGM - datos aproximados)
entre las radios generalistas mas escuchadas

Cadena SER 45 %
Cadena COPE 21 %
Onda Cero 17 %
Radio Nacional 12 %
Punto Radio S %

OJD: DIFUSION de TIRADA de junio 06-julio 07

EL PAIS: 426.000
MARCA: 310.00
EL MUNDO: 338.000



ABC: 230.000

AS: 225.000

LA VANGUARDIA: 210.00
EL PERIODICO: 178.000
LA RAZON: 150.000
ESPORT: 104.000

EL CORREO: 120.000

it Lectores / dia (000)

EGM, FEB-NOV.07:
http://www.aimc.es/aimc.php?izg=egm.swf&pag html=si&op=cuatro&dch=02egm/24.html

RADIO GENERALISTA (lunes a domingo)
Oyentes | dia {000]
1 I I

Purte Rudic TOTAL OYENTES DE RADIO
Bur Rasn GEMERALISTA
e 1 10,767
Radio Bukadi [l
[—
Busicacli irratia

[
6 Hl;l'.l u.'m u'm 2 I'.Il'.rﬂ 2!‘“‘1 ::'m 15‘0‘:- -I.hlm u'm 8 I‘.IM

[(5 AIMC -Fuere: EGM IEGM RADIO 2|




Consumo por persona y dia: 220 min.

Comparativa de la Audiencia de Internet

2006 /2007

Informacién Marzo 2007 Marzo 2006

Variacion

06/07

Sesiones/Visitas por persona 38 34 +11,7%

Paginas vistas por persona 1.367 1.255 +8,9%

Tiempo de conexion 33:32:11 31:30:47 +2 horas

Tiempo de visionado de cada pagina 00:00:49 00:00:48 + 1 segundo
Universo activo de Internet 13.196.513 12.128.204 +9%

Universo actual estimado de Internet 19.765.033 17.577.975 +12%
Fuente : Nielsen//NetRatings. Espafia (panel de hogares).



