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1. Niveles vy diferencias regionales de

consumo informativo.

2. Cuotas de consumo de informacion segun

los medios.

3. Grupos multimedia, cuotas de audiencia y

orientacion politico- editorial.
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Patrones de consumo




Global




Contraste ertre dos areas europeas significativas

35,8 mill. habitantes
1,5 mill. copias

™
Prensa diaria
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Indice de difusion de la prensa diaria en EU (2004)

Fuente: WAN. WorldPress Trends 2004

Miles de ejemplares por mil habitantes

Finlandia NG 4308
Suecia (NG 4132
Reino Unido NG 2992
Austria [N 292,2
Alemania [INEENEGN 2736
Paises Bajos (N 2603
Dinamarca [ 257,5
Luxemburgo NG 2539
Media UE [ 1995
rlanda* NN 195,
Bélgica N 43,2
Francia [N 1335
Espaiia [ 102,2
talia I 101,2
Crecia |G 56,7
Portugal | 56,5



Consumo poblacion global

* Audiencia diaria
salvo para revistas y
suplementos
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El medio en la dieta diaria global

* Distribucion
porcentual del
tiempo de
exposicion
mediatico-cultural

diario
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Minutos ante los medios (global)
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Estructura del consumo mediatico de informacion en Espan
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B a) Se informa habitualmente al menos porun medio. | | &) Noseinforman por
| | b)Lectores de prensa. ningun medio.
Suelen seguir las noticias en TV y radio. Un pequerio nucleo
[ c) Soélo ven noticias en TV. eschucha informacidn
Un porcentaje menor escucha informacién en la radio. en la radio.

d) Escuchan informacion a través de la radio.

Movimientos de audiencia en circunstancias inform ativas excepcionales
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Fuente: Diaz Nosty, El déficit mediatico, Bosch, Barcelona, 2005, p. 17y
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Consumo medios
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Consumo (por sexo)

Diarios

Radio

® Hombres
® Mujeres

Television Internet
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Grupos mediaticos

* Para mas informacion sobre este punto consultar pdf.:
“Grupos mediaticos en Espana’
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GODO

Nace con La Vanguardia en 1881. Sociedad familiar.

Perfil ideoldgico es centrista-conservador.

- Periédicos: La Vanguardia (233.229), El Mundo Deportivo (158.635), el
40% de Avui (33.807) y Qué! (619.129)

- Revistas: Qué Fem, Playboy, Historia y Vida, Interiores y Salud y Vida.

Televisiones: Td8 (antes CityTV), Canal Metro y GDA Pro.
Radios: RAC 1, RAC 105, Union Radio (20%) y Antena 3 Radio (50%).

- Webs: Servijob, Losclasificados.com y Publipress.
- Distribuidoras: Marina Press Distribuciones.

- Publicidad: Publipress Media.
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http://www.grupogodo.net/
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M E D IAP RO www.mediapro.es

Creado en 1994 por Jaume Roures

Productora de Cine, TV.

- Canales de television digital: Barca TV, Realmadrid TV, Telecorazén,Canal Inf HO,

- Derechos audiovisuales deportivos: Futbol (ligas espanola y portuguesa), UEFA.
La ACB, el Seve Trophy, y la emision en Espana del Giro de Italia.

En 2007, Imagina (Globomedia y Arbol y Mediapro) confirmo6 la compra de los
derechos para Espana de la Formula 1 para el periodo 2009-2013. En el verano
de 2007 protagonizd junto a Sogecable, la segunda "guerra del futbol".

- Periodicos: Publico (132.409)

- Televison: LaSexta
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.J O I_Y www.grupogoly.com

Fundado en Cadiz en 1867, es primer grupo editorial de Andalucia. Su

ideologia parece ser centrista-conservadora.

- Periédicos: Diario de Cadiz (31.081), Diario de Jérez, Diario de Sevilla, El

Dia de Cordoba, Europa Sur, Huelva Informacion, Granada Hoy, Malaga

Hoy...

- Revistas: Paginas del Sur.

- Radios: Radiolé Sevilla, Radiolé Andalucia, Ser Valencia FM y Ubrique.

- Distribuidoras e impresion: JOLDIS e INGRASA.
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P LAN ETA www.planeta.es

Su origen fue la Editorial Planeta, fundada en 1949. Es el primer grupo editorial en
lengua espanola, posee el peridodico La Razdon y Antena 3 TV. Su perfil global es

centrista-conservador.

Periddicos: La Razon (199.805), el 40% de Avui (43.614) y ADN.

Televisiones: Antena 3 Television y Sociedad de Radio Digital Terrenal

- Radios: Onda Cero.

Editoriales: Planeta, DeAgostini, Espasa, Destino, Seix Barral, Martinez Roca,

Columna Edicions, EMECE, Ediciones del Bronce, Temas de Hoy, Altaya, Minotauro,
Editorial Critica, Editorial Ariel y Editorial GeoPlaneta.

- Formacion : CEAC, Home English, Deusto Formacion, Talenta y Eduinter.

(Productoras: DeAPlaneta y Sociedad An6nima del Video (SAV). /




MOLL-PRENSA IBERICA wwwepics

Lider en prensa en regiones como la Comunidad Valencianay

Canarias. Mantiene una linea de independencia politica.

- Periédicos: Levante-EMV (60.279), CB Rundschau, Diari de Girona,

Diario de Ibiza, Diario de Mallorca, El 9 Nou, Regié 7, Emporda, Faro
de Vigo, Informacion, La Nueva Espana, La Opinion A Coruna, La
Opinidn de Granada, La Opinioén de Malaga, La Opinion de Murcia, La
Opinion de Tenerife, La Opinion de Zamora y La Provincia.

- Radios: 97.7.

(Editoriales: Alba Editorial.
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GRU PO PRlSA WWW.prisa.es

Fundado en 1972 es lider de audiencia en radio, Cadena Ser, y prensa, El Pais. Es propietario

de la plataforma Digital+ y el canal de TV Cuatro. Su perfil global es progresista.

-Periddicos: El Pais (566.086), As (309.249), Cinco Dias (54.373), Diario de Jaén, El Correo de

Andalucia, Odiel de Informacion y La Voz de Almeria.
-Revistas: Cinemania, Rolling Stone, Gentleman, Claves de Razon Practica.
-Televisiones: Digital+ (Sogecable), Cuatro y Localia TV.

-Radios: Cadena SER, 40 Principales, Cadena Dial, Maxima FM, Radiolé y M-80.

-Editoriales: Santillana, Aguilar, Alfaguara, “Suma” Taurus y Constancia Editores.

-Productoras: Sogecine, Sogepag y Plural Entertainment.

-Librerias: Crisol y itaca.

-Artes Graficas: Bidasoa, Norprensa y Mateu.

-Distribuidoras: Gelosa, Dep y Buralan.
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VO C E N TO www.vocento.es

Nacid en 2001 de la unién entre Prensa Espanola y el Grupo Correo. Es uno de los lideres de
prensa regional espanola. Posee el ABC y El Correo y participa en Telecinco. Su perfil global es

conservador.

- Periddicos: ABC (338.711), ElI Correo (142.372), El Diario Vasco (101.912), El Diario

Montanés (46.120), La Verdad, Ideal, Hoy, Sur, La Rioja, El Norte de Castilla, El Comercio, La
Voz de Cadiz, Las Provincias y Colpisa.

Revistas: XL Semanal, Mujer Hoy, Mi Cartera de Inversion y Motor 16.

Televisiones: Telecinco (13%), NetTV, Fly Music y Punto TV.

- Radio: Punto Radio.
- Webs: Ozu y Infoempleo.
- Publicidad: Globalia Marketing y Medios.

Productoras: Grupo Europroducciones, BocaBoca, Videomedia y Tripictures.
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Z ETA www.grupozeta.es

Fundado en 1976 al nacer la revista Intervid. Es el primer editor nacional de revistas aunque

es propietario también de El Periddico de Catalunya. Su perfil global parece ser progresista-

populista y algo sensacionalista.

- Periodicos: El Periddico de Catalunya (207.434), Sport (182.004), El Peridédico de Aragon,

Equipo, La Voz de Asturias, El Periddico de Gijon, Cordoba, El Periddico Extremadura, El
Adelanto de Salamanca, Mediterraneo, ElI Periodic d’Ontiyent y Ciudad de Alcoy.
- Revistas: Interviu (176.310), Tiempo (97.703), Viajar, Man, You, Primera linea, Woman, CNR,
Supermini, Cartoon Network Magazine, Megatop, PC Plus, PlayStation 2, Superjuegos, Digital
Camera Magazine y Cuore.

- Editoriales: Ediciones B.

- Artes Graficas: Graficas de Prensa Diaria.
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UNIDAD EDlTORIAL www.unidadeditorial.com

Nacio en 1989 con el periddico El Mundo, tercer periddico mas leido en

Espana. Tiene un perfil conservador y muy sensacionalista.

- Periodicos: El Mundo (420.157), Marca, Expansion, Diario Médico,

Prensa Ibérica (Espana); El Cronista (Buenos Aires), Diario Econdmico

(Lisboa) y Diario Informacion (Santiago de Chile)

- Revistas: Yo Dona, Revista Arte, La Aventura de la Historia y Siete

Leguas.
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CADENA COPE ww.cope.es

La Conferencia Episcopal Espanola y algunas de sus didcesis

controlan:

-Televisiones como Popular TV,

-Radios como Radio Popular. S.A. - COPE, Cadena 100, Agrocope

0 Rock&Gol.
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Audiencias
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Difusion diarios

Difusién (OJD. 2010)

Qué 619.129
El Mundo 383.713

La Vanguardia 233.229

El Correo 122.663




DIARIOS DIFUSION

619.129

DIARIOS DIFUSION

El Mundo 383.713
El Periodico 168.911




™
Audiencia Radio

PUNTO RADIO

CATALUNYA RADIO

“RAC1
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Audiencia television

CUATRO

LA SEXTA
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Democracia polarizada ain & mancini

-Sistema politico/mediatico orientado

-Intervencionismo/injerencias. Decisiones politicas que condicionan a los
medios

-Polarizacion de expresiones mediaticas

-Democracia enrocada

-Crispacion

-Bajo perfil deliberativo

-Caracteristico de paises que vienen de dictaduras

-Sin regulacion/autorregulacion de los profesionales

-Incapacidad para sentar bases politicas que mejoren la calidad de vidad a

partir de la informacion
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Diferencias Norte / Espana

- Paises del norte de Europa: Mayor homegeneidad que hacen
comunes los habitos multimedia (con independencia de clase

social, sexo..etc)

- Espana: Vinculacion de practicas mediatico-culturales a clase

social, sexo). Mas recursos, mas dieta mediatica. Hombres, mas

dieta mediatica.
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Diferencias Norte / Espana

- Paises del norte de Europa: Dieta mediatica-cultural mas diversificada. Sin

predominio y dominacion de lo audiovisual.

- Paises del Sur: Tapdn televisivo para la diversificacion. Mas espectaculo, +

entretenimiento, mas ocio, menos informacion y menos conocimiento.

Consecuencia: La television gran aspiradora del tiempo social. Menos
diversificacion, menos crecimiento, menos valor anadido asociado a la
oferta de medios/contenidos, menos riqueza en la huella mediatico-cultural

de las audiencias.

- /




a ™
Dieta mediatica espanola (disociada)

- Poca informacion

- Poco conocimiento

-Mucho entretenimiento: basado en el espectaculo, formatos
pseudoinformativos, cronicas rosas, rojas, SUCesos.

Informativos: mucha violencia de génros, catastrofes, accidentes.

Obsesion patologica por la anormalidad. Menos rigor, empobrecimiento

de los contenidos y de la diversidad mediatica.

Pese a la “tabloidizacion” de los informativos desde 2005 han perdido

mas de 4 millones de espectadores.
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